Vysoka skola ekonomicka v Praze

Fakulta mezinarodnich vztahu

\‘ULr
s <4

°DN‘C"\

Obor: Mezinarodni obchod

Svétovy trh bioprodukti a postaveni
CR na tomto trhu

BAKALARSKA PRACE

Autor: Ondrej Novotny

Vedouci prace: Ing. Sona Gullova, Ph.D.

2013



Prohlaseni:

Prohlasuji, Ze jsem bakalaiskou praci zpracoval samostatné a ze jsem uvedl v§echny pouZi-

té prameny a literaturu, ze které jsem Cerpal.

VPraze dne .....oveeeeenaaaaa

Podpis studenta



Podékovani

Rad bych touto cestou podékoval vedouci bakalaiské prace Ing. Son¢ Gullové, Ph.D. za
cenné rady pfi jejim zpracovani.



Abstrakt

Prace analyzuje stav svétového trhu bioprodukti a postaveni Ceské republiky na ném. Ro-
zebira zakladni informace o tomto trhu a historické koteny, které umoznily obchodu s bio-
produkty vzniknout. Detailn¢ je zmapovana produkce a spotieba bioproduktl, obzvlasté
biopotravin, ve vybranych zemich ze viech oblasti. Cast vénovana Ceské republice ukazu-
je vyvoj a strukturu vyroby i spotieby bioprodukti u nas. Cesky trh je nasledné porovnan
s trhem svétovym a jsou uvedeny vlivy, které na produkci i spotiebu bioproduktii plisobi.
Udaje zji§téné jak ze svétového, tak i z tuzemského trhu podporuji hypotézu, Ze trh s bio-
produkty neustale roste. Druhd hypotéza, ktera se tykala poptavky po bioproduktech na
¢eském trhu, potvrzena nebyla. Vzhledem k vysokym cenam bioprodukti a neduvére oby-
vatel v jejich kvalitu, poptavka po bioproduktech v ptedchozich letech spise klesala.
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Abstract

The paper analyses the state of the world’s bio product market and the Czech Republic’s
position in the market. It discusses basic bio product market information and its historic
roots. The paper examines in detail the production and consumption of bio products, espe-
cially bio-eatables in the carefully selected array of sample countries. The section focusing
on the Czech Republic demonstrates the structural and consumer development of bio prod-
ucts. Additionally, the Czech market is then compared with the world market and the fac-
tors that affect the production and consumption are highlighted. The examination of the
raw data from both the world and the Czech market supports the first hypothesis that there
is an increasing growth pattern in the bio product market worldwide. Second hypothesis
focusing on the demand for bio products in the Czech market was not affirmed after care-
ful scrutiny of the Czech bio product market. With regards to the elevated bio product pric-
es and consumer’s distrust in their quality, the bio product demand in the recent years had
suffered from a decreasing trend.

Keywords

bioproduct, bio-eatables, world market, Czech Republic, demand



Obsah

Uvod 1
1 Bioprodukt — pojem, legislativni ramec a 0znaceni..........c.cceerererererrsnesesererenns 3
1.1 Pojem ekologické ZemEdEIStVi .........cccurumrrererissnnsninmsn 3
1.2 Pojem bioprodukt a biopotravina...........cceeerrnnsmnnnnsnsnss s 4
1.3 Legislativii FAMEC........cccicccccrcscrcsc s n s 5
1.4 0znaceni biOProdUKLU ..........cccovrrerermresessssssssesesssssssssssse s ssssse s sssssssssssssssanes 8
1.5 Kontrola a Certifikace ..o 9
2 Svétovy trh Bioprodukti a faktory, které ho ovliviiuji ........ccccvececcecrerernrnnnen 11
2.1 Vznik a formovani ekologického zemédélstvi a produkce .........cccoevrrrrrerrsnsnsnnnnn, 11
2.2 Trh bioprodukttl V USA...........o s sss s ssssssnns 13
2.2.1 Historie trhu bioproduktli v USA ... ssssesessanns 13
2.2.2 Trh bioproduktli v USA v SOUCASNOSEi ........cccrereeurrrrrereressssssssesesesssssssseseseanns 14
2.3 Trh bioprodukttl v Asii @ TIChOMOFi........ccceceerenriirercncssssnnerese e sesssnnns 17
2.3.1 Trh bioprodukttl V CiNG........cccumeeerereressssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssens 24
2.3.2 Trh bioproduktli V JAPONSKU.........cceerererrrnenirencsss e sssseseseaens 27
2.4 Trh bioprodukttl V AfTICE ........cceererenennirirercse s ssssesessssssnns 27
2.41 Trh bioproduktll vV Ghane ...........ceeeeevnnnnsnmnmscssssssssesessss s sssssssssanns 29
2.4.2 Trh bioproduktli V TaNZaNii .........cceeeererevenrnsnenesensssnnssssesesssssssssesessssssssssssessanns 30
2.4.3 Trh bioproduktll v Zambii.........cccourereresessmsmsmssmssssssmssssesesssssssssesssssssssssssssssanns 30
2.4.4 Trh bioproduktii ve vychodni Africe........cccrnnmerinnnnssnnnssssessesesssenenns 31
2.4.5 Trh bioproduktl v Jihoafrické republice.........cccccoumrrrerrrsnsnneresesessnsseseseens 31
2.4.6 Trh bioproduktill v EQYPLE .........cocerrenrininnirinssisisssssessssssssssessssssessssssssssesans 32
2.5 Trh bioprodukttl V EVIOPE ..o ssssssssssssssssssssessssssssnns 32
2.5.1 Trh bioproduktli v NEMECKU..........coeererrrrrrirircrcse e sseseeens 37
2.5.2 Trh bioproduktli Ve Francii..........coueeresessmrmrmesmssssssmssssesesssssssssessssssssssssssessanns 38
2.5.3 Trh bioproduktll vV RAKOUSKU .........ceeeevervmrmrresescssssssssesessssssssssssessssssssssssessanns 41
2.5.4 Trh bioprodukttl v Italii ..........cccerrermeresnsneresssresssssressssesessssessssssessssssessssessssssesssns 41
2.5.5 Trh bioprodukttl Ve SVEASKU.........cccvcveressessssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssens 42
2.5.6 Trh bioproduktili V DANSKU .........cccovrrermrresessssesessssessssssessssessssssessssssesssssssssssesss 43
2.5.7 Trh bioproduktii Ve FINSKU..........cccovrreremeressrrensssssessssesessssesssssessssssesssssssssssesssns 43
2.5.8 Trh bioproduktll V NOISKU..........ccuirrerescrnnsnssesesssssssssssesesssssssssesessssssssssssessanns 44
2.5.9 Trh bioproduktill V RUSKU ........cccecrmrresnsmmsesssressssssessssesesssssssssssessssssesssssssssssssssns 44
2.6 Hodnoceni sou¢asného stavu na svétovém trhu a jeho trendy .........cccovverercrcnnnnne 45
3 Trh Bioprodukt(l v Ceské republiCe...........rurrmrumessssssssssssssassssssssssssaneess 47
3.1 Zékladni informace 0 €eSkEm trhu ..o 47

3.2 Soucasny stav Ceského trhu s bioprodukty ...........cceuvennnmsesssssmssmsssnn 49



3.3 Struktura bioprodukce vV Ceské repubIiCe ..........cuuumressmmssssssressssssssssssssssssssssssssssens 53

3.4 Spotiebitelské chovani na €eském trhu...........cocoviiricicicicccccscsc s 56
3.5 Skuteény motiv ekologického ZemEdEIStVi V CR ........ceeevevereesmssssssssesssssssesssasssssens 58
3.6 Vyvoj cen bioproduktt a faktory, které tento vyvoj ovlivnily ...........ccorvrriicirininnnnes 59
3.7 Postaveni Ceské republiky na svétovém trhu bioproduktul ..........coceceemeeevseseseneseeens 61
Zavér 66
Rejstiik ZKratek ... s 68
SezNam [Iteratury.........covvcererrrrernsse s 69
Seznam obrazkuil a tabulek: ..o s 76
S€ZNAM ODFAZKU .....cevreecesrreessesessssesesssesssssse e s s s ssess s s s s ssess s s snsssssssesssnsseas 76
Seznam tabUlEK: ... ————— 77
PFiloha A: Obrazky znamych Bioprodukt(i ve svété a v Ceské republice............ 78
A.1 10 znamych bioproduktil Ve SVELE............ccrnrirnnininn s 78

A.2 10 znamych bioproduktii na eském trhu............cocrnrninnnnn 84



Uvod

VO

Spolec¢nost dnesni doby se ¢im dal, tim vice zabyva zdravym zivotnim stylem a s tim spo-
jenou ochranou zivotniho prostiedi. Ke zdravému zivotnimu stylu patii jako jeden ze za-
kladnich prvkil i zdrava vyziva, kterd se Casto povazuje téméf jako synonymum pro
bioprodukty, jelikoz naroky na moznost pouziti tohoto oznaceni u potraviny jsou dooprav-
dy vysoké a mély by tedy zarucovat vysokou kvalitu potravin. Jedné se nejen o naroky na
kvalitu potravin, ale i o jejich vliv na zivotni prostfedi. VSeobecn¢ je znamo, ze pouziva-
nim ruznych druhti chemikalii u konvenéniho zptisobu zemédélstvi narusuje lidstvo piiro-
zené zivotni prostiedi a tim poskozuje i sebe samo.

Celosvétovy vyvoj obchodu s bioprodukty dokazuje, ze lidem stale vice zaleZi na Zivotnim
prostiedi, na sob&é samych a na budoucich generacich. Celkové objemy prodeje se kazdo-
ro¢n¢ zvySuji a tento narlst nezastavila ani hospodarska krize. Nejvetsi z trhli bioprodukta
je trh v USA, ktery si svoje misto udrzuje od pocatku do soucasnosti. Z evropskych zemi
Ceska Republika. Biotrh v Asii a Pacifiku je specificky velkym objemem dovozu a rych-
Iym rozvojem, prvni misto v této oblasti patii Australii.

Ceska Republika se také nechala strhnout trendem bioprodukti, ale jejich postaveni na
nasem trhu s potravinami neni jesté tak silné jako v zépadnich zemich. Bioprodukty jsou
jiz bézné dostupné v supermarketech, hypermarketech a specializovanych prodejnach, ale
bohuZzel v porovnani se sousednimi staty ceny bioproduktii jsou u nds znaéné¢ vysoké a pro-
to, 1 kdyZz by nékteti obyvatelé chtéli bioprodukty kupovat, jsou nuceni z ekonomickych
davodu spotiebovavat potraviny konvencniho zemédglstvi. Dalsim problém na ceském
trhu je nedtvéra spotiebiteld ve vyssi kvalitu bioprodukti.

Nabidka bioproduktii v Ceské Republice ale neustale roste, a tak se da odekéavat, e ceny se
brzy stanou pro obyvatele ptiznivéjsi. Je potieba, aby si producenti bioproduktii téz vybu-
dovali divéru u spotiebitelid. Analyza soucasné situace a vyvojovych trendii trhu biopro-
duktil ve svété a v Ceské Republice jsou stézejnimi cily této prace.

Prvni kapitola se zabyva zakladnimi informacemi o problematice. Poskytuje definice a
objasnéni pojmu bioprodukt, biopotravina, konven¢ni zeméd¢lstvi, biozebra a jinych. Uva-
di legislativni ramec pro trh s bioprodukty a kontrolni instituce v Ceské Republice.

Druha kapitola je zaméfena na svétovy trh bioproduktd, na trh bioprodukti v USA, Asii,
Pacifiku, Ciné a v Evropé a na zakladni trendy na tomto trhu a jeho dosavadni vyvoj.

Tteti kapitola je vénovana ¢eskému trhu bioproduktt, vzniku a vyvoji tohoto trhu a analy-
zuje soucasny stav. Upozoriiuje na dosavadni tidaje a poskytuje tim komplexni obraz o
zajmu o bioprodukty v Ceské Republice. Porovnava ¢esky trh se svétovym z hlediska jeho
zékladnich nedostatkli a naopak vyhod. Zabyva se téz uvedenim zdkladnich cilii tohoto
odvétvi a navrzenim optimalizované struktury.



Krom¢ toho se zde hodnoti konkurenceschopnost ekologického zeméd¢lstvi viici konvenc-
nimu zptisobu zemed¢lstvi.

Cile bakalaiské prace jsou nasledujici:

e analyzovat svétovy a Cesky trh s bioprodukty, navzajem je porovnat a zjistit silné a
slabé stranky ¢eského trhu

e poukazat na vyvojovy trend bioproduktii
Hypotézy:
e Svétovy trh bioproduktii neustale roste

e Poptavka po bioproduktech na ¢eském trhu roste



1 Bioprodukt — pojem, legislativni ramec a
oznaceni

1.1 Pojem ekologické zemédélstvi

., Ekologické zemédélstvi je moderni formou obhospodarovani piidy bez pouzivani chemic-
kych vstupu s nepriznivymi dopady na Zivotni prostredi, zdravi lidi a zdravi hospodarskych
zvirat.

Podle Mezinarodni federace hnuti za ekologické zemédélstvi se tento druh obhospodaro-
vani zaklada na Ctyfech principech. Prvni z téchto principt je princip zdravi. Ekologické
zemé&délstvi by mélo peCovat 0 zdravi pudy, rostlin, zvitat, lidi a planety jako celku. Tento
princip poukazuje na fakt, ze neni mozné oddélit zdravi jedinci a spolecnosti od zdravi
ekosystémd, jelikoz jen ze zdravé pidy vzejdou zdravé rostliny a jen zdravé rostliny zaruci
zdravi zvitat a tim 1 lidi. Kvili této skutecnosti jsou zavedeny u ekologického zeméd¢lstvi
velmi naro¢né limity, které se tykaji zejména pouzivani hnojiv, pesticidii, veterinadrnich
16¢iv a potravinaiskych piidatnych latek, které mohou mit nep¥iznivé G&inky na zdravi.?

Druhym z principii je princip ekologie. Ten se zabyva pfirozenym Zivotnim prostiedi a
cykly. Kazdy z ekologickych systémi ma sviij urcity smysl a spole¢né vytvaii symbioticky
vztah. NaruSenim jakéhokoliv z nich je mozné poSkodit cely ekosystém. Proto je vice nez
dualezité, aby bylo dosazeno ekologické rovnovahy prostfednictvim ndvrhli na zeméd¢elské
systémy, které zaroven budou udrzovat genetickou rozmanitost. Je nutné, aby vSechny
¢lanky, jak producenti, spotiebitelé, ¢i obchodnici projevovali zajem o spole¢né vyuzivané
prostfedi, zahrnujici krajinu, podnebi, pidu, vzduch i vodu.®

Tteti princip se nazyva princip spravedlnosti. Tento princip se zaklada na myslence rovno-
cennych vztaht, kde spravedlnost je definovana vzajemnou péci, respektem a spole¢nym
stylem zachazeni s lidmi a ostatnimi zivymi bytostmi. Tento princip zdiraziuje spole¢né
zapojeni vSech jedinct at’ uz rolniki, délnikd, distributord, obchodnik, ¢i spotiebiteli do
ekologického zemédelstvi a mélo by vSem zajistit potravinovou sobéstacnost a snizeni
chudoby. Hlavnim cilem je zajistit dostateCnou nabidku kvalitnich potravin a dalSich vy-

Eagri.cz: Ekologické zemédé€lstvi. Eagri.cz [online]. 2012 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi

2 IFOAM.org: The Principles of Organic Agriculture. IFOAM: The Principles of Organic Agricultu-

re [online]. 2009 [cit. 2013-03-12]. Dostupné z: http://www.ifoam.org/about_ifoam/principles/index.html

3 IFOAM.org: The Principles of Organic Agriculture. IFOAM: The Principles of Organic Agricultu-

re [online]. 2009 [cit. 2013-03-12]. Dostupné z: http://www.ifoam.org/about _ifoam/principles/index.html



robkt. Jednim z pfedpokladi je zajisténi adekvatnich podminek zvifatim k Zivotu podle
jejich fyziologie a pifirozeného chovani. Pfirodni a ekologické zdroje pouzité pro vyrobu a
spotfebu by mély byt fizeny tak, aby byly udrzeny pro dalsi generace.4

Dulezity je 1 princip péce. Ekologické zemédélstvi by se mélo fidit preventivnim a zodpo-
védnym zplisobem s cilem chranit zdravi a blahobyt soucasnych i budoucich generaci po-
pulace a zivotniho prostiedi. Jakakoliv zména, ktera i kdyz by mohla vést k zlepseni
ucinnosti a zvysit produktivitu, nesmi zptisobovat riziko ohrozujici zdravi a blahobyt. Ten-
to princip se zaméfuje na jeden z nejvétsich problému v zemédélstvi a to opatfenimi a od-
pov&dnosti ve v§voji a technologiich v ekologickém zemé&dglstvi.?

1.2 Pojem bioprodukt a biopotravina

Podle zékona &. 242/2000 Sb. o ekologickém zem&dé&lstvi se pod pojmem bioprodukt® ro-

zumi:

,,Surovina rostlinného, nebo Zivocisného piivodu, ¢i hospoddrské zvire ziskané v ekologic-
kém zemedeélstvi; miize jit tedy o prvotni surovinu (obili, Zivé zvife) a krmivo pro zvirata,

osivo, ale treba také hnuj, propolis atd., které zakon oznacuje za ,ostatni bioprodukty o

Podle tohoto zdkona jsou u vyroby biopotravin zakdzany ¢innosti, jako napiiklad béleni,
pusobeni hormont, ozafovani, nakladani s pouzitim chemikalii a podobné. TézZ je zakézano
pouzivani syntetické ptidatné latky (napft. synteticka sladidla). Naproti tomu zakon uvadi
také seznam povolenych piidatnych latek, tak zvanych écek, coz jsou latky s béznym vy-
skytem v ptirod¢, nebo zhotovené z ptirodnich surovin, napiiklad kyselina askorbova (vi-
tamin C), oxid uhligity, kyselina mléén4, kyselina citrénova, karubin a tak dale.?

4 IFOAM.org: The Principles of Organic Agriculture. IFOAM: The Principles of Organic Agricultu-

re [online]. 2009 [cit. 2013-03-12]. Dostupné z: http://www.ifoam.org/about_ifoam/principles/index.html

> IFOAM.org: The Principles of Organic Agriculture. IFOAM: The Principles of Organic Agricultu-

re [online]. 2009 [cit. 2013-03-12]. Dostupné z: http://www.ifoam.org/about _ifoam/principles/index.html

6 Ceska republika. Zakon o ekologickém zemédélstvi a o zméné zakona ¢. 368/1992 Sb., o spravnich poplat-
cich, ve znéni pozdéjsich predpisti: Zakon ¢. 242/2000 Sb. In: Sbirka zdkoni. 2000. Dostupné z:
http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-242

! Ekoporadensky portal Ministerstva Zivotniho prostiedi. Jaky je rozdil mezi pojmy bioprodukt, biovyrobek a
biopotravina [online]. [cit. 2012-07-30]. Dostupné z: http://www.ekoporadny.cz/fag/biopotraviny-
fags/jaky-je-rozdil-mezi-pojmy-bioprodukt-biovyrobek-a-biopotravina.htm

8 Bio-potraviny.cz: Biopotraviny a bioprodukty - co vlastné jsou?. Bio-potraviny.cz [online]. 2009 [cit. 2012-
08-24]. Dostupné z: http://www.bio-potraviny.cz/



Jako biopotraviny se oznacuji potraviny vyrobené z bioproduktd, to znamena produkta
kontrolovaného ekologického zemédélstvi. Hlavni charakteristikou biopotravin je vysoka
kvalita, vyrazna a nefalSovana chut’ a u n¢kterych druha zeleniny a brambor také dlouha
trvanlivost. Navic produkce téchto potravin je pratelska k zivotnimu prostiedi a tedy spole-
Censky a eticky daleko I1épe piijatelnd, nez konvencéni zplisob zeméd¢lstvi. Proto z kazdého
nakupu miizete mit dobry pocit, nejen z hodnotné stravy, nybrz také z investice do zivotni-
ho prostedi a naSeho venkova. Na internetovych strankach www.kez.cz (Kontrola ekolo-
gického zeméd¢lstvi, o.p.s. — vic niZze) je mozné nalézt seznam certifikovanych
biopotravin.’

1.3  Legislativni ramec

Ekologické hospodafstvi a produkci biopotravin definoval v Ceské republice zakon &.
242/2000 Sb., o ekologickém zem&d&lstvi. ™

,, Tento zakon upravuje v ndvaznosti na primo pouzitelny predpis Evropského spolecenstvi
podminky hospodareni v ekologickém zemédélstvi a k nému se vztahujici osvédcovani a
oznacovani biopotravin a ostatnich bioproduktii, a dale vykon kontroly a dozoru nad dodr-
Zovanim povinnosti s tim spojenych. «dl

Vyse zminény zdkon byl novelizovan zdkonem ¢. 344/2011, ktery nabyl platnost 1. 1.
2012. Tato novela byla vydana zejména z dlivodu nejasnosti, které byly zplisobené soucas-
nymi ustanovenimi ke stejnému tématu jak v evropské tak ceské legislativé. Piijetim by

mélo dojit k zjednoduseni a hlavné k lepsi srozumitelnosti zakona.?

o Bio-potraviny.cz: Biopotraviny a bioprodukty - co vlastné jsou?. Bio-potraviny.cz [online]. 2009 [cit. 2012-
08-24]. Dostupné z: http://www.bio-potraviny.cz/

10 Uplné znéni zdkona ¢ 242/2000 Sb., narizeni Rady (eS) ¢ 834/2007, Uplné znéni narizeni komiSe (eS) ¢.
889/2008 [online]. 2009[cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://www.biokont.cz/images/z242nr834nk889-
710_web1.pdf

1 Uplné znéni zdkona ¢. 242/2000 Sb., narizeni Rady (eS) ¢ 834/2007, Upiné znéni naiizeni komiSe (eS) ¢.
889/2008 [online]. 2009[cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://www.biokont.cz/images/z242nr834nk889-
710_webl.pdf

2 Skirka  zdkoni ¢ 344 /2011 [online]. 2011[cit. 2012-08-24]. Dostupné  z:

http://eagri.cz/public/web/mze/legislativa/pravni-predpisy-mze/predpisy-mze-
neucinne/_prezentace_cz_mze_legislativa_pravni-predpisy-mze_predpisy-mze-neucinne_zakon-c-344-
2011-sb.html



Dalsim v Ceské republice platnymi nafizenim tykajici se bioprodukce je nafizeni Rady
(ES) ¢. 967/2008 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produktt, které je no-
velizaci nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007.%

Ekologicka produkce v Cechach podléha i fadé natizeni Komise (ES). Jedna se o novely
natizeni (ES) ¢. 889/2008, kterymi se stanovi provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢.
834/2007:*

e Nafizeni Komise (ES) ¢. 1254/2008

e Nafizeni Komise (ES) ¢. 710/2009 jednajici o stanoveni provadécich pravidel
ohledné ekologické produkce zivocichli pochazejicich z akvakultury a produkce
moiskych fas

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 271/2010, jestlize jde o logo EU pro ekologickou produk-
ci

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 344/2011 stanovujici pravidla pro ekologickou produkci,
oznacovani a kontrolu

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 426/2011, pokud se jedna o ekologickou produkci, ozna-
¢ovani a kontrolu

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 126/2012 jedna-li se o pravidla osvédceni

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 203/2012 tykajici se provadécich pravidel pro ekologic-
kou produkci vina

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 505/2012 zahrnujici pravidla pro ekologickou produkci,
oznacovani a kontrolu

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 392/2013, pokud jde o kontrolni systém pro ekologickou
produkci

* Platni legislativa: narizeni-komise-es-7102009-a-8892008-a-narizeni-rady-es-8342007. Kez.cz [online].
2013 [cit. 2013-11-11]. Dostupné z: http://www.kez.cz/narizeni-komise-es-7102009-a-8892008-a-
narizeni-rady-es-8342007

* Plata legislativa: narizeni-komise-es-7102009-a-8892008-a-narizeni-rady-es-8342007. Kez.cz [online].
2013 [cit. 2013-11-11]. Dostupné z: http://www.kez.cz/narizeni-komise-es-7102009-a-8892008-a-
narizeni-rady-es-8342007



V Ceské republice téz plati nafizeni Komise (EU) & 1235/2008 obsahujici pravidla
pro dovoz ekologickych produktl ze tfetich zemi a jeho nasledné novely, kterymi se téz
stanovi provad&ci pravidla k nafizeni Rady (ES) &. 834/2007:*

e Nafizeni Komise (ES) ¢. 537/2009
e Nafizeni Komise (ES) ¢. 471/2010

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 590/2011, pokud jde o opatieni pro dovoz ekologickych
produkti ze tietich zemi

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 1084/2011 zabyvajici se opatienimi pro dovoz ekologic-
kych produkti ze tietich zemi

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 1267/2011 tykajici se opatfeni pro dovoz ekologickych
produktii ze tietich zemi

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 126/2012, jestlize se jedna o opatieni pro dovoz ekologic-
kych produktl ze Spojenych stati americkych

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 508/2012 jde-li o opatieni pro dovoz ekologickych pro-
duktt ze tretich zemi

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 751/2012 zahrnujici opatieni pro dovoz ekologickych
produkt ze tietich zemi

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 125/2013, pokud jde o opatfeni pro dovoz ekologickych
produkt ze tietich zemi

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 567/2013, pokud jde o opatfeni pro dovoz ekologickych
produkt ze tietich zemi

Ekologické zemédélstvi v Ceské republice se také fidi podle nafizeni Komise (ES) ¢.
586/2013, které novelizuje natizeni (ES) ¢. 1236/2008 stanovujici provadéci pravidla k
nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007, pokud jde o opatieni pro dovoz ekologickych produkti ze
ttetich zemi, a kterym se stanovi odchylka od nafizeni (ES) ¢&. 1235/2008, pokud jde
0 datum predkladani vyroéni zpravy.'®

> Platni legislativa: narizeni-komise-es-7102009-a-8892008-a-narizeni-rady-es-8342007. Kez.cz [online].
2013 [cit. 2013-11-11]. Dostupné z: http://www.kez.cz/narizeni-komise-es-7102009-a-8892008-a-
narizeni-rady-es-8342007

® Plata legislativa: narizeni-komise-es-7102009-a-8892008-a-narizeni-rady-es-8342007. Kez.cz [online].
2013 [cit. 2013-11-11]. Dostupné z: http://www.kez.cz/narizeni-komise-es-7102009-a-8892008-a-
narizeni-rady-es-8342007



1.4 Oznaceni bioproduktu

Oznaéeni bioprodukt v Ceské republice se fidi legislativou Ceské republiky a EU. VVzhle-
dem k témto nafizenim musi byt kazdy produkt oznacen slovem BIO, nebo jinou znackou
udavajici zpusob produkce v ekologickém zeméd¢€lstvi a na obalu opatien kodem organi-
zace, ktera provedla kontrolu, jestli produkt doopravdy spliiuje zdkonné podminky pro
biopotraviny. Tento kod umoziuje snadné dohledani na strankach jednotlivych kontrolnich
organizaci, zda produkt doopravdy prosel kontrolou.

V Ceské republice piisobi nyni tfi kontrolni organizace, jejichz kédy miZete nalézt na bio-
potravinach:

e ABCert AG, kod na obalu: CZ-BI10-002
e BIOKONT CZ, kod na obalu: CZ-B10-003
e KEZ, 0.p.s., koéd na obalu: CZ-B10-001

Kromé téchto kodil je povinné, aby byl na obalu uveden graficky znak tzv. ,biozebra« 1®

Opravnéni pouzivat tuto grafickou znac¢ku na obalu ma vyrobce, jehoz produkt:

o spliluje legislativné stanovené podminky pro ekologické zemédélstvi,

o prosel kontrolou jedné z kontrolnich organizaci, podléhajici Ministerstvu zemé&dél-
stvi,

e obdrZel ,certifikat o ptivodu biopotraviny".

Pouziti tohoto loga na obalech produktt, které nespliuji vSechny podminky, se pfisné tres-
. 19
ta.

PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obrazek 1: Biolist (Zdroj: Biospotiebitel.cz)
Obrazek 2: Biozebra (Zdroj: Biospotiebitel.cz)

o Biospotrebitel.cz: JAK POZNAM BIOPOTRAVINU. Biospotrebitel.cz [online]. 2010 [cit. 2012-08-24].
Dostupné z: http://biospotrebitel.cz/chci-znat-bio/jak-poznam-bio/znaceni-biopotravin

18 Biospotrebitel.cz: JAK POZNAM BIOPOTRAVINU. Biospotrebitel.cz [online]. 2010 [cit. 2012-08-24].
Dostupné z: http://biospotrebitel.cz/chci-znat-bio/jak-poznam-bio/znaceni-biopotravin

19 Biospotrebitel.cz: JAK POZNAM BIOPOTRAVINU. Biospotrebitel.cz [online]. 2010 [cit. 2012-08-24].
Dostupné z: http://biospotrebitel.cz/chci-znat-bio/jak-poznam-bio/znaceni-biopotravin



Pro vSechny balené bioprodukty vyrobené v EU a zaroven spliiujici stanovené normy plati
od 1. ¢ervence 2012 povinnost jejich oznaceni jednotnym evropskym logem. Pro dovazené
vyrobky tato povinnost neplati a je mozné pouzivat dalsi soukromé, regiondlni, ¢i narodni
logo.”°

Némecko B'o Rakousko

25800, N Vo
5 7y %
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Britanie |5 o -
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R
Slovensko Francie AB
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Obrazek 3: Zahranicni loga bioproduktii (Zdroj: Biospotiebitel.cz)

1.5 Kontrola a certifikace

Jednim z hlavnich aspektl bioproduktii by méla byt nadpriimérna kvalita a odliSny zptsob
vyroby, proto se musi postupy bioprodukce kontrolovat a produkty patii¢né certifikovat.
Spotiebitel si poté mlze byt jisty, ze produkt zakoupeny pod oznacenim bioproduktu, je
doopravdy bioproduktem.**

Jiz v roce 1999 byla zalozena prvni ¢eska akreditovana kontrolni a certifika¢ni organizace
Kontrola Ekologického Zemédélstvi. Jejim hlavnim tkolem je garantovat ekologicky pu-
vod vyrobku na vSech stupnich ,,vyroby BIO*. 22

Tato organizace je povéfena Ministerstvem Zeméd¢lstvi, aby provadéla kontrolu osob
podnikajicich v ekologickém zemédélstvi a certifikaci jejich produkti. Produkty, které
prosly touto kontrolou, nesou kdédové oznaceni: CZ - BIO - 001.2

2% Biospotrebitel.cz: JAK POZNAM BIOPOTRAVINU. Biospotrebitel.cz [online]. 2010 [cit. 2012-08-24].
Dostupné z: http://biospotrebitel.cz/chci-znat-bio/jak-poznam-bio/znaceni-biopotravin

! KONTROLA EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI{: Kdo jsme. Kez.cz [online]. 2009 [cit. 2012-08-24].
Dostupné z: http://www kez.cz/nabidka-sluzeb

22 KONTROLA EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI: Kdo jsme. Kez.cz [online]. 2009 [cit. 2012-08-24].
Dostupné z: http://www kez.cz/nabidka-sluzeb



Dal3i kontrolni organizaci, ktera se nachazi na uzemi Ceské republiky, je ABCERT. Tato
spolecnost pusobi tézZ v Némecku a Italii. Bioprodukty, které prosly kontrolou u této orga-
nizace, poznate podle kodu na obale, ktery je: CZ-Bl10-002.%

Tieti kontrolni organizace piisobici jak v Ceské republice, tak i na Slovensku je BIOKONT
CZ,s.r.0.. Kod oznageni bioproduktii, které schvalila tato organice je: CZ-B10-003.

Vsechny tfi kontrolni organizace kontroluji, zda produkty skute¢né pochazi z ekologického
zemedelstvi a tudiz jejich vyroba byla Setrnd k pfirodnimu prostiedi. VSechny subjekty
podilejici se na obchodu v ekologickém zemédélstvi musi mit uzavienou smlouvu o kont-

role s jednou z vyse uvedenych kontrolnich organizaci.”®

Inspektofi téchto organizaci pravidelné i namatkové kontroluji ekofarmy, zpracovatelé
produktti, i velkoobchody. Klamavé oznaceni produktl feSi tyto kontrolni organizace
z podnétu jak kontrolnich ¢i spotiebitelskych organizaci, tak dokonce ptimo spotiebitelt.
Pokuta v piipadé pochybeni miiZe &init az 1 milion korun, podle druhu prohiesku.?’

23 KONTROLA EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI: Kdo jsme. Kez.cz [online]. 2009 [cit. 2012-08-24].
Dostupné z: http://www.kez.cz/nabidka-sluzeb

24 Abeert. Certifikace ekologického zemédélstvi: ABCERT se piedstavuje. Abcert.cz [online]. 2012 [cit.
2012-08-24]. Dostupné z: http://www.abcert.cz/

2> Abcert. Certifikace ekologického zemédé€lstvi: ABCERT se piedstavuje. Abcert.cz [online]. 2012 [cit.
2012-08-24]. Dostupné z: http://www.abcert.cz/

26 Biospotrebitel.czz KDO RUCI ZA BIO. Biospotrebitel.cz [online]. 2010 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.biospotrebitel.cz/biospotrebitel/sekce/218/biospotrebitelcz/chci-znat-bio/kdo-ruci-za-bio

2t Biospotrebitel.czz: KDO RUCI ZA BIO. Biospotrebitel.cz [online]. 2010 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.biospotrebitel.cz/biospotrebitel/sekce/218/biospotrebitelcz/chci-znat-bio/kdo-ruci-za-bio
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2 Svétovy trh Bioproduktu a faktory, které ho
ovliviuji

21 Vznik a formovani ekologického zemédélstvi a produkce

Cesta ekologického zemédélstvi k nynéjsi pozici celosvétoveé uznavané metody, podporo-
vané dotacemi, nebyla nijak jednoduché a zejména na svych pocatcich zavisela na obrov-
ské¢ snaze samotnych zemédélci a sympatizujicich spotiebiteli. Hlavni motivace pro
vytvoreni ekologického zemédélstvi byly zajisté negativa zplisobend zménami v tradi¢nim
zemé&délstvi zacatku dvacatého stoleti. St€hovani obyvatel z vesnic do mést, aby se zapojili
do rozvoje primyslu, nové moznosti zapojeni védy a techniky a zména struktury zeméd¢l-
stvi, které se diive soustfedilo spi§ na samozasobitelskou roli a nyni ma za kol zasobovat
lidi Zijici ve mésté, to vSe bylo pticinou, pro€ jiz po prvni svétové valce (kolem roku 1920)
se zaznamenavala snizend kvalita pudy, s tim spojend 1 niz§i kvalita potraviny a problémy
S plodnosti hospodaiskych zvitat, nehledé na poskozeni ptirodniho prostfedi. Reakci viici
témto utkaziim byl napfiklad prednaskovy cyklus pro zemé&délce Rudolfa Steinera, nebo
pokusy sira Alberta Howarda v Anglii.”®

Industrializace zemédélstvi se vSak nejvice projevila az po druhé svétové valce (padesata a
Sedesata léta dvacatého stoleti). Nedostatek potravin v pribéhu valky a politické snahy o
potravinovou sobéstacnost se staly divodem pro masivni rozmach primyslové vyroby.
Toto obdobi je v zdpadni Evropé zndmo jako ,,Zelend revoluce®, u nas pak spise jako ,,So-
cializace zemédélstvi“. Celosvétoveé se vSak jednalo o stejné projevy intenzifikace zeme-
délstvi. V Ceské republice navic diky rezimu, ktery tu byl nastolen, doslo k likvidaci
rodinnych farem a tudiz ke ztrat¢ osobni zodpovédnosti zemédélce za vlastni piidu, maje-
tek a chovan4 zvifata.?

28 URBAN, Jiii, SARAPATKA, Bofivoj a kol. Ekologické zemé&délstvi: uéebnice pro $koly i praxi, I.
dil.(Zaklady ekologického zemédélstvi, agroenviromentalni aspekty a péstovani rostlin). 1. vyd. Praha:
Ministerstvo zivotniho prostfedi a PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélct, 2003. 280 s. ISBN 80-7212-
274-6.

29 URBAN, Jiii, SARAPATKA, Bofivoj a kol. Ekologické zemé&délstvi: uéebnice pro $koly i praxi, I.
dil.(Zéklady ekologického zemé&délstvi, agroenviromentalni aspekty a péstovani rostlin). 1. vyd. Praha:
Ministerstvo zivotniho prostfedi a PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélct, 2003. 280 s. ISBN 80-7212-
274-6.
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,, Pritkopnici ekologického zemédelstvi byli tedy proziravi altruisté, kteri zareagovali na
«30

tehdejsi negativni vyvoj v zemédelstvi.
Velice podstatné bylo, ze tito uvédoméli zemédelci necekali na vysledky vyzkumu a na
statni podpory, dobrovolné odmitli pouzivani agrochemikalii a dalSich industridlnich po-
stuptl a v praxi dokazali, Ze ekologické zem&dglstvi je Zivotaschopné.™

Klicové bylo navazani kontakt se spotiebiteli, ktefi byli ochotni si za kvalitni produkty
priplatit. Ekozemédélcei si sami zavedli systém dobrovolné kontroly postupt produkce a
certifikace ekofarem. Teprve o vice nez 30 let pozdé&ji prevzala tento systém EU pro kont-
rolu produkénich postupli v konvenénim zem&délstvi. >

Velice dulezitym rokem pro ekologické zemédélstvi je rok 1972, kdy tehdejsi prezident
organizace francouzskych zemédélcti vystoupil s navrhem celosvétového spojeni ekoze-
mé&dsled, aby zajistili budoucnost této metods. *

Tento navrh m¢l za nasledek zalozeni mezinarodni federace International Federation Of
Organic Agriculture Movements (IFOAM) — Mezinarodni federace hnuti za ekologické
zeméd¢lstvi, ktera dnes sdruzuje piiblizné 800 ¢lenti ze 120 zemi. Tato federace stanovuje
zakladni normy pro ekologické zeméd€lstvi, informuje o biopotravinach a ekozeméedélstvi
Sir$i vetejnost a podporuje vymenu znalosti a ndzord mezi jednotlivymi (“:leny.34

Nejvétsi rozmach bioprodukce se datuje do druhé poloviny devadesatych let minulého sto-
leti a to zejména z ekonomickych divodt. Poptavka po bioproduktech se neustale zvysuje
a stejn¢ tak 1 podpora ze strany statu. Povédomi o nutnosti ochrany zivotniho prostiedi,
které bylo a stale je diky mnohym vlivim vcetné konvecniho zeméd¢lstvi poskozovano se

%0 URBAN, Jifi, SARAPATKA, Bofivoj a kol. Ekologické zem&d&lstvi: ucebnice pro Skoly i praxi, I.
dil.(Zaklady ekologického zemédélstvi, agroenviromentalni aspekty a péstovani rostlin). 1. vyd. Praha:
Ministerstvo zivotniho prostfedi a PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélct, 2003. 280 s. ISBN 80-7212-
274-6. Strana 11

31 URBAN, Jifi, SARAPATKA, Bofivoj a kol. Ekologické zem&dglstvi: ucebnice pro Skoly i praxi, I.

dil.(Zéklady ekologického zemédelstvi, agroenviromentalni aspekty a péstovani rostlin). 1. vyd. Praha:
Ministerstvo zivotniho prostiedi a PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélct, 2003. 280 s. ISBN 80-7212-
274-6.

32 URBAN, Jiii, SARAPATKA, Bofivoj a kol. Ekologické zemé&dglstvi: ucebnice pro $koly i praxi, L

dil.(Zaklady ekologického zemédélstvi, agroenviromentalni aspekty a péstovani rostlin). 1. vyd. Praha:
Ministerstvo zivotniho prostfedi a PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélct, 2003. 280 s. ISBN 80-7212-
274-6.

%3 About-us: history. Ifoam.org [online]. 2013 [cit. 2013-11-11]. Dostupné z: http://www.ifoam.org/en/about-
us/history

3% About-us: history. Ifoam.org [online]. 2013 [cit. 2013-11-11]. Dostupné z: http://www.ifoam.org/en/about-
us/history

12



dale prohlubuje, a proto je starost o zivotni prostiedni v ekologickém zemédélstvi jednou

Z hlavnich vyhod, diky které se tato metoda bude tésit stale vétSimu zéjmu.35

2.2 Trh bioproduktd v USA

Ekologické zeméd€lstvi se t€si v USA ¢im dal, tim vétSimu zajmu, prave z tohoto divodu
bude nejspise potieba rozsitit vyzkum, vzdélani i celkovou produkci biopotraviny.36

2.21 Historie trhu bioprodukt( v USA

Pocatky této nové metody zemédélstvi jsou uzce spjaty se jménem J. I. Rodale, ktery na
zaklad¢ praci sira Alberta Howarda z Anglie, Rudolfa Steinera z Némecka a dr. Williama
Albrechta z Missouri roku 1940 vyvinul myslenku tehdy poprvé nazvaného ,,organické*
zemédélstvi. J. I. Rodale je téZ zakladatelem Nadace piidy a zdravi, dnes pojmenovand po
svém zakladateli Rodaliiv ustav, jejichz casopis Ekologické zemédélstvi a zahradnictvi
slouzi dodnes jako primarni zdroj pro ekologické informace a advokacii. Jak J. | Rodale,
tak jeho kolega z Anglie Lord Northbourne, ktery popsal integrovanou farmu jako ,,dyna-
micky Zzijici organicky celek®, sdili diraz na dileZitost pidni ekologické hmoty pro zacho-
vani plodnosti, odmitnuti chemickych hnojiv a pesticidl a oba oznacuji ZivociSnou vyrobu,
jako zakladni soucast fungovani hospodaistvi.®’

Jednou z prvnich US aktivit tykajici se ekologického zemédé€lstvi byla roku 1980 zprava a
doporuceni Ministerstva zeméd¢lstvi USA (USDA — U.S. Department of Agriculture)
z Berglandu o ekologickém zemédé@lstvi. Prvni zakon, ktery v USA upravoval ekologické
zemedelstvi, byl znaéné a piekvapive kritizovan ze stran péstitelil, podle nich tento zdkon
byl malo pfisny. Pfijetim zmén tohoto zédkona a posileni USDA Narodniho ekologického
programu (NOP) vedlo k dramatickému nardstu aktivity USDA v tomto oboru. Standardy
byly dokonc¢eny v roce 2002. Nejnovéjsi odhady ukazuji, ze mnozstvi organickych plodin a
pastvin se mezi lety 1997 a 2001 zdvojnasobilo. Ekologické zemédélstvi se stalo pro USA

3 URBAN, Jiti, SARAPATKA, Bofivoj a kol. Ekologické zemé&délstvi: ucebnice pro $koly i praxi, L
dil.(Zaklady ekologického zemédélstvi, agroenviromentalni aspekty a péstovani rostlin). 1. vyd. Praha:
Ministerstvo zivotniho prostfedi a PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélcu, 2003. 280 s. ISBN 80-7212-
274-6. Strana 11

%8 \WhereFoodComesFrom: U.S. Organic Industry Overview. Http://wherefoodcomesfrom.com [online]. 2012
[cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://wherefoodcomesfrom.com/article/3165/U-S-Organic-Industry-
Overview

37 WhereFoodComesFrom: U.S. Organic Industry Overview. Http://wherefoodcomesfrom.com [online]. 2012
[cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://wherefoodcomesfrom.com/article/3165/U-S-Organic-Industry-
Overview
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ekonomicky velice dulezité, jako jeden z nejrychleji rostoucich sektord amerického zemé-
délstvi s udrzitelnym ristem 20 % rocn€ po dobu 15 let do roku 2005. Odhad prodeje
v roce 1990 byl 1 miliarda dolart (USD) a jiz v roce 2003 se tento odhad zvednul na 10
miliard dolarti (USD).*

O tom, ze ekologické zemedélstvi je v USA vysoce perspektivni odvétvi, svédéi i fakt, ze
pocet taméjsich ekofarem se od roku 2002 do roku 2012 zvysil o 136 %, a to na celkovy
pocet 17 281ekofarem. Celkovy prodej se za stejné obdobi zvysil dokonce o 266 % a pocet
certifikovanych vyrobki o 163 %.%

Ackoliv se produkce biopotravin v USA neustale zvySuje, nestaci na tempo ristu poptav-
ky, proto se muselo vzdat pozice Cist¢tho vyvozce a od roku 2002 je pomér dovozu
K vyvozu nejméné 8 ku 1. Jestlize ma byt konkurenceschopnost amerického ekologického
zeméd¢lstvi zachovana, musi Ministerstvo zemédélstvi US piehodnotit jejich politiku, pro-
toze Celi zahrani¢nim producentim, ktefi jsou statem daleko vice podporovani. K nejza-
kladné&j$im problémtiim USDA politiky bude patfit skutecnost, ze vetejna financni podpora
v USA pro ekologické zemédélstvi neni vdzand na konkrétni ochranu prostfedi, zdravi,
nebo socidlni cile, ale vychéazi z ekonomickych vyhod, coz ma za dasledek ptidélovani

dotaci podle velikosti ekologického sektoru.*?

2.2.2 Trh bioprodukti v USA v soucasnosti

USA ma ze vSech zemi nejvétsi obrat obchodu s bioprodukty. KdyZ se podivame na ame-
ricky trh bioproduktii z dlouhodobéjsiho hlediska, zjistime, Ze se neustale rozviji a kazdym
rokem zvySuje svij podil na celkovém trhu potravin i nepotravinaiskych vyrobku.
Z potravin maji jiz fadu let nejvétsi zastoupeni mezi bioprodukty dvé kategorie a to ovoce
a zelenina a mlé¢né vyrobky. Jejich podil predstavuje zhruba 43 % na biopotravinach a 15
% na celkovém prodeji ovoce a zeleniny v USA.**

38 FarmXchange.org: Consumers Must Demand Organic Food. FarmXchange.org [online]. 2013 [cit. 2013-
07-11]. Dostupné z: http://www.farmxchange.org/2013/04/24/

39 FarmXchange.org: Consumers Must Demand Organic Food. FarmXchange.org [online]. 2013 [cit. 2013-
07-11]. Dostupné z: http://www.farmxchange.org/2013/04/24/

%0 WhereFoodComesFrom: U.S. Organic Industry Overview. Http://wherefoodcomesfrom.com [online]. 2012
[cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://wherefoodcomesfrom.com/article/3165/U-S-Organic-Industry-
Overview

4 Growth-patterns-in-the-us-organic-industry: 2013-october. Ers.usda.gov [online]. 2013 [cit. 2013-11-12].
Dostupné  z:  http://www.ers.usda.gov/amber-waves/2013-october/growth-patterns-in-the-us-organic-
industry.aspx#.UoJ39vIHRvVB
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U.S. Biopotraviny vs. Celkovy prodej potravin 2004-2011

Kategorie 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Biopotraviny 12002 | 14223 17221 20410| 23607 24803 | 26708| 29200
Nartst 1560% | 1850% | 21,10% | 1850% | 1570% | 510%| 7,70%| 9,30 %
Vsechny potraviny 544141 | 566 791 598136 | 628219 | 659012 | 669556 | 673324 | 673324
Narist 160% | 4,20% 550% | 500%| 490%| 160%| 0,60% | 4,50%
% Biopotravin na celkovém

prodeji potravin 220% | 2,50 % 290% | 320% | 360% | 3,70% | 400% | 4,20%

*¢isla jsou v milionech USD

Tabulka 1: Ekologické potraviny vs. Celkovy prodej potravin v USA (Zdroje: U.S. Orga-
nic Industry Overview a Farmaddairy.com)

Prodej bioproduktu meziro¢né vzdy roste a to i pfes hospodarskou krizi roku 2009,

Vv soucasnosti pokracuje v trendu oZiveni po této recesi. 42

U.S. nepotravinové bioprodukty vs. Celkovy prodej nepotravin 2004 - 2011

Kategorie 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Nepotravinové bioprodukty 562 745 938 1182 1649 1800 1974 2200
Nartst 28,00% | 32,60% | 25,90 % | 26,00% | 39,50 % | 9,10 % 9,70% | 11,50 %
Celkovy prodej nepotravin 317600 331400 343900 | 356300 | 369800| 365000 | 377300| 396165
Nartst 7,00 % 4,00 % 400% | 4,00% ]| 400% | -1,00% 3,00 % 5,00 %
% nepotravinovych biopro-

dukti na celkovém prodeji 0,18 % 022% | 0,27% | 033% | 045% | 050% | 050% | 0,56%

*¢isla jsou v milionech USD

Tabulka 2: Ekologické nepotraviny vs. Celkovy prodej nepotravin v USA (Zdroj: U.S.
Organic Industry Overview a Farmaddairy.com)

Jak si miizeme v§imnout, meziro¢ni nariist prodeje ekologickych produkti je vyssi u nepo-
travinafského zbozi. Nejvyznamnéjsi kategorii ekologickych nepotravinaiskych vyrobku
jsou organicka vlakna (pradlo a obleceni), ktera dosahla s hodnotou 605 miliént USD 16%
meziro¢niho nartistu. Druhou kategorii s hodnotou 490 milionti USD a 6,6% nartGstem od

roku 2009 jsou produkty osobni pége.*

*2 \WhereFoodComesFrom: U.S. Organic Industry Overview. Http://wherefoodcomesfrom.com [online]. 2012
[cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://wherefoodcomesfrom.com/article/3165/U-S-Organic-Industry-
Overview

*3 WhereFoodComesFrom: U.S. Organic Industry Overview. Http://wherefoodcomesfrom.com [online]. 2012
[cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://wherefoodcomesfrom.com/article/3165/U-S-Organic-Industry-
Overview
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Zamgéstnanost na trhu bioprodukti neustale roste a to zejména u spolecnosti s vice nez 50
zamestnanci a oCekava se, ze tento trend bude pokraCovat i v nasledujicich letech.

« , . - . o , v o s o oy o 44
V soucasné dob¢ je v tomto oboru zaméstnano vice nez pul miliontt Americanti.

V roce 2011 prodej organickych produktt jak potravin tak nepotravin ¢inil 31,4 miliard
USD a to s meziro¢nim nartistem o 2,7 miliard USD, coz je témét dvojciferny procentudlni
nartst oproti pfedchozimu obdobi. Infla¢ni tlaky drzené dlouho na uzdé¢ béhem nejhorsi
americké recese se nakonec projevily. Ceny konvencnich a ekologickych produktii roku
2011 zna&n& narostly.*

Prodej organickych produktii se svym nartistem o 9,5 % je stale rychlejsi nez nardst porov-
natelnych konvencnich potravinaiskych i nepotravinaiskych vyrobku, ktery v roce 2011
dosahoval 4,7 %. Pti rozdéleni ekologickych vyrobki na nepotravinaiské a potravinaiské
zjistime, Ze zatimco nepotravinaiské vyrobky zaznamenaly vétsi meziroéni rust, ktery Cinil
11% a potravinaiskych pouhych 5 %, tak podil ekologickych produkti na celkovém prode-
ji produktl se nachazi v opacné situaci. Ekologické potraviny zaznamenaly nardst na cel-
kovém prodeji potravin o 4,2 %, zatimco organické nepotraviny vykazuji na celkovém
prodeji narast o jen 0,6 %.%°

Jak je jiz patrné, v prodeji ekologickych vyrobki prevladaji potravinaiské produkty, ale
nepotravinarské produkty pomalu ale jisté zvySuji sviyj podil na celkovém prodeji. Kdyz se
podivam na rok 2003, tak podil nepotravinaiskych vyrobkti byl pouhé 4 %, ale o par let
pozdé&ji se tento podil jiz zdvojnasobil na 7 %. Mnoho nepotravinaiskych ekologickych
produktt, jako jsou kvétiny a domaci potieby, pfedstavuje jen nepatrny zlomek
z celkového prodeje produktli, a proto maji obrovsky potencial pro rist poté, co si najdou
misto v myslich spottebitelti. Ekologicka certifikace je stale dost nejasna u mnohych kate-
gorii produktl, jako jsou naptiklad kvétiny, osobni péce a ryby, takze pfed tim nez tyto
vyrobky budou moci riist na svych prodejich, je potieba je striktnéji a 1épe definovat.*’

44 Organic trade association: 012 Press Releases: Organic foods industry creates more than a half million
jobs. Organicnewsroom.com [online]. 2012 [cit. 2012-08-24]. Dostupné zZ:
http://www.organicnewsroom.com/2012/04/organic_foods_industry creates.html

* WhereFoodComesFrom: U.S. Organic Industry Overview. Http://wherefoodcomesfrom.com [online]. 2012
[cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://wherefoodcomesfrom.com/article/3165/U-S-Organic-Industry-
Overview

%6 WhereFoodComesFrom: U.S. Organic Industry Overview. Http://wherefoodcomesfrom.com [online]. 2012
[cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://wherefoodcomesfrom.com/article/3165/U-S-Organic-Industry-
Overview

" WhereFoodComesFrom: U.S. Organic Industry Overview. Http://wherefoodcomesfrom.com [online]. 2012
[cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://wherefoodcomesfrom.com/article/3165/U-S-Organic-Industry-
Overview

16



Jednim z hlavnich faktort, ktery dopomohl k meziro¢nimu nartistu obratu, byl nartst pri-
vatnich znacek. Prechod spotiebitelll k privatnim znackam v obdobi utahovani opask pro-
kazalo, ze privatni znacky jiz nejsou synonymem nizké kvality, a ze jsou schopny na tomto
trhu obstat.*®

Ze strany potravin dochazi k velkym zmatklim mezi spotiebiteli, kdyz se maji rozhodnout
mezi vyhodami ekologickych potravin, pfirodnich potravin, mistnich potravin, ¢i potravin
produkovanych neziskovymi organizacemi. Producenti, ktefi jsou schopni nabidnout za-
kazniklim kombinaci téchto atributiim bez navyseni ceny, mohou dosahnout bodu optima,
ale zakaznici s omezenym rozpoctem, kteti ¢ini nakupni rozhodnuti, ¢asto voli levné mistni
vyrobky proti piecenénym dovazenym ekologickym vyrobkiim.*®

S nov¢jSimi udaji se setkdvdme u maloobchodu, kdy agentura SPINS® uvadi, 7e od zafi
roku 2011 do zafi roku 2012 vzrostl maloobchodni prodej bioproduktii 0 12,2 %! a na-
sledné do 6. Cervence roku 2013 vzrostl o dalSich 13 %. To znamena, Ze maloobchodni
prodej bioprodukti v poloviné roku 2013 vzrostl na 11 200 milioni dolart (USD). Co se
tyCe spotiebitelil, tato agentura uvadi, Ze v roce 2012 pfiblizn¢€ 36 % Ameri¢ant nakupova-
lo bioprodukty alespoil jednou mésiéné. Tato studie Cerpd z dat ziskanych od obchodl
S bioprodukty, obchodii pro labuzniky, 1ékaren, velkych obchodnich fetézct, Wallmartu,
klubovych obchodt, vojenskych obchodl a levnych obchodt, kdy zahrnuje bioprodukty,
které jsou tvotreny nejméné ze 70 % bioslozkou.”

2.3 Trh bioprodukti v Asii a Tichomofri

Poptavka po ekologickych potravinach v Asii rostla v poslednim desetileti roéné o 15 az 20
%. Tento a¢ vyznamny rast v regionu, kde zemédélstvi soupefi o piidu a jiné zdroje

*8 \WhereFoodComesFrom: U.S. Organic Industry Overview. Http://wherefoodcomesfrom.com [online]. 2012
[cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://wherefoodcomesfrom.com/article/3165/U-S-Organic-Industry-
Overview

49 WhereFoodComesFrom: U.S. Organic Industry Overview. Http://wherefoodcomesfrom.com [online]. 2012
[cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://wherefoodcomesfrom.com/article/3165/U-S-Organic-Industry-
Overview

50 About. Spins.com [online]. 2013 [cit. 2013-11-12]. Dostupné z: http://www.spins.com/about

5t Organics. Foodnavigator-usa.com [online]. 2012 [cit. 2013-11-12]. Dostupné zZ:

http://www.foodnavigator-usa.com/Trends/Organics/Organic-sales-up-12.2-says-SPINS-but-be-careful -
what-you-attach-label-to-says-Hartman-Group

52 Markets. Foodnavigator-usa.com [online]. 2013 [cit. 2013-11-12]. Dostupné z: http://www.foodnavigator-
usa.com/Markets/Sales-of-organic-products-rose-13-in-the-year-to-July-6-in-the-US-retail-market-says-
SPINS
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s pramyslovym a strojirenskym sektorem, nemutze skryt skute¢nost, Ze podil na trhu bio-
produktt zGstava maly.”®

Ekologické produkty spotfebovavané v Asii jsou dvojiho typu:
1) Mistni produkty — ryze, Cerstvé produkty, cukr, aromatické byliny a 1é¢ivé rostliny

2) Dovazené produkty — produkty pro potlatovani sezonnosti produkce, kojenecka

vyziva, snidafiové ceredlie, napoje a mlécné vyrobky

Asijsky trh je charakteristicky dovozem velkého mnozstvi zpracovanych ekologickych
vyrobkd. Hlavnimi maloobchodnimi trhy jsou Australie, Novy Zéland, Japonsko, Singa-
pur, Taiwan, Hong Kong a Korejska republika. Jsou to relativné vice industrializované
zem¢ regionu. Nicméné bioprodukty nachdzeji postupné i ¢im dal vice spotiebitelil
v rozvijejicich se zemi Asie jako jsou Filipiny, Thajsko, Indie, Cina a Malajsie.*

V celém regionu zlstavaji vysoké maloobchodni ceny biopotravin kvili jejich nedostatku a
vysokym dovoznim ndkladim. Na Asijskych trzich mohou byt bioprodukty az pétindsobné
draz§i neZ konvenéni potraviny.>

Tii z deseti zemi s nejrozsdhlejSim tzemim pro ekologické zemédé€lstvi se nachazi
Vv regionu Asie a Tichomofi. Na prvnim misté ze vSech zemi svéta v roce 2011 stale vedla
Australie s vice nez 12 miliény ha urenymi pro ekologické zemédélstvi. Velkou casti se
ale na tomto izemi podili ptirodni prérie, ktera je urCena pro pastvu hospodarskych zvifat.
Na &tvrtém misté se umistila Cina s 1,9 miliony ha uréenych pro ekologické zemé&délstvi,
zatimco ve stejném roce vykazovala Indie 1,1 miliont ha, coZ ji fadilo na misto Sesté.”®

53 CADILHON, Jo. The market for organic products in Asia—Pacific: China BioFach, Shanghai, China, 26-
28 May 2009. China BioFach [online]. 2009, s. 12 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.fao.org/docs/eims/upload/261001/Cadilhon%202009%20China%20BioFach%20presentation.
pdf

>4 CADILHON, Jo. The market for organic products in Asia—Pacific: China BioFach, Shanghai, China, 26-
28 May 2009. China BioFach [online]. 2009, s. 12 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.fao.org/docs/eims/upload/261001/Cadilhon%202009%20China%20BioFach%20presentation.
pdf

> CADILHON, Jo. The market for organic products in Asia—Pacific: China BioFach, Shanghai, China, 26-
28 May 2009. China BioFach [online]. 2009, s. 12 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.fao.org/docs/eims/upload/261001/Cadilhon%202009%20China%20BioFach%20presentation.
pdf

% 2419, Organic-world.net [online]. 2013 [cit. 2013-11-12]. Dostupné z: http://www.organic-

world.net/2419.html
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10 zemi s nejvétSim izemim pro ekologické hospodarstvi 2011
| | | | | |

Australie 12
Argentina 3.8
Spojené staty 19
Cina 19
« 1,6
Spanélsko

1,1
Italie
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1
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Obrizek 4: Uzemi uréené pro ekologické hospodafstvi (Zdroj: Organic-world.net 2013 )

I ptes to podil uzemi uréeného pro ekologické zemédélstvi téchto dvou zemi zistava pod 1
% z celkové vymeéry pidy. V Zadné z asijskych zemi nedosahuje podil ekologické piidy na
celkové vymeéte pudy ani 1 %, kromé Jizni Korey a Bhutanu, kde se tento podil pohybuje
mezi 1 — 5 %.>" Vyssi podil ekologicky upravované zem&dslské pidy je v nékterych ze-
mich zapadniho Pacifiku. Australie se svymi 12,02 miliony ha ekologicky obhospodatova-
né piidy pokryva jen asi 1,6 % své obrovské nevyuzité plochy. V mensim Timoru Leste
ekologické tizemi s rozlohou 2 497 ha pokryva 7 % zemé. V jesté mensi Samoe je 7 243 ha
vyhrazenych pro ekologické hospodaistvi tvoti 7,8 % tizemi, coZ ji dostava na devaté mis-
to mezi zem&mi s nejvétsim podilem ekologické piidy.>

" 2419. Organic-world.net [online]. 2013 [cit. 2013-11-12]. Dostupné z http://www.organic-

world.net/2419.html

58 CADILHON, Jo. The market for organic products in Asia—Pacific: China BioFach, Shanghai, China, 26-
28 May 2009. China BioFach [online]. 2009, s. 12 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.fao.org/docs/eims/upload/261001/Cadilhon%202009%20China%20BioFach%20presentation.
pdf
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Pfi hodnoceni velikosti ekologické produkce v Asii a Tichomofi, je vhodné zminit, ze In-
die je zemi s nejvétsim poctem bioproducentii na svété a to s 547 591 producenty v roce
2011. Navzdory tomuto faktu, je ale vétSina indické vyroby vyvazena do zahranic¢i. Stejné

tak i v ostatnich zemich Asie se bioprodukty spise vyvaZeji, neZ spotiebovavaji. >°

Podily producenti podle regionli
2011

Severni Oceanie

Amerika 1% 1%
Evropa__ ——
16% Asie
_ 34%

Jizni Amerika ___
18%

Afrika
30%

Obrazek 7: Podily producenti podle regionti 2011 (Zdroj: Organic-world.net 2013)

Z regionu Asie a Tichomoti vykazovalo nejvétsi podil na ptijmech z prodeje bioproduktti
vroce 2011 Japonsko se svym 44,6% podilem, nasledované Australii s 30,6% podilem,
pfi¢emz podil Indie a Ciny dohromady tvofil 25 %.%°

Spotiebitelé v Asii a Tichomofi se stale vice obavaji bezpe¢nosti potravin. Obavy se obje-
vily v dusledku opakovanych potravinovych krizi zpusobenych usazeninami pesticidii na
Cerstvych produktech, kontaminaci potravin chemickymi latkami u mléénych vyrobkl a
mofskych plodl a neregulovanym pouzivanim ptidatnych latek ve zpracovanych produk-
tech. V dusledku téchto faktort se biopotraviny povazuji za bezpecnou volbu pro spotiebi-

cv v

4 o v 14 l
vyrobkii konvenéni produkce.®

% a0 Organic-world.net [online]. 2013 [cit. 2013-11-12]. Dostupné z: http://www.organic-

world.net/2419.html

%0 Marketresearch.com. Www.marketresearch.com [online]. 2013 [cit. 2013-11-13]. Dostupné z:

http://www.marketresearch.com/product/sample-7329507.pdf

61 CADILHON, Jo. The market for organic products in Asia—Pacific: China BioFach, Shanghai, China, 26-
28 May 2009. China BioFach [online]. 2009, s. 12 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.fao.org/docs/eims/upload/261001/Cadilhon%202009%20China%20BioFach%20presentation.
pdf
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Mnoho reklamnich kampani pro bioprodukty zahrnuje kvalitativni atribut, ktery tika, ze
v tomto regionu neni u spotiebitel tak cenén. Diky tomu v Asii a Pacifiku stale existuje
potencial pro dalsi rast trhi s bioprodukty, jako reakce na rostouci poptavku po bezpecnéj-
Sich potravinach. Vyrobci této oblasti se snazi uspokojit poptavku distributorti po zemédeél-
skych produktech v ramci spravné zeméd¢lské praxe (GAP), ktera se také povazuje za
bezpecnou pro zdravi spotfebitelﬁ.62

Jeden z dalsich kladu ekologického zemédé€lstvi je, Ze na rozdil od konvenc¢niho zemédél-
stvi nepouziva mineralni dusikata hnojiva, ktera jsou jednim ze zdrojii emise sklenikovych

plyna.®®

Doposud vsak neni jasné, jestli bioprodukty ruéné sbirané a balené v Asii v rannich hodi-
nach a v evropskych prodejnach dostupné o jeden az dva dny pozdéji zanechavaji mensi
uhlikovou stopu, nez produkty péstované ve vytapénych evropskych sklenicich a sklado-
vané mnoho tydnu v mrazirnach.®*

Pro biopotraviny byl nejvétsi Sok rok 2008, kdy do té doby dvojciferny meziro¢ni narast
poklesnul v dasledku hospodaiské recese, a tim ze spotiebitelé v tomto obdobi volili radéji
levnéjs$i konvencni potraviny. Tato krize zpisobila nartist protekcionismu jednotlivych
statli, coz pro vyvozn¢ orientované ekologické zeméd€lce znamenalo vysoké ztraty a
mnohdy bankrot. ®

V neposledni fad¢ bankovni uvérové rezervy otfesené finan¢ni krizi znamenaji sniZeni
investic do dalSich let. Pfi¢emz ptfechod z konven¢niho zemédélstvi na ekologické miiZzeme
povazovat za velkou investici, tudiz je vice neZ pravdépodobné, Ze s témito utaZzenymi
zdroji bude jen velice malo subjekti schopnych si tento pfechod dovolit. Proto ekonomicka

62 CADILHON, Jo. The market for organic products in Asia—Pacific: China BioFach, Shanghai, China, 26-
28 May 2009. China BioFach [online]. 2009, s. 12 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.fao.org/docs/eims/upload/261001/Cadilhon%202009%20China%20BioFach%20presentation.
pdf

63 CADILHON, Jo. The market for organic products in Asia—Pacific: China BioFach, Shanghai, China, 26-
28 May 2009. China BioFach [online]. 2009, s. 12 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.fao.org/docs/eims/upload/261001/Cadilhon%202009%20China%20BioFach%20presentation.
pdf

64 CADILHON, Jo. The market for organic products in Asia—Pacific: China BioFach, Shanghai, China, 26-
28 May 2009. China BioFach [online]. 2009, s. 12 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.fao.org/docs/eims/upload/261001/Cadilhon%202009%20China%20BioFach%20presentation.
pdf

65 CADILHON, Jo. The market for organic products in Asia—Pacific: China BioFach, Shanghai, China, 26-
28 May 2009. China BioFach [online]. 2009, s. 12 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.fao.org/docs/eims/upload/261001/Cadilhon%202009%20China%20BioFach%20presentation.
pdf
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krize by mohla byt jednou z nejvétSich zkousek rlstu exportné orientované ekologické
produkce, ktera v regionu Asie a Pacifiku prevlada.®

S cile reagovat na vyzvy nasledujicich let se navrhuji dvé kombinované strategie:
1) Posilit mistni poptavku po bioproduktech

2) Lépe reagovat na mistni ekologické trhy

Za prvé je dulezité zacit diverzifikovat odbytisté z regionti ekologickych producenti. Toto
odvétvi je zavisle na vyvozu do vzdalenych zemi. V tomto regionu by mohla byt stimulo-
vana vétsi poptavka. Toho bude dosazeno zvySenim povédomi mistnich spotiebiteld o Zi-
votnim prostiedi, bezpecnosti potravin a chutovymi atributy bioprodukti. Jako mnoho
primyslovych aktérti v regionu je i toto odvétvi zapojeno do ziskovych a exportné oriento-
vanych odvétvi a je potieba, aby tyto zisky investovali do rozvoje levnéjSich marketingo-
vych kanalt pro produkci, které jsou jiz certifikovany pro export. Tyto investice mohou
pomoci rozvinout mistni spotiebitelskou poptavku po bioproduktech, ¢imz se zvysi celko-
vé trzby, i pfes niz§i marze nez u vyvazeného zbozi. Konecné participacni garanéni systé-
my certifikace, které se tykaji velmi tzce propojené skupiny vyrobcl a spotiebitelil
zapti¢ini vétsi divéru spotiebitelll v ekologické produkty pti soucasném snizeni nakladl na
produkci. Tyto garancni systémy se jiz osvéd¢ily v Latinské Americe a do jisté miry i
v Indii a Japonsku.®’

Soucasné s rozvijejici se mistni spotiebitelskou poptavkou je potieba vynalozit Gsili na
zménu vyrobnich systému na uspokojeni této nové poptavky. V n€kterych zemich jako je
Cina, velké obchodni zemédé&lské podniky podporuji ekologickou produkci tim, Ze zamést-
navaji najemné délniky. V jinych zemich, jako Thajsku a Filipinach, byl Gspésné imple-
mentovan zplsob podpory ekologického zemédélstvi pfes pomoc skupindm nezavislych
samoziviteli. Oba modely jsou vyhodné, ale je nutna pecliva studie cilovych mistnich trhii
pro zlepSeni podnikatelského rozhodovani zeméd¢€lcu. Jak bylo zminéno jiz vyse partici-
pacni garancni systémy by mély byt vytvotfeny z diivodu monitorovani bezpe¢nosti potra-
vin, zejména kvili obavam spotiebiteli v Asijsko-Pacifickém regionu. Technologie jsou
téz potieba pro feSeni problémil spojenych s piepravou tak vysoce kvalitnich produktl
podléhajicich rychlé zkaze ke koncovym spotiebitelim. Prace potravinarské a zemédelské
organizace (FAO) podporujici ekologické zemédélstvi v Asii spociva v prokazani, Ze part-
nerstvi mezi vladou, obCanskou spolecnosti a soukromym sektorem a jejich spolecné usili

66 CADILHON, Jo. The market for organic products in Asia—Pacific: China BioFach, Shanghai, China, 26-
28 May 2009. China BioFach [online]. 2009, s. 12 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.fao.org/docs/eims/upload/261001/Cadilhon%202009%20China%20BioFach%20presentation.
pdf
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28 May 2009. China BioFach [online]. 2009, s. 12 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
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je cesta k udrzitelnému rozvoji ekologického hospodaistvi a to zejména na vnitinim trhu
Filipin, nebo v zemich silné¢ zamérenych na vyvoz, jako je naptiklad Thaj sko.®®

2.31  Trh bioprodukti v Ciné

Pocatky trhu s bioprodukty se datuji do pozdnich 80. let 20. stoleti a stejné jako v ostatnich
zemi Asie je i1 ¢inské ekologické zeméd¢lstvi zaloZzené na tradi¢nich zeméd¢€lskych postu-
pech, které existuji vice nez tisic let. Prvotnim motivem byla ochrana zivotniho prostiedi a
kvalita potravin, které utrpély béhem Zelené revoluce konané roku 1980 veliké rany, diky
pouzivani levnych agrochemikalii. Pozdéji se spise jedna o exportni pfilezitost. 69

Rast tohoto sektoru byl doopravdy pozoruhodny, jelikoz béhem Slet ptida ur¢ena pro eko-
logickou produkci dosahovala vice nez miliénu ha. Cinska vlada rychle zareagovala a jiz

od poloviny 90. let 20. stoleti upravuje toto odvétvi systémem pravidel a predpist. "

Zlomovym okamzikem pro ekologickou produkci byl rok 1989, kdy se organizace Ven-
kovsky Ekologicky Oddéleni Institutu Nanjing (NIES) pod vedenim Statni Administrativy
Ochrany Zivotniho Prostfedi (SEPA), dnes znama jako Ministerstvo Zivotniho prostiedi
(MEP) stala ¢lenem Mezinarodni Federace Hnuti Ekologickych Zemédélcu (IFOAM), aby
za&ala propagovat ekologické zem&dglstvi ve svém stats. "

Od roku 2005 se zavedly v Ciné povinné normy a dozoréi systém pro certifikaci ekologic-
kych podnikateld. V soucasné dobé je v Ciné pouze 26 certifika¢nich organizaci, které
mohou udélovat povoleni ekologickym podnikateliim a viechny byly zaloZeny v Cing. 2

68 CADILHON, Jo. The market for organic products in Asia—Pacific: China BioFach, Shanghai, China, 26-
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Posledni odhad v roce 2011 byl 1,9 miliéont ha pudy urcené pro ekologickou produkci,

zatimco ve stejném roce celkova organicka produkce byla ohodnocena pfiblizné¢ na 7,9
miliard USD.™

Az donedavna bylo ¢inské ekologické zeméedélstvi orientované prevazné na export. Stejné
jako v ostatnich rozvojovych zemich, ¢insky vyvoz bioprodukti ma tii hlavni trhy a témi
jsou Evropa, Severni Amerika a Japonsko. Hlavnimi vyvoznimi produkty jsou zpracovana
zelenina, sojové boby, med, obili, zeleny ¢aj, bylinné 1€ky a fazole. Statistické idaje o ex-
portu jsou velice zmatecné a v kazdém zdroji se setkame s jinymi Cisly, 1ze vSak ptedpo-
kladat, ze vroce 2009 se export mirné propadnul kvili hospodarské recesi a jejim
dopadim na dovozové zemé&. Jednim z hlavnich problému ¢inského vyvozu je nedivéra
v &inské bioprodukty zptisobend potravinovymi skandaly. ™

Cinské ekologické spole¢nosti dovazely bioprodukty, obzvlasté surovy materidly a polo
zpracované vyrobky jako ingredience pro konetné zpracovani zbozi, pfiCemz vétSinu
z nich poté exportovaly. Nejvice dovazenymi surovinami jsou bio cukr, suSené ovoce,
ofisky a med. Dovoz v poslednich dvou letech zazil pokles.”

Dalsi kategorii dovozu jsou vyrobky urcené pro domaci trh. Jedna se piredevsim o vyrobky,
které neni mozné vyrobit v tuzemsku. Pivodné to byly pouze hotové vyrobky, ale
Vv pozdgjsi fazi se dovazely produkty hromadné a v Ciné se piebalovaly. Hlavni dovozni
zbozi pro ¢inské spotiebitele predstavuji Cerstvé tropické ovoce, susené ovoce, ofisky, ko-

feni, merlik, med a kava.’®

Domaci trh bioprodukti v Ciné se zadal rozvijet kolem roku 2000 a obzvlasté rychle ex-
panduje v poslednich par letech po potravinovych skandalech. Spotiebitelé bioprodukti
bychom mohli rozdélit do 8 kategorii: Rodiny ufedniki, rodiny s malymi détmi, rodiny se
zdravotnimi problémy, zamoiské navratilce, podnikatelé z Ciny, vladni ufednici, mladi lidé
a cizinci zijici v Ciné. Rodiny tfedniku zajistuji 40 % spotieby a jsou nejpocetndjsi skupi-
nou. Studie bioproduktli prokazuji, Ze spotiebitelé jsou velice znepokojeni kvalitou potra-

wewvr
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davéru spotiebiteli je spolehliva certifikace nez reklamy a propagace. Spottebiteltim téz
tolik nezaleZi na tom, zda jsou bioprodukty piivodem z Ciny nebo z dovozu.”’

Maloobchodnici, obzvlasté supermarkety a specializované obchody, dominuji domacimu
ekologickému trhu. Hlavnim prodejnim kandlem jsou supermarkety zamétené na cilové
zakazniky, kontroluji vice nez 80 % maloobchodniho trhu. Specializované prodejny pocet-
né rostou, ale jejich prodeje jsou limitované. Celkové v Ciné prevladaji organizované sys-
témy pred farmami jednotlivcl. Existuje pouze nékolik tisic certifikovanych ekofarem,
oproti tomu v roce 2007 bylo 2 500 certifikovanych ekologickych producentt s vice nez
100 000 samostatnymi farmami.”®

Na ¢inském trhu se jiz u nékterych bioprodukti setkdvame s nasycenim trhu, jako napii-
klad u ryze, Cerstvého ovoce a zeleniny, masa a zeleného ¢aje. Pokud nemaji vyrobky uni-
katni vlastnosti, jako tfeba zvlastni zdravotni vyhody nebo inovace vyrobku, maji nizky
trzni potencial. Bioprodukty s dobrymi vyhlidkami zahrnuji zpracované produkty a potra-

vinové dopliky, obzvlasté mlééné produkty, nebo détska a kojenecka potrava.’

Z hlediska geografického rozlozeni se nejvice ekologickych zemédé€lct vzdy nachéazelo ve

vychodni a severovychodni Cing. Nejvyssi koncentrace ekofarem je v oblasti vnitiniho

Mongolska (severovychodni region), Jilinu (severovychodni region) a Yunnanu (jizni regi-
80

on).

" INTERNATIONAL TRADE CENTRE (ITC). Organic Food Products in China: Market Overview [onli-
ne]. Geneva: ITC, 2011. xii [cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://legacy.intracen.org/publications/Free-
publications/Organic-food-products-in-China-market-overview.pdf

8 INTERNATIONAL TRADE CENTRE (ITC). Organic Food Products in China: Market Overview [onli-
ne]. Geneva: ITC, 2011. xii [cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://legacy.intracen.org/publications/Free-
publications/Organic-food-products-in-China-market-overview.pdf

" INTERNATIONAL TRADE CENTRE (ITC). Organic Food Products in China: Market Overview [onli-
ne]. Geneva: ITC, 2011. xii [cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://legacy.intracen.org/publications/Free-
publications/Organic-food-products-in-China-market-overview.pdf

8 |NTERNATIONAL TRADE CENTRE (ITC). Organic Food Products in China: Market Overview [onli-
ne]. Geneva: ITC, 2011. xii [cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://legacy.intracen.org/publications/Free-
publications/Organic-food-products-in-China-market-overview.pdf

26



2.3.2 Trh bioprodukti v Japonsku

Japonsko jakozto jeden z vyznamnych maloobchodnich trha s bioprodukty v regionu Asie
a Tichomofi dosahlo v roce 2011 na tomto trhu obratu 1 miliardy EUR, coZ ho ¢inilo zemi
s devatym nejvétsim trhem bioproduktii na svets.® V této zemi hospodarilo v roce 2011
v ramci ekologického zeméd€lstvi 2 317 producentl na izemi o velikosti 9 401 ha.®?

Podle nejnovejsich prizkumii se ekologické zemédé€lstvi v Japonsku neustale rozsituje a to
zejména z toho dlivodu, Ze japonsti spotiebitelé kladou diiraz na kvalitni potraviny. Termin
bioprodukt zné v této zemi 97 % populace a 65 % je pravideln¢ nakupuje. Pozoruhodné je,
ze vice nez polovina spotiebitelit (60 %), kteti bioprodukty nakupuji n¢kolikrat tydné, ¢i
skoro kazdy den je starSich 50 let. U vékové kategorie 30 az 40 let nakupuje biopotraviny
alesponl jednou tydné 32 %. Stejné jako u vétSiny ostatnich zemi bioprodukty nakupuji
obyvatelé s vy$$imi piijmy.%

I ptestoze se zda, Ze je nyni poptavka po bioproduktech celkem velkd, je to jen zlomek
poptavky, ktera by v nasledujicich letech mohla byt. V soucasnosti je totiz problém nezna-
lost spravného vyznamu slova bioprodukt, kdy navzdory tomu, ze 97 % populace tento
termin znd, pouhych 5 % rozumi jeho pravému vyznamu. Dalsi z pfi€in je zavadéjici ozna-
¢eni potravin, kdy spotiebitelé tézce rozeznavaji rozdil mezi produkty oznaenymi jako
,»gennoyaku®, coz znamena s omezenym mnozstvim chemikalii a ,,mu’nohyaku®, jakozto
vyrazem pro produkty bez chemikalii. Toto oznaceni se planuje v nasledujicich letech vy-
jasnit, aby nedochézelo k zbyte¢nému mateni spotfebiteld.®*

24  Trh bioproduktu v Africe

Africky trh s certifikovanymi ekologickymi produkty je stale maly a vétSina vyrobku je
exportovana na severni trhy.85
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Vzhledem Kk tomu, ze zemédé@lstvi v Africe vyuziva jen malokdy ptidavnych latek, ¢i ji-
nych technologii Zelené revoluce, tak se da povazovat africké zeméd¢lstvi de facto za eko-
logické.86

V Africe mizeme ekologické zemédélstvi rozd€lit do dvou riznych urovni zalozenych na
certifikaci: certifikované bioprodukty a necertifikované nebo zeméedélsko-ekologické far-
mareni. Po vyrobcich, které jsou uréené pro vyvoz, se pozaduje, aby byly certifikované.
Nicmén¢, mistni trhy certifikovanych vyrobku také rostou, obzvlasté v Egypté, Jizni Afri-
ce, Ugandé¢, Ken¢ a Tanzanii. Na druhé strané€ relativné malo rozvinuté ekologického ze-
médelstvi v Ghané bude jen obtizné certifikovat produkty kvili cetnym piekdzkam.
Diulezitym motiva¢nim faktorem pro ekologickou produkci v zemi je vysoka poptavka po
bioproduktech v rozvinutych zemich. &

Podle nejnovéjsich tdaji ziskanych organizaci IFOAM® se na Africkém kontinentu vy-
skytovalo 540 000 bioproducentt, coz je 30 % ze vSech svétovych producenti v roce 2011.
Z nize uvedeného grafu lze vidét, Ze stat s nejvétsi rozlohou pudy uréené k ekologickému
zemé&d&lstvi na tomto regionu byla v roce 2011 Uganda s 228 419 ha.*
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10 africkych zemi s nejvét§im izemim pro ekologické zemédélstvi
2011

H Tunisko 178521

= Etiopie 140 475

H Tanzanie 115 022

HEgypt

B Sudén

= Jizni Afrika
Demokraticka republika 41 032
Kongo

Madagaskar 30 243

PobfrezZi slonoviny 20 658

0 100000 200000 300000
Hektary

Obrazek 8: 10 africkych zemi s nejvétsim tizemim pro ekologické zeméd¢lstvi v roce
2011(Zdroj: Herve overview 2013)

Konkrétni udaje o vétSin€ zemi na tomto trhu nejsou dostupné z diivodu velkych rozdili
mezi jednotlivymi staty a politickych a vojenskych nepokojim, které zde panuji. Vybral
jsem proto relativné stabilni staty, u kterych jsou k dispozici alespoil nékteré konkrétni
udaje o trhu bioproduktﬁ.90

241 Trh bioproduktd v Ghané

Tradi¢ni zemédélstvi v Ghané mize byt povazovano za ekologické, jelikoz neuziva chemi-
kalie nebo ptidavné latky pro zpracovani pidy. Pokud se vSak povedl piechod ve zdejsi
krajin€ na ekologické zeméd¢lstvi, tak je vynosny a zivota schopny. Odhaduje se, Ze v této
zemi je 19,893 ha ekologické pudy, coz je 0,13 % z celkové zemédélské pudy. Celkovy

% OSEI-ASARE (PHD), Yaw Bonsu. Status of Organic Agriculture in Ghana: A Survey of Consumers,
Producers, and Marketers. An FAO/GOAN/MOFA PROJECT ON ORGANIC AND FAIRTRADE
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http://www.ifoam.org/about_ifoam/around_world/aosc_pages/pdf/Status-of-Organic-Agriculture-in-
Ghana-Baseline-Survey-2009.pdf




pocet bioproducentli je stanoven na 3 464.”* Jen velmi malo bioprodukce je urCena pro
domaci trh.%

2.4.2 Trh bioproduktu v Tanzanii

Produkce a marketing bioproduktti v Tanzanii jsou stale na zacatku pies usili vlady, ktera
jiz v roce 1990 zahajila kampan na podporu ekologického zeméd¢€lstvi a souvisejicich slu-
zeb. Mistni trh nebyl vyvinut z divodu nizké informovanosti o bioproduktech v populaci a
piistup na mezinarodni trh byl zpomalen vysokymi naklady na certifikaci vyrobkti. Vysoké
naklady zpusobuji i to, Ze neexistuji zadni jednotlivi farmafi s certifikaci. Studie prokazaly,
ze vétSina spotiebitell bioproduktil v této zemi jsou cizinci. Jestlize se ma mistni trh rozvi-
jet je nutnd podpora dvojiho typu. Prvni ¢ast se musi zaméfit na informovanost populace o
bioproduktech a druha na leps$i dostupnost bioproduktii k spotiebitelim. Pfitom pfechod na
ekologické zeméd¢lstvi by nem¢l €init n¢jaké vEtsi potize, jelikoz metody uzivané nyni se
velmi shoduji s metodami ekologického zemé&d&lstvi.?

2.4.3 Trh bioproduktd v Zambii

Prvni organizace zaloZzena za Ucelem ekologického zeméd¢€lstvi v Zambii v roce 1999 je
OPPAZ (The Organic Producers and Processors Association of Zambia). Tato organizace
zkoumad, jak zvysit vyvoz bioproduktll rozvojem pifimych spojeni s kupci a navrZzenim
efektivnich distributorskych kanal pro producenty. Vyuzivaji finan¢ni a technické pomoci
EU — Export Development Program Il — program na rozvoj vyvozu II. Hlavnim exportnim
trhem Zambie by méla byt Evropa. Pravidelné se ucastni ekologickych veletrhd, kde ziska-
vaji velice dileZité obchodni kontakty. Mistni trh se v Zambii pouziva jako jakysi odrazo-
vy mustek pro ekologické producenty, ktefi nemaji dostatek prostfedkil na to, aby se mohli
podilet na trhu mezinarodnim. Obchody, které se na mistnim trhu zabyvaji prodejem pouze
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bioproduktti, jsou ,,Foxy Organic Shop* a ,,Go Organic Shop*. Kromé& prodeje slouzi tyto
obchody k $ifeni povédomi o bioproduktech.*

2.4.4 Trh bioprodukti ve vychodni Africe

Stejné jak v ostatnich zemich se Casto pouzivaji staré metody zeméd¢lstvi, ale stejné tak
setkame se i s piipady onemocnéni lidi, zvifat a Spatnou urodnosti, coz je zptisobeno pou-
zivanim umélych hnojiv, pesticidii a jinych chemikalii. Formalni pocatky ekologického
zemedelstvi se datuji do 80 let, kdy zacala fungovat prvni Skolici instituce zabyvajici se
ekologickym zemédélstvim. Jednim z hlavnich problému zdejsi oblasti je nedostatek eko-
logickych trhli a piistupti na trhy. Dal§im problémem je opét nizka informovanost. Podle
studii 38 % populace vibec pojem bioprodukt nezna. Tti hlavni zemé této oblasti jsou
Kena, Uganda a Tanzanie. Je nezbytné, aby tyto trhy pomohly i okolnim zemim v rozvoji
trhu bioproduktii, ¢imz docili zvySeni celkové Groven trhu.*®®

2.4.5 Trh bioproduktu v Jihoafrické republice

Prizkumy ukazuji, Ze trh bioprodukti v Jihoafrické republice v poslednich 15 letech ra-
pidné roste. Svaz ekologického zeméd€lstvi v této zemi vznikl v roce 1990 a spolecné
s Bio-Dynamic zemédélskou asociaci a hnutim za Setrnost k Zivotnimu prostiedi Jizni Af-
riky a Zimbabwe byly prvnimi hlasy, které se zasazovaly o ekologické a spole¢né principy.
A tento boj nakonec zdarn€ vyhravaji, ¢cim dal, tim vice producenti se zaujima o ekologic-
ké zemédélstvi a ptibyva certifikovanych produkti. Ekologické produkty jsou zde velmi
Casto pouZzivané v lékafstvi a neustdle se rozSifuje povédomi populace o blahodarnych
ucincich bioprodukt na lidské zdravi. Jihoafricka republika je jiz dlouho znama a osvéd-
¢end zemé& na dovoz kvalitnich potravin typu cerstvého ovoce, ale zdejsi bio producenti se
setkavaji s finanénimi problémy, jelikoZ certifikace vyrobkl je velice nakladnd, a proto
Casto jejich volbu ovliviuji jejich finanéni moznosti. A stejné tak jsou omezeni i spotiebi-
telé, kdy pouze ti majetn&jsi si bioprodukty mohou dovolit.*®

% ORGANIC PRODUCERS AND PROCESSORS ASSOCIATION OF ZAMBIA. “Development of the
Local Market for Organic Products in Zambia” [online]. 2006 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.ifoam.org/about_ifoam/around_world/pdfs/Developing%20the%20Local%20Market%20in%
20Zambia%200PPAZ pdf

% NDUNGU, Samuel K. KENYA ORGANIC AGRICULTURE NETWORK (KOAN). The Development of a Consu-
mer awareness and Education Concept Based on A Consumer Survey of Attitudes and Preferences Towards Organic
Foods and on the Review of Existing PR Materials in East Africa. [online]. 2006 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.ifoam.org/partners/projects/pdfs/Ifoam%20Survey%20Report.pdf

% EXPORT PROMOTION OF ORGANIC PRODUCTS FROM AFRICA. South African Organic Market Study [onli-
nej. 2006 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://www.grolink.se/epopa/Publications/Market-
studies/SA%200MS.pdfitsearch=%22%22South%20African%200rganic%20Market%20study%22%20EPOP A%22
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24.6 Trh bioprodukti v Egypté

Vétsina zemédelstvi v Egypté se odehrava na uzemich na pobiezi Nilu, nebo v Oéazach.
Ekologické zeméd¢lstvi je v této zemi podporovano investicemi ze zahrani¢i a snizenymi
cenami pozemku. Ekologické farmy jsou vétSinou velké a moderni. V roce 2010 bylo
v Egypt& 790 bioproducentt na tzemi 82 167 ha.”” Skoro polovina téchto farem se naché-
zela v oblasti Stfedniho Nilu v regionu EL-Fayoum, coz je 100km jizné od Kahiry. Vice
nez polovina ekologickych farem v Egypté je ve velikosti od 4,5 do 20 ha. Jen par z nich je
vétsich nez 400 ha, ale i pies svij nizky pocet vytvaieji 20 % bioprodukce. Vznik ekolo-
gické produkce v Egypté se datuje do roku 1977, kdy byla zalozena biodynamicka farma
Sekem (hieroglyficky pteklad je ,, zivotni sila slunce®) Ibrahimem Abouleishem. Tato far-
ma se velice rychle rozrustala a téZ rozSifovala svoji nabidku produkti. Nakonec nemohla
tato farma pokryt poptavku po produktech a tak se domluvili s ostatnimi farmafi na pomoci
pfi pfevedeni na metody biodynamické produkce. VéEtSina farem v tomto regionu se zabyva
produkci bylin a 1é¢ivych rostlin. Legislativni ramec ekologické zeméd¢lstvi v Egypté ne-
byl stale pevné stanoven, ale jiz brzy by se tomu tak mélo stat. Celou ekologickou produk-
ci této zeme tidi vyvoz do Evropy. Hlavni vyvozni plodiny jsou bylinky, zelenina a ovoce.
Jednou z hlavnich vyhod Egypta je jeho celoro¢ni urodnost, takze je schopny zajistit pro-
dukty do Evropy i mimo sezénu. Domaci poptdvka po bioproduktech se koncentruje
Vv urbanizovanych oblastech Kéhiry a Alexandrie. 60 az 70 % spotiebitell jsou cizinci.
Vétsina obchodl zabyvajicich se prodejem bioprodukti se nachazi ve velkych obchodnich
stfediscich a farma Sekem je hlavni dodavatel. Budouci potencial pro ekologické zemédél-
stvi maji hlavnég turisticky oblibené oblasti diky snaz§imu ziskani zahrani¢nich investici a
odbéru produkti do hotelii a restauraci. Kvili nedostatecné legislativé musi byt vyrobky
dodatecné kontrolovany a testovany, coZ samoziejmé zvysuje jejich cenu a tak mnozi far-
mafi si mohou dovolit prodavat pouze 2 — 3 produkty jako bio a ostatni ptes konvenéni
fetézce. Proto je nezbytny vladni zasah a vytvofeni instituci pro podporu ekologickych

svo 98
farmara.

2.5 Trh bioproduktti v Evropé

Stejné jako Severni Amerika i Evropa je oblast pocatku ekologického zemédelstvi. Zakla-
dem rozvoje ekologické produkce v této oblasti byly spotiebitelé¢ a producenti, kteti sym-
patizovali s myslenkami udrzitelného rozvoje, ochrany Zzivotniho prostiedi a ochrany

7 Yearbook 2013. Organic-world.net [online]. 2013 [cit. 2013-11-13]. Dostupné z: http://www.organic-
world.net/fileadmin/documents/yearbook/2013/web-fibl-ifoam-2013-318-321.pdf
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Egypt [online]. 2008 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
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kvality produkti. Stejné tak dulezitymi byly politicka podpora, financovani v ramci pro-
gramu rozvoje venkova, pravni ochrana a podpora vyzkumu a poradenstvi. EU zacala pod-
porovat myslenku ekologického zeméd¢lstvi okolo roku 1992.%

V roce 2004 Evropska komise vypracovala akéni plan ekologickych potravin a zemédél-
stvi. V ramci tohoto ak¢niho planu se zrealizovala fada opatieni pro podporu tohoto sekto-
ru vcetné propagacni kampané pro bioprodukty. Akcni ekologické plany poskytly ramec
pro integraci politik a opatfeni s cilem podpofit rozvoj ekologického sektoru. Tyto plany
slouzi jako strategicky nastroj pro vlady k dosazeni politickych cilti. V soucasné dobé
nejméné 16 zemi v Evropé pouziva, nebo pouzivalo plan Gonzalvez 2011, mnoho z nich
s mnozstevnimi cily. Napiiklad Rakousko se zaméftilo na dosazeni 20 % ekologicky ob-
hospodarované pidy do konce roku 2010 — plan byl dodrzen jiz skoro v poloviné roku
2010, kdy podil ekologické pidy byl 19,5 %.'%°

V roce 2011 puda uréena pro ekologické zeméd¢lstvi piekrocila 9 miliont ha, konkrétné se
na uzemi Evropy nachazi 10,6 milioni ha ekologické pldy, coz tvoii 2,2 % z celkové ze-
médélské pudy. V porovnani s rokem 2000 se ekologickd pida vice nez zdvojnéasobila a
pocet producentii na tomto tizemi se zvysil o 70 % na celkem 290 000. Celkovy obrat na
tomto trhu vzrostl oproti roku 2010 0 9 % na 21,5 miliént EUR.'%

Nejvétsim trhem v tomto regionu roku 2011 bylo s obratem 6,6 miliard EUR Némecko,

nasledované Francii s obratem 3,8 miliéond EUR a na tfetim misté s obratem 1,9 miliénu

bylo Spojené kralovstvi.%?

V roce 2011 mély nejvyssi trzni podily s vice nez 5 % na celkovém trhu Dansko, Ra-

kousko a Svycarsko, pii¢emz tyto zemé spole¢né s Lucemburskem vedly téZ ve vydajich

na bioprodukty vzhledem k populaci zemi.'®®

% SIPPO. The Organic Market in Europe.: Overview and Market Access Information. [online]. 2011 [cit.
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Vyvoj ekologické piidy v Evropé 1985 - 2011
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Obrazek 9: Vyvoj ekologické pudy v Evropé (Zdroj: 2013-session-european-market)

Stejné jako ekologicka ptida v Evropé rostl i samotny trh s bioprodukty a to i pfes finan¢ni

krizi roku 2009. Vyraznym rokem je zejména rok 2011, kdy trh s bioprodukty narostl me-
ziro¢né o 1,8 miliardy EUR.'%*
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Vyvoj evropského trhu s bioprodukty 2004 - 2011
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Obrazek 10: Vyvoj evropského trhu s bioprodukty (Zdroj: 2013-session-european-market)

Ve vétsin€ evropskych zemi se podili konvencni supermarketové fetézce vice nez 50 % na
trhu s bioprodukty. Diky lep§imu povédomi zakaznikti o bioproduktech a narGstem vyrob-
kovych fad pokracuje rozvoj biotrhu jako celku. Organické trhy ve Skandinavii, Velké
Britanii a Svycarsku se ¥idi nejéast&ji skrz b&zné prodejni kanaly. V jiznich evropskych
zemich dominuji stale specializované bio prodejny. Experti ale predpokladaji, Ze tato situ-
ace se brzy zméni rozSifenim nabidky bioproduktii v konvencnich supermarketech.

” . (e « Gl liy . . 1
V Némecku a Francii obstaravaji konvencni supermarkety ptiblizn€ polovinu biotrhu. 0>

Ackoliv nejvice ekologické pidy bylo na tzemi Spanélska (1 621 898 ha), nejvétsi trh
s bioprodukty v Evropé se nachazel v Némecku a stal se téz druhym nejvétsim na svété v
maloobchodnim prodeji bioproduktii s hodnotou 6 590 milioni EUR.'®

V roce 2011 bylo 4,8 miliénd ha zemédé€lské pudy urceno pro louky a pastviny, 4,4 milio-
nii ha pro orné plodiny a 1,1 miliénu ha pro trvalé plodiny.'®’ Spanélsko, Némecko a Spo-
jené kralovstvi maji nejvétsi oblasti luk/pastvin. Pfevedeni intenzivné vyuzivanych ploch a
luk na ekologické zemédé€lstvi vyZaduje pomérné malo zmén a menSi investice.
V nékterych zemich jako je Irsko, Slovinsko a Ceska republika se 80 % ekologické pidy

105 51ppO. The Organic Market in Europe.: Overview and Market Access Information. [online]. 2011 [cit.
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pouziva pro louky a pastviny, oproti tomu v Bulharsku, Dansku, Litvé a Italii travni poros-
108

ty tvofi méné nez jednu ctvrtinu ekologické pidy.
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Obrazek 11: Podil ptdy ekologického zemédélstvi v Evropé — 2011 (Zdroj: 2013-session-
european-market)

Z vyse uvedeného obrazku je patrné, ze zemé s nejvyssim podilem ekologickych ptud na
celkové zemédélské padé byly Lichtenstejnsko (29,3 %), Rakousko (19,7 %), Svédsko
(15,4 %), Estonsko (14,8 %), Svycarsko (11,7 %), Ceska republika (10,8 %) a Lotyssko
(10,4 %).%°

Ekologicka zemédélska ptida v Evropé se pouzivé nejvice na produkcei obilovin, pficemz
jeji rozloha v roce 2011 se zvysila o 5 %. Dalsi vyznamnou plodinou jsou olivy. Uzemi pro

108 51pPO. The Organic Market in Europe.: Overview and Market Access Information. [online]. 2011 [cit.
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jejich péstovani v roce 2011 zaznamenalo nariist o 15 %. NejvEétSimu naristu se v roce
2011 mohla tésit produkce hroznd, jelikoz se piida pro jejich pe€stovani v ramci ekologic-
kého zem&d&lstvi rozrostla o 22 %.*°

2.51 Trh bioprodukti v Némecku

Némecko, jakozto vedouci zemé na evropském trhu bioproduktd, je klicovym hracem i ve
svétovém m¢éfitku a také hned od zacatku hralo roli pionyra pfi hnuti za biopotraviny. Ros-
touci povédomi o ochran¢ Zivotniho prostfedi, trvale udrzitelném rozvoji vedlo ke stalému
navySovani poptavky po produkci potravin v souladu s pifirodnimi a ekologickymi principy
a standardy. Dalsi fakt, ktery tento trend podporuje, jsou potravinové skandaly, které zpt-
sobuji obavy o bezpecnost a kvalitu potravin. Némecko mé velké zadvazky na svétovém
trhu bioprodukt a to predevSim jako ekologické zemédélstvi se striktnimi kontrolnimi
systémy a velkou Skdlou organickych a pfirodnich produktii, kterd zahrnuje celozrnné
chleby, miisli, bio ty¢inky i osv&Zujici napoje.***

V roce 2011 bylo na izemi Némecka 22 506 bioproducentti, kteti hospodafili na izemi o
velikosti 1 015 626 ha, coZ je 6,08 % z celkové zem&d&lské pidy v Némecku. 2 Celkové
trh bioproduktii dosahoval hodnoty 6,6 miliard EUR, coz bylo nejvice z celé Evropy a sta-

v r ’ Vv p ceq . .11
véla ho na druhé misto ve sv&té v maloobchodnim prodeji biopotravin**®

Jak je jiz vySe zminé€no, Némecko hralo prikopnickou roli v historii ekologického zemé-
délstvi. Ve skutecnosti se ekologické zemé&délstvi zrodilo pravé v Némecku, kdyZ roku
1920 Rudolf Steiner vytvofil formu ekofarmareni znamou jako bio-dynamické zemé&délstvi
(Biologisch-dynamische Landwirtschaft). Postupem ¢asu nékolik organickych sdruZeni
rozvinulo rizné formy ekologického zeméd¢lstvi a definovalo jejich vlastni sbirky principl
a standard. Nyni jsou Ctyfi nejvétsi ekologické asociace v Némecku Bioland, Biopark,
Naturland a Demeter. S cilem odstranit rostouci nejasnosti vSech riznych norem a jejich
soukromych znacek, vytvofilo n€kolik druzstev a sdruzeni ekologického zeméd€lstvi za-
stiesujici organizaci znamou jako ,,Biind Okologischer Lebensmittelwirtschaft (BOLW).
Hlavnim cilem této organizace je dale rozvijet spoleéné systémy kontroly kvality a efek-
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tivni komunika¢ni strukturu mezi vSemi zucastnénymi stranami, od péstiteld az po ob-

chodni cestu sméfujici k zékaznikovi.***

Podle vyzkumu konaného v roce 2008 je v Némecku vice nez 3000 spole¢nosti produkuji-
cich vice nez 50 000 vyrobkt, které nesou oznaceni bio. Kazdy den je v priméru piedkla-
dano 19 novych vyrobki k certifikaci. Primérné je v supermarketech bézné dostupnych
200 bioproduktii. Ve specializovanych obchodech se mizeme setkat s nabidkou az 8000
bioproduktti. Mezi pfedni némecké ekologické a pfirodni maloobchodniky patii Alnatura,
Basic, Tegut a Reformhaus. **

2.5.2 Trh bioprodukti ve Francii

Francouzsky bio sektor pokracuje v ristu, aby spliioval poptavku po bioproduktech. V roce
2012 se ve Francii nachazelo 24 biofarem, coz je o 12 % vice nez v roce 2010 a mély podil
na celkovém poctu farem 4,6 %. V této zemi za posledni dva roky narostl pocet ekologic-
kych zprostiedkovateltl a distributorii o 17 % a &ita tedy 12 000 jedinct. Uzemi, které je
urcené pro ekologickou produkci dosahuje 950 000 ha, coz je 3,4 % z celkové zemédélské
pudy, oproti roku 2010 narostlo toto tzemi o 12 %. 12% nartst za posledni dva roky sledu-

jeme i na celkovych vynosech tohoto trhu, které nyni jsou 4 miliardy euro. **°
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Obrazek 12: Vyvoj francouzského trhu bioprodukti od roku 2001 do roku 2011 (Zdroj:
Agence BIO — France)
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Jak mizeme vidét na schématu, za poslednich 10 let se pocet francouzskych farem, zpro-
sttedkovatelt/distributorti a ekologicky obhospodafované pudy vice nez zdvojnasobil. No-
vy boom nastal roku 2008, kdy pocet farem narostl o ¥ nariistu za piedeslé 4 roky.*’

Na nasledujicim grafu mizeme vidét, Ze celkovy podil biopotravin na potravinach narostl
v roce 2011 o 3,1 %. Kdyz se zamétime na jednotlivé produkty, tak si v§imneme, Ze nej-
vétsiho nartistu za rok 2011 dosahnula zelenina a jeji podil na celkové produkci byl 6 %.
Produkt s nejvétsim podilem na celkové produkei je stale ovoce a i v roce 2011 zazname-
nalo vyrazny narast. "8
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Obrazek 13: Podil bio plodin na celkovém mnozstvi produkovanych plodin (Zdroj: Agen-
ce BIO — France)

Produkce biopotravin stale roste a dnes dosahuje jiz 2,3 % podilu na celkovém trhu
S potravinami. Na trhu stale pfevladaji Cerstvé produkty, ale zpracované potraviny rychle
rostou. Na trhu je jiZ dostupna Siroké skala bioprodukti (syry, vatrena jidla, pfedptipravené
potraviny, atd.). 1*°

Dulezité je tici, Ze spotiebitelé ve Francii si jiz zvykli pouzivat bioprodukty a vice nez 4
z 10 zékaznikd nakupuji biopotraviny minimalné jednou mési¢né. Spotiebitelé nejvice
nakupuji ovoce, zeleninu a mlé¢né vyrobky. Diky vysoké kvalité vyrobkii zlstavaji zdkaz-
nici biopotravindm vérni a nejvice vyuZzivaji pro jejich nakup supermarkety, nebo sité spe-
cializovanych bio prodejen. Hlavnim diivodem spotieby bioproduktti ve Francii je zdravi a
ochrana Zivotniho tzemi. Vyzkumy dokonce ukazuji, Ze 56 % francouzskych spotiebitell

bere drazsi cenu biopotravin za normélni a pochopitelnou vée. 120

119 RIFFIOD, Anais. AGENCE BIO - FRANCE. THE FRENCH ORGANIC SECTOR CONTINUES TO
EXPAND TO MEET THE FOOD DEMAND FOR ORGANIC PRODUCTS [online]. 2012 [cit. 2012-08-
24]. Dostupné z: http://rapidlibrary.com/files/riffiod-2012-february-organic-french-market-biofach-final-
kompatibilit-tsmodus-pdf_ulzqrt8bcei89on.html

120 RIFFIOD, Anais. AGENCE BIO - FRANCE. THE FRENCH ORGANIC SECTOR CONTINUES TO
EXPAND TO MEET THE FOOD DEMAND FOR ORGANIC PRODUCTS [online]. 2012 [cit. 2012-08-
24]. Dostupné z: http://rapidlibrary.com/files/riffiod-2012-february-organic-french-market-biofach-final-
kompatibilit-tsmodus-pdf_ulzqrt8bcei89on.html
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Posledni vyzkumy ukazuji, ze Francie jakozto vyznamnad zemé v oblasti zemédélstvi
Vv poslednich letech vykazuje vyrazny narast v oblasti produkce bioproduktii. Béhem obdo-
bi od roku 2007 do roku 2012 dokazala zdvojnasobit hodnotu svého trhu bioproduktii na
kone¢nou hodnotu 4 170 miliont EUR a piedpoklada se, ze v roce 2013 by se tato hodnota
mohla déale navySovat az k hodnoté 4 500 miliéntt EUR. Kladnym indikatorem rtstu je i
zvysujici se pocet bioproducent, kterych je ve Francii nyni kolem 25 000, pfi¢emz na
konci roku 2012 jich bylo 24 425. Rostouci tendenci ma i uzemi urcené pro ekologické
zemede€lstvi, které nyni piedstavuje kolem 1 miliénu ha. Produkce stdle nedokaze plné
uspokojit poptavku po bioproduktech a 25 % se jich v roce 2012 dovazelo, avsak i zde se
setkavame s vyraznym zlepSenim, jelikoz v roce 2009 se bioproduktti dovazelo 38 %. Nej-
vyznamnéj$i zménou za posledni roky na francouzském trhu je 60% nértst vyvozu béhem
let 2011 a 2012. Pavodni hodnota vyvozu se pohybovala okolo 192 miliéontt EUR a v roce
2012 byla jeho hodnota jiz 309 milionit EUR.'#*

2.5.3 Trh bioproduktu v Rakousku

Ekologické zeméd€lstvi v Rakousku rychle roste, coz tuto zemi zafazuje mezi svétové
viudce v poctu biofarem na populaci. Jednim z hlavnich divodi uspéchu bioproduktl je
zaporny postoj obyvatel ke geneticky modifikovanym produktim.'?? Procentualni podil
pudy, které je uréena k ekologickému obhospodatfovani, dosahoval v roce 2011 19,66 %
Vv celkové rozloze 542 553 ha. V roce 2011 bylo v Rakousku 21 575 ekologickych spole¢-

nosti. Produkce ekologickych zemé&délcti pfindsela piiblizné 1 065 miliont EUR.'?

2.54 Trh bioproduktu v Italii

Bioprodukty jsou vyznamnym a rostoucim sektorem v italském zemédélstvi. V roce 2012
se na Uzemi Italie nachazelo 49 709 bioproducentt, coZ je o 3 % vice neZ v roce 2011. Na-
rist zaznamenala v roce 2012 1 piida urcend pro ekologické zeméd¢lstvi a to dokonce o 6,4
%, ¢imz dosahovala velikosti 1 167 362 ha. Vétsinou se puda vyuziva na péstovani obilo-
vin a jako pastviny. Vyznamny podil pidy je ur€en pro péstovani oliv. Co se ty¢e chovu,

121 The-market-for-organic-products-in-France-could-reach-4,500-million-in-2013. Freshplaza.com [online].
2013 [cit. 2013-11-13]. Dostupné z: http://www.freshplaza.com/article/114594/The-market-for-organic-
products-in-France-could-reach-4,500-million-in-2013#SlideFrame_1

122 Agriculture and Agri-food in Canada: The Austrian Organic Food Market Sector Profile. Agr.gc.ca [onli-
ne]. 2007 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z: http://www.ats.agr.gc.ca/eur/4599-eng.html

123 yearbook 2013. Organic-world.net [online]. 2013 [cit. 2013-11-13]. Dostupné z: http://www.organic-
world.net/fileadmin/documents/yearbook/2013/web-fibl-ifoam-2013-318-321.pdf
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soustied’'uje se piedevs§im na dvé odvétvi a to na chov prasat, ktery v roce 2012 vzrostl o
32,2 % a vc€el s nartistem ve stejném roce o 29,2 0. 124

Z vysledku prizkumu spolec¢nosti Biodomenica konaného v roce 2013 vyplyva, ze se bio-
produkty t¢si v Italii velké oblibé. Podle tohoto prizkumu vice nez 68 % domacnosti spo-
ttebovava alespon jeden bioprodukt denné, 57 % domécnosti kazdy tyden a 5,5 % parkrat
za mésic, pficemz pro 4 % spotiebitelll je divodem nakupu ochrana zdravi, pro 3 % vy-
hnuti se chemikaliim v potravinach, 12 % nakupuje bioprodukty z etickych divoda a pro
76,04 % je divodem k spotiebé bioproduktii kombinace vSech tii predchazejicich duvo-
4o 125

Nakup bioproduktt spotiebiteli se uskuteciiuje predevsim ve specializovanych obchodech
(36,28 %). Konvenéni supermarkety maji podil na prodeji bioprodukti 17,76 %. Jisté
kladnym faktem pro italské ekologické zeméd¢lstvi je skutecnost, Ze spottebitelé nakupuji
rad¢ji bioprodukty vytvorené v tuzemsku nez dovdzené ze zahrani¢i, 63 % spotiebitelll
zvazuje ndkup zahrani¢nich bioproduktli pouze v ptipadé neexistence tuzemskych ekviva-

lentt, zatimco 20 % jejich ndkup vitbec nezvazuj e.120

Italsky trh bioprodukti s celkovou hodnotou 3,1 miliardy EUR je ¢tvrtym nejvetSim trhem
bioproduktti v Evropé. V obdobi kdy ekonomicka krize a snizend kupni sila spotiebiteld
zaprticinili pokles 0 3,7 % na trhu s konven¢nimi potravinami, italské ekologické zemédél-
stvi pokracovalo v nartstu o 8,8 %. Tento rozvijejici se trh poskytuje moznost zaméstnani

. i 127
pro nové mladé lidi.

2.5.5 Trh bioprodukti ve Svédsku

Svédsky trh bioproduktii dosahl v roce 2011 hodnoty 1,04 miliardy EUR, coz je o 11 %
vice nez v roce predchazejicim. Ve stejném roce se na tomto trhu vyskytovalo 5 508 bio-
producenti a izemi urcené pro ekologické zemédé&lstvi se rozprostiralo na plose o velikosti
480 185 ha, coz bylo 15,40 % z celkové zemédélské pudy. Zajimavym faktem o tomto trhu
je, ze 50 % bioproduktii se na tento trh dovazi a to zejména plodiny, kterym se v tomto

122 Bio-in-cifre-2012. Sinab.it [online]. 2013  [cit.  2013-11-14].  Dostupné  z

http://www.sinab.it/share/img_lib_files/2330_bio-in-cifre-2012_def 12-9.pdf

125 4340. Sinab.it [online]. 2013 [cit. 2013-11-14]. Dostupné z

http://www.sinab.it/index.php?mod=news&m2id=186&navId=186&idp=4340

126 4340. Sinab.it [online]. 2013 [cit. 2013-11-14]. Dostupné z

http://www.sinab.it/index.php?mod=news&m2id=186&navId=186&idp=4340

127 4340. Sinab.it [online]. 2013 [cit. 2013-11-14]. Dostupné z

http://www.sinab.it/index.php?mod=news&m2id=186&navId=186&idp=4340
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podnebi nedaf, jako naptiklad hroznové vino, ¢aj, kava a dal$i. Svédsko je tedy pro mnohé

zem¢ zejména Spojené staty vybornou prilezitosti pro dovoz bioproduktﬁ.128

2.5.6 Trh bioprodukti v Dansku

Dansky trh s bioprodukty je druhy na Svété ve spotiebé bioprodukti vzhledem k pocétu
obyvatel. Primérmeé totiz v Dansku kazdy obyvatel utratil za rok 2011 162 EUR za biopro-
dukty.129 Impozantnimi jsou 1 podily bioproduktii na celkovych produktech v této zemi
zjisténé v roce 2012, kdy naptiklad podil détské vyzivy vytvofené v radmci ekologického
zeméd¢lstvi tvoii na celkovém prodeji této kategorie 85 %, u mléka 30 %, u mrkve 29 % a
u citront 25 %."*° Celkové tento trh v roce 2012 dosahoval hodnoty 885 miliént EUR, coz
jejen o 0,5 % vice nez v roce 2011. Tento nizky narlst je zpiisoben jednak 10% sniZenim
cen mléka vyrobeného v ramci konvenéniho zeméd¢€lstvi a dopadem financni krize na tento
trh. Dansky trh bioproduktti je vedouci zemi svéta v podilu trhu bioproduktti na celkovém
trhu potravin s podilem 7,6 %.***

2.5.7 Trh bioproduktu ve Finsku

Ve Finsku se v roce 2012 vyskytovalo 4 322 ekologickych farem, které hospodaftily na
uzemi 198 000 ha, coz je o 7 % vétsi tzemi nez v roce 2011 a tvofi 8,7 % z celkové zemé-
délské pudy této zemé&. Zajimavym faktem je, Ze pres klesajici pocet ekologickych farem
uzemi urcené pro ekologické zeméedé&lstvi roste. Primérnd velikost ekologické farmy na
tomto trhu byla v roce 2012 46,4 ha, coz je o 15 % vice nez pramérna velikost farmy hos-
podatici v ramci konvencniho zeméd¢lstvi. Nejvice spotiebitel ve Finsku nakupovalo
v roce 2012 bioprodukty v hypermarketech (37 %), dale v supermarketech (31 %), prodej
V obchodech se smiSenym zboZim skoncil na misté tietim (14 %) a 18 % podil zajistili jiné

128 Market Sweden 2012. Gain.fas.usda.gov [online]. 2013 [cit. 2013-11-14]. Dostupné z:

http://gain.fas.usda.gov/Recent%20GAIN%20Publications/Swedish%200rganic%20Market_Stockholm_
Sweden_4-13-2012.pdf

129 2013-session-european-market. Orgprints.org [online]. 2013 [cit. 2013-11-13]. Dostupné z:

http://orgprints.org/22345/19/willer-2013-session-european-market.pdf

130 Denmark. Eu2012.dk [online]. 2013 [cit. 2013-11-14]. Dostupné z

http://eu2012.dk/en/NewsList/Juni/Uge-
23/~/media/Files/Informal%20ministerial%20meetings/Informel%20AGRI/Presentation%200n%200rgan
ic%20farming%20in%20Denmark.pdf

131 News-organic-world.html. Organic-world.net [online]. 2013 [cit. 2013-11-14]. Dostupné z:

http://www.organic-world.net/news-organic-
world.html?&tx_ttnews%5Btt_news%5D=1115&cHash=74c0d1f7dac47dfc09bc48008969d3db
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formy prodeje, jako naptiklad specializované prodejny, piimy prodej nebo trhy. Finsky trh
bioprodukti dosahl v roce 2012 hodnoty 220 milioni EUR a vzhledem k dosavadnimu
vyvoji, je mozné, ze Finsko splni sviij cil pro rok 2015, ktery stanovil pozadovanou hodno-
tu trhu na 330 miliont EUR.'*

2.5.8 Trh bioproduktu v Norsku

Norsky trh bioprodukti dosahoval v roce 2011 hodnoty 160 miliont EUR. Celkové se na
této hodnoté podilelo 2 725 producentid hospodaticich na 55 500 ha, které ¢ini 5,36 %
z celkové zemédélske pﬁdy.133 V soucasnosti do tohoto trhu vyrazné zasdhla spolecnost
Kiwi,’** kdyz snizila ceny bioproduktdi na srovnatelné s cenami produktii konven&niho
zemédélstvi. To mélo za nésledek, ze v roce 2013 vzrostl prodej bioproduktii této spolec-
nosti 0 145 %. Tento ¢in byl soucasti kampané ,,Zdravi pro lidi“ a t&si se velkému tGspéchu.
Ostatni spoleCnosti zaznamenaly téZ nartst prodeje bioproduktli, ale zdaleka ne takovy

jako spolecnost Kiwi.?*®

2.5.9 Trh bioproduktu v Rusku

Ackoliv je trh bioprodukti v Rusku stdle v rané fazi, projevuje rychly rast. V roce 2012
dosahovaly trzby ekologické zeméd¢€lstvi zhruba 110 miliontt EUR, coz je o 7,8 % vice nez
vroce 2011. V souCasné dobé je vétSina bioproduktl dovaZzena ze zemi EU konkrétné
z Némecka, Francie a Italie. Tyto produkty jsou prodavany zejména ve specializovanych
obchodech v oblastech, kde Ziji obyvatelé s vys§imi ptijmy. Vzhledem k tomu, ze troven
pfijmt v Rusku roste, ocekava se i narlst poptavky po bioproduktech, jelikoz bude vice
obyvatel ochotno si pfiplatit za bioprodukty, jejichZ cena je nyni vyssi o 20 — 40 % vici
jejich ekvivalentim z konvenéni produkce. Znacn& vyssi cena bioproduktl v Rusku nez
Vv ostatnich zemich je zplisobena faktem, Ze vice nez 90 % bioproduktl je do Ruska dova-

7eno. 138

132 Organics-in-Finland_2012. Proluomu.fi [online]. 2013  [cit.  2013-11-14].  Dostupné  z:

http://proluomu.fi/wp-content/uploads/sites/3/2013/10/Organics-in-Finland_2012_finall.pdf

133 vearbook 2013. Organic-world.net [online]. 2013 [cit. 2013-11-13]. Dostupné z: http://www.organic-
world.net/fileadmin/documents/yearbook/2013/web-fibl-ifoam-2013-318-321.pdf

13% Kiwi.no [online]. 2013 [cit. 2013-11-14]. Dostupné z: http://kiwi.no/

135 Norway-sales-up-145-percent-on-organic-food. Streamorganic.com [online]. 2013 [cit. 2013-11-14].

Dostupné z: http://www.streamorganic.com/index.php/home-mainmenu-1/news-mainmenu-2/1-
latest/5028-news-norway-sales-up-145-percent-on-organic-food.html

136 4056. Sinab.it [online]. 2013 [cit. 2013-11-14]. Dostupné z

http://www.sinab.it/index.php?mod=news&m2id=186&navid=186&pg=2&start=10&idp=4056
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Z pruzkumu, ktery provedla spolecnost AgriCapita1137, vyplyva, ze 45 % ruskych produ-
centll znaci vyrobky jako ,,bio“ bez jakychkoliv certifikati. Kvuli tomu se spotiebitelé do-
zaduji federalniho zakona, ktery by je ochranil pfed touto klamavou reklamou. Zatim
zadny zékon o certifikaci bioprodukti v Rusku neexistuje a proto vyrobci, kteii chtéji zvy-
Sit daveéryhodnost svych bioprodukti, musi ziskavat certifikaty ve Spojenych Statech nebo
v EU. Uprava ruskych predpist o certifikaci je planovana na rok 2015. Zatim zkoumaji

vladni experti zakonitosti certifikace bioproduktti v USA, Evropé a J aponsku.138

Rusko jakozto nejvétsi zemé svéta s obrovskymi oblastmi urodné pidy je idealnim kandi-
datem na to se stat jednou z kli¢ovych zemi trhu bioproduktu, jelikoz se vyznacuje levnou

;o ’ ~rooror w7 ’ r % » 139
pracovni silou a omezenym pouzivanim piidavnych latek v zemédélstvi.

2.6 Hodnoceni sou¢asného stavu na svetovém trhu a jeho
trendy

Svétovy prodej bioproduktl i nadéle roste, uvadi to Organic Monitor, ktery odhaduje, ze
prodej ekologickych potravin a napoji v roce 2011 dosahl téméf 63 miliard USD, coz je
25,1% nartst od pocatku svétové ekonomické krize v roce 2008. Podle nejnovéjsich tdaji
shromazdénych Vyzkumnym ustavem pro ekologické zeméd¢lstvi (FiBL) a Mezindrodni
federaci pro hnuti za ekologické zeméd¢lstvi (IFOAM) se praktikuje v dnesni dobé ekolo-
gické zemédelstvi ve 162 zemich svéta. Celkové mnozstvi ekologicky obhospodafované
pudy v roce 2011 se odhaduje na 37,2 miliond ha, coZ znamena, Ze jeji podil na celkové
zemédé€lské ploSe zahrnuté v prizkumu byl 0,86 %. Zemé s nejvetsi mnozstvim ekologicky
obhospodaiované pudy byly Australie, Argentina a Spojené staty americké, zatimco nej-
vétsi podil na celkové zemédélské pideé ekologické obhospodafovani vykazovalo na
Falklandskych ostrovech (35,9 %), v Lichtenstejnsku (27,3 %) a Rakousku (19,7 %).14°

137 Agricapital.com [online]. 2013 [cit. 2013-11-14]. Dostupné z: http://agricapital.com/

138 4056. Sinab.it [online]. 2013 [cit. 2013-11-14]. Dostupné z

http://www.sinab.it/index.php?mod=news&m2id=186&navId=186&pg=2&start=10&idp=4056

139 4056. Sinab.it [online]. 2013 [cit. 2013-11-14]. Dostupné z

http://www.sinab.it/index.php?mod=news&m2id=186&navId=186&pg=2&start=10&idp=4056

140 Organic market report 2013. In: Organicmarket report 2013 [online]. Bristol: Soil Association, 2013 [cit.
2013-07-11]. Dostupné Z:
http://www.soilassociation.org/LinkClick.aspx?fileticket=whbpEnZUd7 A%3d&tabid=1984
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Vedouci obor tohoto odvétvi predstavuje ovoce a zelenina se svym 30% zastoupenim na

celkovém trhu biopotravin.141

Poptavka po bioproduktech je ovladdna Severni Amerikou a Evropou, které¢ dohromady
zajistuji vice nez 90 % trzeb. V roce 2011 byly 3 zemé s nejvetSimi trzbami Spojené staty
(21 miliard EUR), Némecko (6,6 miliard EUR) a Francie (3,8 miliard EUR). Nejvyssi
pramérna spotieba na obyvatele byla ve Svycarsku (177 EUR), Dansku (162 EUR) a Lu-
cembursku (134 EUR). Nejvétsi podil na potravinach a napojich méli bioprodukty

v Dansku, Svycarsku a Rakousku.**

Vzhledem Kk tomu, Ze meziro¢ni narust prodeje bioproduktti dosahoval v roce 2011 na
Americkém kontinenté 9,4 %, v Evropé 9 %, a ze v Asii, Ocednii a Africe dochazi téz
k zlepSovani situace tykajici se podvédomi o bioproduktech a pfilezitostech k rozvoji toho

odvétvi, je jasné, ze svétovy trh bioproduktl neustale roste a vyviji se.'?

Toto tvrzeni potvrzuje i1 spolecnost MarketLine, ktera pfedpovida navyseni svétového trhu
bioproduktii do roku 2015 na 88 000 miliond USD. ***

14 Organic Food Industry: Market  Research Reports, Statistics  and  Analy-

sis. Www.reportlinker.com [online]. 2013 [cit. 2013-10-23]. Dostupné Z:
http://www.reportlinker.com/ci02035/Organic-Food.html

142 Organic market report 2013. In: Organicmarket report 2013 [online]. Bristol: Soil Association, 2013 [cit.
2013-07-11]. Dostupné Z:
http://www.soilassociation.org/LinkClick.aspx?fileticket=whbpEnZUd7 A%3d&tabid=1984

143 Organic market report 2013. In: Organicmarket report 2013 [online]. Bristol: Soil Association, 2013 [cit.
2013-07-11]. Dostupné Z:
http://www.soilassociation.org/LinkClick.aspx?fileticket=whbpEnZUd7 A%3d&tabid=1984

144 Organic Food Industry: Market  Research Reports, Statistics  and  Analy-

sis. Www.reportlinker.com [online]. 2013 [cit. 2013-10-23]. Dostupné z:
http://www.reportlinker.com/ci02035/Organic-Food.html
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3 Trh Bioproduktt v Ceskeé republice

3.1 Zakladni informace o ¢eském trhu

Ekologické zemédélstvi v Ceské republice ma jiz vice nez 20letou tradici a za tuto dobu
proslo obrovskym rozvojem. Tento sektor zemédélstvi je upravovan evropskou a ¢eskou
legislativou. Ekologické zemédélstvi je v nasem staté podporované prostiednictvim Pro-
gramu rozvoje venkova 2007 — 2013.*

Diky statni podpofe, zejména dotacim narista stale pocet ekologickych zemédélci, v roce
2012 jich na tizemi Ceské republiky hospodaiilo 3 934 a to na rozloze 488 658 ha, coz za-
bira 11,46 % z celkové zemédelské pudy. Ekologické orna pida se téZ kazdym rokem zvy-
Suje a to az na soucasnych 60 000 ha. Progresivni ndrlst zastoupeni na této ploSe
zaznamenavaji vinice, které v roce 2012 dosahovaly velikosti 1000 ha.*°

Oproti minulym rokim pocet vyrobct bioprodukti v roce 2012 klesnul na 454. Tento po-
kles je zptisoben tim, Ze spole¢nost Billa ptestala dopékat biopeivo ze zmrazenych polo-
tovarl ve svych provozovnach. Ackoliv prevladaji v nabidce biopotravin na ¢eském trhu
zahrani¢ni producenti, postupné nartistd i zastoupeni domacich produkti. Popularité se
Vv posledni dobé¢ t&€si i nové zplsoby ptfimého prodeje z ekofarem, jako jsou farmarské trhy,
&i biobedynky.'*’

Ceska republika se usilovné snazi o rozsifeni povédomi ob¢antl o vyznamu ekologického
zemé&délstvi a biopotravinach, jakozto ochrané kvality potravin a zivotniho prostfedi po-
moci propagacnich kampani. Dalo by se fici, Ze jsou vybudovany zaklady pro mozny bu-
douci rist tohoto odvétvi a nyni je nutné zaméfit se na zvySovani kvality celého
vybudovaného systému. Zejména se jedna o zkvalitnéni zemédélské produkce, vybudova-
ni kvalitnich dodavatelsko-odbératelskych vztaht a podporu odbytu lokalnich bioproduktii.

195 7 4kladni statistické adaje ekologického zem&d&lstvi k 31.12.2012. Eagri.cz [online]. 2013 [cit. 2013-11-
15]. Dostupné z:  http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/statistika-a-
pruzkumy/

198 Zakladni statistické udaje ekologického zemédélstvi k 31.12.2012. Eagri.cz [online]. 2013 [cit. 2013-11-
15]. Dostupné z:  http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/statistika-a-
pruzkumy/

47 74kladni statistické adaje ekologického zem&d&lstvi k 31.12.2012. Eagri.cz [online]. 2013 [cit. 2013-11-
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Cilem akéniho planu Ceské republiky pro rozvoj ekologického zemédglstvi v letech 2011
az 2015 je doséhnout 15% podilu vyméry zeméd¢lské plidy pii sou¢asném navyseni podilt
biopotravin na trhu s potravinami na 3 %. Tento nesoulad je zpisoben pfedev§im faktem,
ze 80 % vyméry ekologického zemédélstvi je tvotfeno travnimi porosty, které se nachazi
Vv oblastech nevhodnych pro ornou pidu a slouzi jako pastva pro hospodarska zvirata a
mimo jiné pfispiva K udrzeni krajiny a zachovani chranénych druhti rostlin. 148

Piedesly akéni plan do roku 2010 se Ceské republice podafilo splnit, hlavnim cilem bylo
dosahnout podilu 10 % pidy uréené pro ekologické zemédé€lstvi. V srpnu roku 2010 byl jiz
tento podil 10,42 %. Jednim zdalSich 6 cild bylo zvySeni divéry spotiebitele
Vv bioprodukty a vSeobecné informovanosti o nich. Velice dulezité bylo zavedeni statniho
loga BIO, které je nyni ve statnim vlastnictvi a spravuje ho Ministerstvo Zemédé¢lstvi. Pra-
videln¢ se téz podporovala expozice ¢eského ekologického zeméde€lstvi na mezinarodnim
veletrhu Biofach v Norimberku. Informace o bioproduktech lze téz ziskat pravideln¢ na
vystavach Zem¢ zivitelka a Salima.

V roce 2005 byl poprvé mésic zafi vyhlasen jako Mésic biopotravin Ministerstvem Zemg¢-
délstvi ve spolupréaci s Ministerstvem Zivotniho Prostfedi. Tato akce je financovana Minis-
terstvem Zemédélstvi a zaCina 1. zaii tiskovou konferenci, v pribéhu mésice poté probiha
fada akci na podporu propagace ekologického zemédélstvi po celé Ceské republice, mezi
tyto akce patii biodozinky, biojarmarky, dny otevienych dvefti, seminafe, exkurze, ochut-

navky biopotravin a podobné.149

Ministerstvo Zemédé€lstvi téz pomohlo se zfizenim internetovych stranek urcenych pro
vefejnost, které informuji o bioproduktech a to naptiklad www.biospotrebitel.cz, nebo
www.agronavigator.cz/ekozem.'*

Roku 2004 byla zaloZena spole¢nost Bioinstitut, o.p.s. se sidlem v Olomouci, ktera ma za
ukol zastieSeni aktivit tykajicich se vyzkumu, vzdélani a poradenstvi v oblasti ekologické-
ho zemé&dglstvi.™*

198 Zakladni statistické adaje ekologického zem&d&lstvi k 31.12.2012. Eagri.cz [online]. 2013 [cit. 2013-11-
15]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/statistika-a-
pruzkumy/

149 MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI. Akéni pldn CR pro rozvoj ekologického zemédélstvi v letech 2011-
2015: Action plan for organic farming 2011-2015 [online]. Praha: Ministerstvo zemédélstvi ve spolupraci
s Ceskou technologickou platformou pro ekologické zemd&délstvi, 2011, 32 s. [cit. 2012-08-24]. ISBN
978-80-7434-007-9.

150 \INISTERSTVO ZEMEDELSTVI. Akéni plan CR pro rozvoj ekologického zemédélstvi v letech 2011-
2015: Action plan for organic farming 2011-2015 [online]. Praha: Ministerstvo zemédélstvi ve spolupraci
s Ceskou technologickou platformou pro ekologické zemé&dglstvi, 2011, 32 s. [cit. 2012-08-24]. ISBN
978-80-7434-007-9.
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Kontrola ekologického zemédélstvi ma v Ceské republice dlouhou historii. V soucasnosti
jsou povéiené kontrolou dodrzovani zasad ekologického hospodafeni a vydavanim osvéd-
¢eni o puvodu bioproduktu, ¢i biopotraviny tii soukromé kontrolni subjekty a to KEZ,
o.p.s., ABCERT AG, organiza¢ni slozka a Biokont CZ, s.r.o. a nov¢ také statni kontrolni
organ - Ustfedni kontrolni a zku$ebni ustav zemé&dglsky.

Z dtivodu tii konkurencnich kontrolnich subjektii zacalo Ministerstvo Zeméd¢lstvi od roku
2010 vydavat metodické pokyny pro ekologické zeméd¢lstvi, které jsou tyto kontrolni sub-
jekty povinné dodrzovat. Pokyny se vazi naptiklad na udélovani vyjimek v ekologickém

zem&d&lstvi, nebo problematiku managementu ekologickych sadii. *2

3.2 Soucasny stav ceského trhu s bioprodukty

Celkové trzby véetn& vyvozu biopotravin dosahly v roce 2011 p¥iblizng 2,1 miliardy K&.*

Spottebitelé utratili v roce 2012 za biopotraviny 1,67 miliardy, coz je o 4,6 % méné nez
v roce 2011.%*

Primérné ro¢ni spotieba bioproduktli na obyvatele ziistdva okolo 200 K¢ a podil biopotra-
vin na celkové spotfebé potravin a napoji se zvysil na 1 %, coz je pfi porovnani s ostatnimi
vyspélymi zemémi nedostatecné, ale je nutno fici, Ze diky akénimu planu dochazi
Kk vyraznym zlepSenim. Cilem nového planu je zvyseni spotiebitelské poptavky a to az o

151 MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI. Akéni plan CR pro rozvoj ekologického zemédélstvi v letech 2011-
2015: Action plan for organic farming 2011-2015 [online]. Praha: Ministerstvo zemédé&lstvi ve spolupraci
s Ceskou technologickou platformou pro ekologické zemédglstvi, 2011, 32 s. [cit. 2012-08-24]. ISBN
978-80-7434-007-9.

152 MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI. Akéni pldn CR pro rozvoj ekologického zemédélstvi v letech 2011-
2015: Action plan for organic farming 2011-2015 [online]. Praha: Ministerstvo zemédélstvi ve spolupraci
s Ceskou technologickou platformou pro ekologické zemédglstvi, 2011, 32 s. [cit. 2012-08-24]. ISBN
978-80-7434-007-9.

133 vearbook 2013. Organic-world.net [online]. 2013 [cit. 2013-11-13]. Dostupné z: http://www.organic-
world.net/fileadmin/documents/yearbook/2013/web-fibl-ifoam-2013-318-321.pdf

154 V-cr-je-477-vyrobcu-biopotravin. Mam.ihned.cz [online]. 2013 [cit. 2013-11-15]. Dostupné z:
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trojnasobek v prubéhu 5 let, coz bychom mohli oznadit za velmi ambicidzni, hlavnim vidi-
telnym ukazatelem by mé&l byt narist podilu biopotravin na trhu s potravinami na 3 %.%*°

Bioprodukty, po kterych je nejvétsi poptavka, jsou mléko a mlééné vyrobky, ovoce, zele-
nina, pecivo, napoje, obiloviny, mouka a podobn¢. V soucasnosti se ptiblizn¢ 60 % biopo-
travin do Ceské republiky dovazi, a proto daldim zcild je dosahnout do roku 2015
minimalné¢ 60% podil ceské produkce na trhu biopotravin. Dovazi se pfedevsim détska
vyZziva, sirupy, pohanka, oleje, motské fasy a rizné pochutiny, alespon podle udaji o do-
vozech ze zemi mimo EU. V dusledku platnosti volného pohybu zbozi v ramci EU, nejsou
k dispozici zadné statistiky vyvozu a dovozu, jelikoZ se od roku 2004 nevydavaji vyvozni
osvédeeni.'®

Za pozitivni ukazatel 1ze oznacit rozriistani siti specializovanych prodejen, avSak nejvice
obchodt s biopotravinami se realizuje pfes maloobchodni fetézce. NavySeni zaznamenal i
odbyt zprosttedkovany pfimym prodejem a dokonce se rozsifila Skala ceskych biopotravin.
Zajem o ekologicky zptsob hospodateni byl zptisoben zejména zvySenim a stabilizaci stat-
ni podpory v rdmci Programu rozvoje venkova a stoupajici poptavkou jak spotiebiteli a
zahrani¢nich odbératelll, tak i vyrobcl potravin. Pfedpoklada se i pokra¢ovani ristu ekolo-
gickych zeméd¢lskych ploch, urc¢enych naptiklad pro vinice, vzhledem k neobsazené pozi-

L . . 157
ci na ¢eském trhu s biovinem a moznosti exportu.

Ceska republika je nejvétsim trhem biopotravin ve Vychodni Evropé. Celkové izemi urée-
né pro ekologické zeméd¢lstvi vzrostlo téméi na 488 658 ha v roce 2012, coz predstavuje
11,46 % podil na celkové zeméd€lské pude. Nardst zaznamenava i celkovy pocet ekofa-
rem, ktery béhem roku 2012 vzrostl na 3934 subjektii. Primérna velikost ekofarem od roku
2001 neustale klesa, a v roce 2012 dosahovala rozlohy 123 ha, coz dokazuje vstup novych
menSich farem a dé€leni vétSich farem na dilci celky. Stéle ale plati, ze ekofarmy jsou véEtsi
nez farmy konvencni, které primérné dosahuji velikosti 80 ha. Z dlouhodobého hlediska
pozorujeme nejrychlejsi narast u malych ekofarem, kdy se jedna zejména o rodinné eko-

rv ’ i 1 'y, ’ v 1
farmy se smiSenou vyrobou a pestrou skalou hospodatskych zvifat. %8

155 Organic-farming/. Eagri.cz [online]. 2013 [cit. 2013-11-15]. Dostupné Z:

http://eagri.cz/public/web/en/mze/agriculture/organic-farming/

156 Organic-farming/. Eagri.cz [online]. 2013 [cit. 2013-11-15]. Dostupné z:

http://eagri.cz/public/web/en/mze/agriculture/organic-farming/

17 EAGRI: Cesky trh s biopotravinami v roce 2010 ziistal na hodnotach predchoziho roku, v roce 2011 se
ofekdvd mirny narust spotfeby. Eagri.cz [online]. 2012 [cit. 2012-08-25]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/aktuality/cesky-trh-s-biopotravinami-
v-roce-2010.html

158 74kladni statistické adaje ekologického zem&d&lstvi k 31.12.2012. Eagri.cz [online]. 2013 [cit. 2013-11-
15]. Dostupné z:  http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/statistika-a-
pruzkumy/
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V nasledujici tabulce miizeme vidét vyvoj bioprodukce Vv letech 1990 az 2012. Lze fici, Ze
ekologické zemédélstvi v Ceské republice neustale roste, s jedinymi poklesy se setkavame
v roce 1995 a 2005. Naopak nejvetsi nartisty se uskutecnili v letech 1998 a 1999.1%°

Rok | Pocet farem Vyméra zemédél- | Podil z Meziroé¢ni | Meziro¢ni
hospodaricich [ské pidy v EZ (ha) | celkové zmeéna zmeéna
vEZ vyméry poctu zemédél-

ZPF (%) |faremv [ské piady
EZ (%) v EZ (%)

1990 3 480 - - -

1991 132 17 507 0,41 - -

1992 135 15371 0,36 2,3 -12,2

1993 141 15 667 0,37 4,4 1,9

1994 187 15 818 0,37 32,6 1

1995 181 14 982 0,35 -3,2 -5,3

1996 182 17 022 0,4 0,6 13,6

1997 211 20 239 0,47 15,9 18,9

1998 348 71621 1,67 64,9 253,9

1999 473 110 756 2,58 35,9 54,6

2000 563 165 699 3,86 19 49,6

2001 654 217 869 5,09 16,2 315

2002 721 235136 5,5 10,2 7,9

2003 810 254 995 5,97 12,3 8,4

2004 836 263 299 6,16 3,2 3,3

2005 829 254 982 5,98 -0,8 -3,2

2006 963 281 535 6,61 16,2 10,4

2007 1318 312 890 7,35 36,9 11,1

2008 1946 341632 8,04 47,6 9,2

2009 2 689 398 407 9,38 38,2 16,6

2010 3517 448 202 10,55 30,8 12,5

2011 3920 482 927 11,4 11,5 7,7

2012 3934 488 658 11,46 0,36 1,19

Tabulka 3: Vyvoj trhu bioprodukti 1990 - 2012 (Zdroj: Zakladni statistické udaje 2012)
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Plochy 2008 2009 2010 2011 2012
Orna puda 35178 44906 54937 59281 58489
Trvalé travni portosty 281596 329232 369272 398060 407219
Trvalé kultury (sady) 2764 3678 5128 6453 6672
Trvalé kultury (vinice) 341 645 803 965 1000
Trvalé kultury (chmelnice) 0 8 8 10 11
Ostatni plochy 21753 19890 18054 18158 17371
Celkem 341632 398407 448202 482927 488658

Tabulka 4: Vyméra pudy 2008 - 2012 (Zdroj: Zakladni statistické udaje 2012)

Z predeslé tabulky mizeme usoudit, ze ve struktuie ekologické pudy prevladaji trvalé
travni porosty, uréené zejména pro pastvu dobytka, ale té¢Z k ochran¢ vzacnych rostlinnych
druhii a krajiny jako takové. Na druhém misté je poté orna puda, kterd se nachazi
V oblastech pfiznivéjSich pro zemédé@lstvi. Z trvalych kultur poté vidime, Ze nejvétsi za-
stoupeni maji sady, ale jak bylo vySe zminéno, velky potencidl pro rozvoj maji i vinice.
Riist zaznamenany u orné pudy a trvalych kultur je pozitivnim znakem pro cely trh biopro-
dukt, jelikoz diky témto nariistim se d4 o&ekéavat zvyseni nabidky bioprodukti.'®

Sledujeme-li rozmisténi ekologickych podnikii na uzemi Ceské republiky, zjistime, Ze je
znacn¢ nerovnomérné a rozprostiraji se hlavné v méné ptiznivych oblastech. Nejvétsi tize-
mi ekologicky obhospodatované piudy se nachazi v pohrani¢nich oblastech, jimiz jsou
okresy Jihoceského, Karlovarského, Moravskoslezského, Plzeiiského a Usteckého kraje.
Nachazi se zde skoro 60 % ploch ekologického zemédé€lstvi a také jsou zde nejvétsi eko-
farmy, které dosahuji velikosti od 120 ha az po 309 ha. V Stiedoceském, Jihomoravském,
Pardubickém kraji a Vysocing je vyskyt ekologickych uzemi jen tidky, ale jsou to silné
produkéni oblasti orné pudy. ***

Ze statistickych Setfeni provadénych Ustavem zemé&délské ekonomiky a informaci, vyply-
va, ze pouhych 10,9 % ekofarem v roce 2011 provozovalo soubézné ekologické i kon-
venéni hospodaieni. Naprosta vétSina dotazovanych 85,6 % také uvedla, ze v roce 2010
dosahovalo zisku, pouhych 9 % vykazovala v tomto roce ztratu, coz ale znamena mirny
narast ztratovych podnikl oproti roku 2009, kdy podil ztratovych podnikii byl jen 6,7 %,
kazdopadné podil ztratovych subjektii v roce 2008 a 2007 byl znacné vyssi a to 19 % all

160 7 4kladni statistické adaje ekologického zem&d&lstvi k 31.12.2012. Eagri.cz [online]. 2013 [cit. 2013-11-
15]. Dostupné z:  http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/statistika-a-
pruzkumy/
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%. Podle udaji nelze jednoznacné rozhodnout o vlivu velikosti ekofarem na ztratovost, ale

zpravidla se ztratové podniky zaméfuji na pestovani trvalych kultur.*®

Na vyznamu v Ceské republice nabyva forma piimého prodeje, kterou realizuji samotni
ekologiCti zeméd€lci, 1 kdyz pocet pfimo prodéavajicich vici celkovému poctu ekologic-
kych zemédélct je zanedbatelny, tj. necelych 6 %. Ze ziskanych informaci vyplyva, ze
vroce 2011 se prodalo formou pfimého prodeje 4 % bioprodukti. Nejvice spotiebitelé
nakupovali bioprodukty v maloobchodnich fetézcich (67 %) a specializovanych obchodech
(20 %).1%3

3.3  Struktura bioprodukce v Ceské republice

Kdyz se zamétfime na strukturu plodin ekologického zemédélstvi v roce 2011, zjistime, ze
vétSina uzemi orné pudy s podilem 43 % byla uréena pro péstovani picnin a na druhém
misté pro péstovani obilovin s podilem 41 %, poprvé byl podil picnin vétsi nez obilovin.
Tento fakt odrazi stagnaci plochy obilovin na rozdil od téméf dvojndsobného zvétSeni
uzemi picnin. Nejcastéjsi péstovanou obilovinou je psenice a oves, které se podili témér
50 % na celkové plose obilovin ekologického zeméd¢lstvi. DalSimi péstovanymi plodinami
na orné pude jsou luskoviny (3 % plochy), technické plodiny (7 % plochy) a zelenina (1,3
% plochy) a okopaniny (0,5 % plochy).'**

Celkovy objem produkce narostl roku 2011 o0 17 % vuéi roku 2010 a dosahnul 933 932
tun, z tohoto mnoZstvi byla ale vétSina pice se zastoupenim 93 %. Celkova produkce orné
pudy ¢inila 112 759 tun, tvofena zejména obilovinami (44 %) a picninami (47 %). Celkova
produkce trvalych kultur dosdhla 6 117 tun, z ¢ehoz ptipadlo 75,5 % na ovocné sady a 24,4
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% na vinice, pfi¢emz pravé u vinic byl zaznamenan dvojnasobny narast zastoupeni na cel-

kové vyméfe trvalych kultur oproti roku 2010.1%°

Na ekofarmach bylo v roce 2011 chovano okolo 305 000 kust zvifat, coz je o 20 % vice
nez v roce 2010. Nejdulezitéjsi kategorii je bezpochyby chov skotu, ktery se na celkovém
chovu podilel 87,1 %, nasledovany chovem ovci s podilem 8,3 %. Chov dribeze v roce
2011 stagnoval, zménila se pouze struktura chovu. Nartst v poctu zvitfat byl zaznamenan u
koni a to o 34 % zplsobenym vstupem novych ekofarem, takze kone¢ny pocet ekofarem
zabyvajicich se pravé chovem koni se pohybuje kolem 500. Dalsi nardsty mizeme sledo-
vat u chovu koz a ovci, naopak u chovu prasat a v¢el doslo k poklesu, u prasat se jednalo o
11,4 %, ale v¢el klesly o 1/3. S pozitivni situaci se setkdvame u chovu dojnic, jejichz stavy
vzrostly témét o 33 %. Nejvétsi zastoupeni ekologického chovu na celkovém chovu
v Ceské republice patii chovu ovei (38 %) a koz (27 %), u skotu se jedna o 13% zastoupenti
a u chovu prasat a driibeze je podil pouhych 0,2 % a podil koni chovanych ekologickym

zpiisobem se odhaduje na 16 %.'%°

Pii porovnani produkce biomasa v letech 2010 a 2011 dojdeme k zavéru, ze celkova pro-
dukce narostla o0 8,6 % a pohybovala se okolo 4800 tun. Nejvétsi zastoupeni na celkové
ekologické produkci je tvofeno hovézim masem (87 %). MléEna produkce v roce 2011
narostla o vice jak 53 % na celkovy pocet 27.4 miliont | mléka. Produkce syru téz narostla
se svymi 65 tunami oproti roku 2010 a to zhruba o tietinu. Narast produkce mléka byl zpu-
soben stejnym trendem, ktery vladne v Evropé a to ristem poctu dojnic v ekologickém

zemédélstvi, tudiz 1 produkce mléka kravského, jehoz podil na celkové produkci byl 97
0%, 167

Vzhledem k stagnujicimu poctu nosnic se ani nijak vyznamné nezménila produkce vajec,
celkem se pohybovala okolo 2 758 000 kusti. U medu i pfes zapojeni dalSich 2 ekofarem
do jeho produkce, v roce 2011 doslo k poklesu produkce a to z 19 na 16tun.*®®
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Velkym problémem je nedostate¢ny prodej certifikovanych produktid. Dokonce 51 % eko-
farem v roce 2011 uvedlo, Ze bylo nuceno prodat veskeré své zbozi na konvenénim trhu a
pouhych 11 %, coz piedstavovalo 262 ekofarem, uvetejnilo, Ze prodala veskerou svoji bio-
produkei s certifikatem. Ekologicti zeméd€lci si sté¢Zzuji na nedostatecnou spotiebitelskou
poptavku po bioproduktech, poté na nedostatek odbytovych mist a naopak nevidi zadny
problém v jejich nabidce V}'Irobkﬁ.mg

Dal§im uskalim je fakt, Ze polovinu bioproduktt a biopotravin Ceskéa republika vyvazi.
Soucasti vyvozu do zahranici bylo 72 % luskovin a brambor, 83 % mrkve a dyni a vice nez
polovina bioobilovin. Produkce trvalych kultur zlistava predevsim na domacim trhu, acko-
liv prodej je téz realizovan hlavné ptes konvenéni trh (76 % prodaného mnozstvi). Napfi-

. S : . o 170
klad u hroznt se téméf polovina proddva na konven¢nim trhu.

U zivoéidné vyroby ziistava jako v pfedchazejicich letech vétsina produkce v Ceské repub-
lice pro dalsi zpracovani, krom¢ produkce ovéiho mléka kdy v roce 2011 bylo vyvezeno 45
% do zahrani¢i. Toho roku se vyvezlo téz 12 % jateCnych zvifat skotu, vice jak tfetina te-
lat, 20 % jateénych zvifat ovci, 17 % jehiat a stejné jako v roce 2010 11 % prasat.*"*

Podle ¢innosti Eeskych vyrobet k nejvice zpracovavanym bioproduktim v Ceské republice
patii maso a vyroba masnych vyrobkid, mléko a mlééné vyrobky, zelenina a ovoce, pekaft-
ské, cukratské a jiné moucné vyrobky. Podle trzeb za bioprodukty dominuji tyto tfi kate-
gorie: Mléko a mlécné vyrobky, pekatské, cukraiské a jiné moucné vyrobky, ostatni
zpracované potraviny zejména détska vyziva.l?
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Pti pohledu na vyznam produkce biopotravin zjistime, Ze nartista pocet sttednich a velkych
potravinaiskych spole¢nosti, které zafazuji biopotraviny mezi své produkty. Velice dilezi-
tym faktem je, Ze skoro polovinu celkového obratu vyrobci biopotravin Ceské republiky
zajistuji ,,bio specialisté” u nichz je podil prodeje biopotravin na jejich celkovém obratu

vice nez 75 %.17

3.4 Spotrebitelské chovani na ¢eském trhu

Béhem poslednich dvou let ¢esky trh s biopotravinami stagnoval a stagnace se podle agen-
tury Incoma GfK ocekavéa i v budoucnu.'® Divodem neni jen hospodaiska krize roku
2009, ale ptedevsim také vysokéd cena biopotravin a jejich nedostupnost. Bohuzel i1 ceny
v maloobchodech jsou neimérné navysené a nejsou dostateéné kompenzované rozdilem
kvality mezi klasickymi a bioprodukty, proto se ¢ast spotiebiteld rozhodla volit levné;si
variantu ve formé konvenc¢nich produktl. Tento fakt je podtrzen nedostate¢nou informova-
nosti vefejnosti, kterd ocekdva od bioproduktii ptedevSim lepsi chut’ a zdravi, pfestoze
hlavnim smyslem bioprodukce je Setrnost k Zivotnimu prostfedi. Chut’ a zdravi nemusi byt
podminéné s touto novou formou ekologické produkce spojené. Toto zklamani spotiebitelil
nasledné ovliviiuje jejich dalsi volbu nakupu, proto je nezbytné nutné informovat Sir$i ve-
fejnost o skute¢ném smyslu ekologické produkee.'”

Podle nejaktualngjsiho prizkumu, ktery provedla spole¢nost KPMG Ceska republika, i
bioprodukty nakupuji pravidelné pouha 4 % Cechi, 37 % si je koupi ob&as a 17 % biopro-
dukty nevyzkouselo a ani je vyzkousSet nehodla. Vice nez 38 % ceského obyvatelstva si jiz
nekdy bioprodukt koupilo, ale po své dosavadni zkuSenosti si je kupovat dale nechysta.
Nejcastéji zminovanym divodem, ktery uvedlo 62 % respondentd, je cena. Prizkum déle
prokazal, ze diivodem, ktery zabranuje vétsi popularité bioproduktti, neni pouze cena, ale i
nedivéra obyvatel v kvalitu bioproduktti. Proto by se vyrobci bioprodukti méli zaméftit
pravé na ziskani divery spottebiteld, jestlize chtéji situaci na ¢eském trhu zlep§it.176
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Proc nekupujete bioprodukty?

ysok cens | 2o
Nevéfim jim, neovérena lepsi kvalita nez béiné _ —
potraviny, nevidim rozdil ‘ '
Obchod neni v dosahu, maly sortiment - 5,80%
Jsme samozasobitelé nékterych surovin - 5,60%
Cena neodpovida kvalits [l 4,30%

Nejistota pavodu (vyrobce) . 2,70%

Nespokojenost s BIO, $patna zkuSenost I 1,90%

Jind odpovéd - 4,70%

Obrazek 14: Divody, pro¢ spotiebitelé nekupuji bioprodukty.(Zdroj: KMPG CR)

Obecné bioprodukty nakupuje vice zen nez muzl, kdy obcas ¢i pravideln¢ nakupuje bio-
produkty 43 % respondentek a 37 % respondentd. Vzhledem k poloze se nejméné biopro-
dukti nakupuje v Usteckém a Kralovéhradeckém kraji a na Vyso¢ing, zatimco
v Jihomoravském, Plzefiském kraji a v Praze nejvice.'”’

Pfi prizkumu zdivodnilo nejvice respondentt (38 %) sviij nakup bioprodukti lepsi kvali-
tou a chuti. Skoro tfetina z nich poté uvedla jako dlivod své presvédceni, Ze jsou zdravejsi
(31 %) a Ze neobsahuji chemické latky a konzervanty (20 %). Pro 11 % dotazovanych je

téz dulezité védomi, Ze produkty jsou nejéastéji z Ceské republiky.178

77 Jsou biopotraviny stale in? Cechiim pripadaji drahé a nevéfi jim. Kpmg.com [online]. 2013 [cit. 2013-07-
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Proc kupujete bioprodukty?
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ostatni [ 5,59%

Obrazek 15: Divody, proé spotiebitelé kupuji bioprodukty.(Zdroj: KMPG CR)

3.5 Skuteény motiv ekologického zemédélstvi v CR

Ekologické zemédélstvi v Ceské republice neméa zdaleka takovou historii jako napiiklad
v USA nebo Zapadni Evropé. Do Ceské republiky byl navrh na tuto formu navraceni se
zpét k zakladni tradi¢ni formé zem&dglstvi piivezen a otazkou ziistava, zda je Ceska repub-
lika schopna pievzit vice nez 7 desetilety stary vyvoj této staronové metody zemédélstvi a
aplikovat ho tak, aby neslo jen o dobry zpusob ziskani dotaci pii skoupém dodrzovani urci-
tych predpisi. Mozna i pravé z tohoto diivodu nahlizi Cesti spotiebitelé na zaruku lepsi
chuti a zdravi potravin a uniké jim fakt, Ze to jsou jen jedny z mala pozitiv biopotravin.
Samotna ideologie ekologického zeméedelstvi v sobé kdysi skryvala daleko vice nez pouhé
nepouzivani biochemickych piipravki v zemédélstvi, jednalo se o komplexni zivotni trend

s r RS / . v ’ v 17 17
zahrnujici navraceni p¥irozeného bio rytmu do Zivotniho prostredi.'”

V poslednich letech by se mohlo zdat, Ze samotna modernizace zemédé&lstvi, které se dnes
povazuje za tradi¢ni, je vlastné takovou modernizaci modernizace v piedeslych letech a
vyskytuji se obavy, aby novodobé ekologické zeméd€lstvi, nebylo jen jakousi novou me-
todou konven¢niho zplisobu hospodaieni. Podle provadénych prizkumi na reprezentativ-

179 | ZAGATA. Dojna krava Bio? Kontext a obsah ceského ekologického zem&dglstvi. Zemédélska ekono-
mika leden 2007 [online]. 2007, S. 9 [cit. 2012-08-24]. Dostupné z:
http://www.agriculturejournals.cz/publicFiles/00051.pdf
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nim vzorku ekofarem v Ceské republice, mizeme rozdélit ¢eské ekologické zemédélce na
dv¢ skupiny. Na prvni, ktera chape ekologické zemédélstvi, jako zplisob symbidzy zeme-
delstvi a okolni pfirodni krajiny, kde znac¢nou roli pro jejich trodu hraji pfirodni podminky
a druhou skupinu, ktera bere ekologické zemédélstvi jako moznou variantu, ale zaroven se
konvenénimu zpusobu nebrani a v oblastech, kde by pfirozenym zptisobem hospodaieni
dané produkty nebyli schopni produkovat, nebo by nedosahovali takové urody, jsou ochot-
ni prejit na konvencni zpusob. Do prvni skupiny ekologickych zeméd¢€lct patii prevazné
obyvatelé, kteti maji velice kladny vztah K pfirodé a nebojuji jen za Setrnost k pfirod¢ a
dobrou kvalitu vyrobku, ale téZ za zachovani krajinného razu, tak jak si ho oni pamatuji.
Nechtéji dovolit velkym konglomeratim, aby zni€ily tvaf krajiny, kterou oni maji tak radi.
Tito zemédélci téz oteviené nesouhlasi s politickym aktivismem ekologickych hnuti. Tvrdi,
ze stejn¢ nikam nevede, ale daleko podstatnéjsi pro né je odkaz, ktery za svoji znackou bio
zanechavaji, 1 kdyz se dost Casto stavd, ze v nésledujicich fazich zpracovani své oznaceni

- ¢ s 180
bio ztraceji.

Nekteti zeméd¢lci ani nevyzaduji, aby jejich produkty byly i pfes splnéni vSech podminek
oznacovany jako bioprodukty. Tvrdi, Ze spotiebitelé, kteti u nich nakupuji, nemaji dosta-
te€né informace o tom, co vlastné bio certifikace znamena a jaké hodnoty by si pod timto
ozna¢enim méli predstavit, a proto vzdali prodej certifikovanych bioproduktt kvili vyso-
kym nakladiim na jejich certifikaci a kontroly a prodavaji své bioprodukty bez certifikati.
Ze zévéru tohoto vyzkumu vyplyva, ze ekologické zemédélstvi je schopno dosahnout
svych zavazki, ale musi se informovat vefejnost o skutecném smyslu bioprodukce a zemée-
délci, ktefi se pro tuto formu hospodateni rozhodnou se musi zajimat i o neprodukéni

funkce ekologického zemé&dglstvi.'®

3.6 Vyvoj cen bioproduktu a faktory, které tento vyvoj
ovlivnily

Bioprodukty nevykazuji pouze vyssi kvalitu, nybrz i vyssi cenu. Tzv. cenova prémie je
nasledkem hlavné toho, ze ndklady na produkci bioprodukti jsou znacné vyssi nez u kon-
vencniho zpisobu zemédé€lstvi. Dba se totiz pfi produkci na to, aby vSechny aspekty, které
konecny vyrobek mohou ovlivnit, byly v souladu s ekologickym pojetim zemédélstvi. Coz

180 L.ZAGATA. Dojna krava Bio? Kontext a obsah ¢eského ekologického zemédélstvi. Zemédélska ekono-
mika leden 2007 [online]. 2007, S. 9 [cit. 2012-08-24]. Dostupné  z:
http://www.agriculturejournals.cz/publicFiles/00051.pdf
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http://www.agriculturejournals.cz/publicFiles/00051.pdf



zahrnuje nepouzivani umélych barviv, konzervantii i dalSich piidatnych latek a naopak
vyuziti specialnich krmiv uréenych pro biochov. Ptisnéjsi jsou naroky také na uskladnéni,
&i ustdjeni zvifat a nasledné i oznaGeni produktii. Casto se setkdvame také s farmami, kde
vedle bioprodukce se vénuji téz konvencnimu zpiisobu zemédélstvi, a proto musi dodatec-
n¢ své vyrobky odd€lovat. VSeobecné je bioprodukce zaméiena na mensi pocet, zato kva-
litngjsiho zbozi, proto je cena za jednotku poté samoziejmé vyS$i nez u hromadné

vyroby. 182

S nejvétsim cenovym rozdilem mezi bioprodukty a produkty konvenéniho zemédélstvi se

cvwr

z divodu poétu vyrabénych produktu. **
V roce 2010 doslo ke snizeni cen bioproduktii, zejména diky niZ§im cendm surovin na své-
tovych trzich a mensi poptavce spotiebitell, kteti se navraceli k nakupu konvencnich po-

travin, z divodu ekonomické krize ve svets. 184

Jak je jiz vySe uvedeno, cenova prémie je znacné ovlivnéna téz cenou konvecnich produk-
t, proto naptiklad cenova prémie u obilovin, kterd se pohybovala mezi 40 az 80 % v roce
2010, klesla v roce 2011 kvili nartstu cen obilovin na pouhych 10 %. U brambor se téz
cenova prémie dost snizila a vzhledem k velkému objemu prodeje brambor jinym zemé-
délcim se takméf vyrovnala cendm konvecnich brambor v Ceské republice, zatimco
Vv zahranic¢i se cenova prémie brambor pohybovala mezi 50 az 500 %. Vyjimku tvofi pfimy
prodej brambor spotiebitelim, poptipad¢ do maloobchodii, kdy cenova prémie v roce 2010
dosahovala témét 100 %. U zeleniny kvili pfevazujicimu prodeji pfimo zakaznikiim dosa-
huje cenova prémie 50 az 400 %. Vyjimecnym bioproduktem této kategorie, diky svému
nadpoloviénimu exportu do zahrani¢i, je mrkev, jelikoZ se prodavéa za ceny srovnatelné
s konven¢éni mrkvi. Cenova prémie za ovoce vypéstované ekologickym zplisobem je
v praméru 30 %, kdy nékteré produkty dosahuji pti prodeji koneénym zdkaznikiim prémie
160 az 190 %. Nejnizsi cenovou prémii z ovoce vykazuje prodej biohroznt. Jak je jiz vySe
zminéno nejnizsi cenovou prémii 10-30 % vykazuje prodej biomléka a mléénych vyrobkt
a m¢la by 1 nadale klesat, zatimco nejvyssi cenova prémie 130 az 225 % dosahuje Zivocis-

182 ROTHOVA, Regina. Pro¢ jsou biopotraviny drazi?. Babyweb.cz [online]. 2009 [cit. 2013-03-05]. Do-
stupné z: http://www.babyweb.cz/proc-jsou-biopotraviny-drazsi

183 ROTHOVA, Regina. Pro¢ jsou biopotraviny drazi?. Babyweb.cz [online]. 2009 [cit. 2013-03-05]. Do-
stupné z: http://www.babyweb.cz/proc-jsou-biopotraviny-drazsi

184 VALESKA. Cesky trh s biopotravinami v roce 2010 zistal na hodnotich predchoziho roku.

In: Biospotiebitel.cz [online]. 2012 [cit. 2013-03-05]. Dostupné z: http://biospotrebitel.cz/clanek/cesky-
trh-s-biopotravinami-v-roce-2010-zustal-na-hodnotach-predchoziho-roku
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na produkce a vejce, coz je dano nejvyssimi naklady a vysokou poptavkou po téchto bio-
produktech.'®

3.7 Postaveni Ceské republiky na svétovém trhu
bioprodukt

I pies vice nez 3,5 nasobny narast trhu s biopotravinami od roku 2005 a pfes své postaveni
nejvice rozvinutého trhu s bioprodukty ve Vychodni Evropé je hodnota trhu v Ceské re-
publice spiSe prumérna. Na nasledujicim grafu vidime 10 nejvétSich trhu s bioprodukty
v Evropé. Celkovy trh s bioprodukty v Evropé dosahoval hodnoty ptiblizné 20 600 miliont

EUR, coZ znamené, e se Ceské republika na ném podili pouhymi 0,38 %. 186

Evropské trhy bioprodukta 2011
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Obrazek 16: Evropské trhy bioprodukti 2011 (Zdroj: Zprava o trhu s bioprodukty 2011)

185 Statisticka Setieni ekologického zemé&d&lstvi. In: HRABALOVA, Andrea. Zdkladni statistické iidaje
(2011) [online]. Brno, 2012 [cit. 2013-03-05]. Dostupné Z:
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186 Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011. Eagri.cz [online]. 2012 [cit. 2013-11-15]. Dostupné z:
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Podil jednotlivych trhii na evropském trhu
bioprodukti 2011
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Obrazek 17: Podily na evropském trhu 2011 (Zdroj: Zprava o trhu s bioprodukty 2011)

Zajimavym faktem je, Zze USA dosahla v roce 2011 vyssi hodnoty trhu bioprodukt nez

vechny evropské trhy dohromady a to 21 692 miliéntt EUR.*®

Ceska republika zaostava téZ v primérné spotiebé bioprodukti na osobu, jelikoz podil bio-
produktii na celkové spotiebé potravin se v roce 2011 pohybovala okolo 0,65 %. Nejvyssi
spotfeby jiz tradicné¢ zaznamenaly v tomto roce skandindvské a alpské zemé. Staty
s nejvétsi spotfebou bioproduktii v Evropé byly v roce 2011 Dansko, Svycarsko a Ra-
kousko, kde spotieba bioproduktii vykazovala 6 — 7% podil na celkové spotiebé potravin.
Jesté s vysSim podilem se setkavdme v USA, kde ¢inila 9,3% podil.188

Nejvyssi roéni spotieby biopotravin na obyvatele v Evropé v roce 2011 doséhlo stejné jako
v predchazejicich letech Svycarsko (177 EUR), na druhém misté skonéilo Dansko (162
EUR) a poté Lucembursko (134 EUR). Spotiebitelti biopotravin v Ceské republice, kteii
pravidelng biopotraviny nakupuji, je jen velice mal4 &ast."®*Primémé utratil obyvatele CR
v roce 2011 piiblizné 6 EUR za rok, coz je v porovnani s ostatnimi staty velice mala ¢ast-
ka. Jesté s mensi spotiebou jsme se mohli setkat v tomto roce v Polsku (4 EUR), Mad’arsku
(3 EUR) a Slovensku 2 EUR. V USA se tento pomér pohyboval okolo 69 EUR, cozZ je

187 Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011. Eagri.cz [online]. 2012 [cit. 2013-11-15]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/227591/Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za rok_2011_final.pdf

188 Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011. Eagri.cz [online]. 2012 [cit. 2013-11-15]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/227591/Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011_final.pdf

189Organic-farming/. Eagri.cz [online]. 2013 [cit. 2013-11-15]. Dostupné Z:
http://eagri.cz/public/web/en/mze/agriculture/organic-farming/
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hodnota o néco nizsi, nez dosazena v Némecku (81 EUR) a o néco vyssi nez ve Francii (58
EUR).*

Prumérna spoti‘eba bioprodukti na obyvatele 2011

= Svycarsko 177

= Dansko

= Lucembursko

= Rakousko
Némecko

USA

Francie

= Ceska republika
= Polsko

Mad’arsko

Slovensko

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
EUR na obyvatele za rok

Obrazek 18: Spotieba bioproduktti na obyvatele (Zdroj: Zprava o trhu bioproduktt 2011)

Oblasti, ve které CR i pfes svoji malou rozlohu vykazuje kladné udaje, je rozsah izemi pro
ekologické zemé&délstvi. V CR republice bylo v roce 2011 482 927 ha zemé&délské pudy, na
které se ekologicky hospodatilo. Z nasledujiciho grafu je patrné, ze stat s nejvétsim rozsa-
hem ekologické pudy byla Australie s 12 miliény ha, ktera je v tomto ohledu bezkonku-

rencni, jelikoz na druhém misté skoncila Argentina s 3,8 miliony ha.**

100 Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011. Eagri.cz [online]. 2012 [cit. 2013-11-15]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/227591/Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011_final.pdf

101 Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011. Eagri.cz [online]. 2012 [cit. 2013-11-15]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/227591/Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za rok_2011_final.pdf
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Uzemi uréené pro ekologické hospodaistvi 2011
Australie : : : : : |
12
Argentina 38
Spojené staty 1.9
Cina 1.9
Spanélsko 16
Italie 11
Indie 11
Némecko 1
= Francie - 1
= Urugvaj 0,9
= Ceska republika 0,48
0 2 4 6 8 10 12 14
Miliony hektari

Obrizek 19: Uzemi pro ekologické zem&délstvi (Zdroj: Zprava o trhu bioprodukta 2011)

V CR stejné jako u vétsiny evropskych zemi se na prodeji produkti podileji konvenéni
supermarketové fetézce, které u nas v roce 2011 zajistovali 45 % prodejl. Stejné je tomu
tak ve Skandinavii, Némecku, Francii, Velké Britanii a SV}'/carsku, kde se obchod biopro-
dukti nejcastéji realizuje skrz béZné prodejni kanaly. V jizni Evropé porad vladnout
Vv prodeji specializované bio prodejny, podle expertl se ale tato situace v blizké dob¢ zmé-
ni a roz§ifi se nabidka bioproduktii téZ v konvenénich supermarketech.192

Na cCeském trhu bioprodukti 65 % vyrobct v roce 2011 uvedlo, ze veskeré bioprodukty
prodava v tuzemsku a dalSich 34 %, Ze na domacim trhu realizovalo 75 % svého obratu.
Dalo by se tedy fict, Ze piiblizné 86 % bioproducenti realizovalo veskery prodej na ¢es-
kém trhu. Oproti tomu 5 vyrobcu stejné jako v roce 2010 i v roce 2011 prodalo vSechno
své zbozi v zahrani¢i.'*

Poskytnuti konkrétnich Gdaji o dovozu a vyvozu bioprodukti do zahranici je ztizeno fak-
tem, e od vstupu Ceské republiky do EU se neeviduje vyvoz a dovoz mezi zemémi EU.
Cesti bioproducenti v roce 2011 stejné jako v letech predchozich vyvazeli nejéastdji své
bioprodukty na Slovensko a poté do zemi EU. Nejvétsi objem Ceskych bioproduktt jiz
dlouhodobé¢ smétuje do Rakouska. Celkovy vyvoz Ceskych bioprodukti doséhnul v roce

102 Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011. Eagri.cz [online]. 2012 [cit. 2013-11-15]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/227591/Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011_final.pdf

108 Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011. Eagri.cz [online]. 2012 [cit. 2013-11-15]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/227591/Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za rok_2011_final.pdf
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2011 512 milionu K¢, tudiz o 105 miliénd K¢ vice nez v roce 2010 a coz ¢inilo 37 %

zZ celkového obratu produkce. 194

Dovoz biopotravin do Ceské republiky piedstavoval jesté nedavno polovinu z celkového
mnozstvi bioprodukti na ¢eském trhu, pficemz v roce 2011 zaznamenaly dovazené bio-
produkty 46 % podil. Do Ceské republiky se dovazi zejména hotové vyrobky ze zapadni
Evropy, nejcastéji Némecka, Rakouska a Ukrajiny. V roce 2011 bylo dovezeno mnozstvi
biopotravin v hodnoté 297 miliont K¢, z toho bylo 82 % prodano na ¢eském trhu a zbylé
zbozi v hodnot¢ 52 milidond bylo déle reexportovano. V této hodnoté dovozu neni zahrnut
dovoz bioproduktii maloobchodnimi fetézci, ktery se odhaduje podobné jako v roce 2010

na p¥iblizn& 400 milidénii K&. Celkovy dovoz dosédhnul tedy zhruba 697 milioni K&.1%°

., Zaméreni se na podporu vyroby, propagace a trhu biopotravin jako hlavni cesty pro bu-
douci rozvoj EZ vyjadiuje schvaleny druhy Akcni plan CR pro rozvoj EZ a také odhodldni
MZe CR poskytovat bodové zvyhodnéni vyrobciim biopotravin a ekozemédélciim v ramci
dalsich opatieni PRV. «196

104 Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011. Eagri.cz [online]. 2012 [cit. 2013-11-15]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/227591/Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011_final.pdf

195 Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011. Eagri.cz [online]. 2012 [cit. 2013-11-15]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/227591/Zprava_o_trhu_s_biopotravinami_za_rok_2011_final.pdf

19 MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI CR. Rocenka 2010: Ekologické zemédélstvi v Ceské republice [onli-
nej. 2011 [cit. 2012-08-24]. ISBN 978-80-7401-053-8. Dostupné z:
http://www.bioinstitut.cz/documents/Rocenka2010_EZvCR-final.pdf
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Zaver
Cilem této bakalafské prace byla analyza déni na svétovém trhu bioprodukti a zhodnoceni
postaveni Ceské Republiky na tomto trhu.

V uvodu byly popsany zakladni pojmy dulezité pro dané téma spole¢né s legislativni tpra-
vou bioproduktti, jejich oznaceni, kontroly a certifikace. Byly uvedeny zakladni podminky
pro moznost oznaceni produktu, jako produktu ekologického zeméd¢€lstvi a proces, ktery
dany vyrobek musi podstoupit.

Déle se zkracen¢ popisuje dlouha a bohata historie ekologického zeméd¢€lstvi a pocatky
trhu s bioprodukty, které sahaji az do obdobi pted 1. Svétovou valkou. Zminény jsou hlav-
ni osobnosti, které staly u vzniku této staronové formy hospodateni at’ uz Rudolf Steiner, ¢i
Albert Howard. Zminuje se zde o ideologii, ktera neznamenala pouze Setrné zachazeni
K pfirodé a nepouzivani biochemie v zemédé&lstvi, ale byla komplexnim nahledem na sym-
bidzu ¢loveka s prirodou.

vvvvvv

Cast byla vénovana i historii vzniku trhu bioproduktéi v tomto staté a popisuje situaci
v USA, které dosahuje nejvétsich obratil v prodeji bioprodukti ze vSech zemi. Snad jediné
uskali, které se na tomto trhu nachazi, je velké mnoZzstvi importované¢ho zbozi, které vede
k vysoké cené biopotravin a nemoznosti nakupu biopotravin socialné slab$imi vrstvami
spolecnosti.

Pojednava se zde také o trhu bioprodukti v Asii a Pacifiku. O trhu kde ptevlada hlavné
vyvoz bioproduktl a spottebitelé nachazi jen ve vysSsich vrstvach spole¢nosti. Tento vyso-
ce progresivni region ¢eli nedostatku informovanosti obyvatel o ekologické produkci a
odkazanosti na vysoké dopravni naklady pfi vyvozu. Prace se zabyva téz velice kompliko-
vanym a feknéme tajemnym trhem v Ciné, ktery neposkytuje blizsi statistické udaje a
vzhledem Kk potravinovym skandaltim je ohrozen nediivérou spotiebiteltl.

Podobné je tomu 1 v oblasti Afriky, kde politické a vojenské nepokoje, ¢i nedostate¢na
technicka vyspélost nam neposkytuje vice nez zb&ézné informace o tomto trhu, kde by se
vétSina zemédélstvi dala beze sporu piipodobnit k ekologickému zemédé€lstvi v dasledku
fidké mechanizace a jeS$t€¢ menSimu pfistupu k biochemickym ptidavnym latkam. V této
kapitole se uvadi informace alespon o n¢kolika zemich, kde jsou néjaké udaje dostupné.

Druhym z nejdilezitéjSich trhtt zde uvedenych je trh evropsky. Region, ktery spole¢né
s USA stal na pocatku ekologické produkce. Zejména v Zapadni Evropé€ je trh bioprodukt

vvvvvv

pro trh bioproduktii at’ uz Némecko, Francii, ¢i Italii.
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V neposledni fad¢ jsou zde uvedeny tdaje o ceském trhu bioproduktd, ktery sice nema
takovou tradici jako vyspélé zemé Zapadni Evropy a USA, ale ma nakroceno na to se stat
pIné fungujicim a sobéstacnym trhem. Soucasné zakladni problémy tohoto trhu jsou nizka
informovanost obyvatel zptisobujici nizkou poptavku po produktech, slabé zastoupeni ces-
kych vyrobct na trhu, nedostacujici troven marketingu a distribu¢ni sité¢ a v neposledni
fad¢ téz nedostatené¢ rozvinuty zpracovatelsky sektor pro bioprodukty.

vvvvv

vétsimu rozsahu a kazdym rokem se stava bioprodukce siln€jsim obchodnim odvétvim.
Vzhledem k trendtim, které doposud panovaly, se da piredpokladat, ze svétovy trh biopro-
dukt bude i nadale riist a je jen otdzkou ¢asu, kdy bioprodukty budou naprosto rovnocen-
nymi soupefi na trhu potravin.

Bohuzel, i pies kontinualni celosvétovy riist zajmu o bioprodukty, v Ceské republice si
bioprodukty své postaveni v kazdodennim Zzivoté obyvatel zatim nevybudovaly. Dokazuje
to zejména studie spole¢nosti KPMG Ceska republika, ktera ve svém priizkumu zazname-
nala spiSe pokles poptavky po bioproduktech. Tento pokles je zpisoben nejen predrazenou
cenou téchto potravin, ale téz nedliveérou obyvatel v jejich kvalitu. Jestli se ma situace
Vv nésledujicich letech vyrazn€ zménit, bude nutné se zaméfit na vybudovani kladného
vztahu obyvatel k bioproduktiim a ziskani si jejich daveéry.
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Rejstrik zkratek

Zkratka

Cizojazy¢ny vyznam

Cesky vyznam

Pocet pracovnikli prepoctenych na plny

AWU | Annual Work Unit uvazek
BOLW | Biind Okologischer Lebensmittelwirtschaft Federace biopotravinatrského primyslu
ES European Community Evropské spolecenstvi
EU European Union Evropska unie
EZ Organic agriculture Ekologické zemédélstvi

Food and Agriculture Organization of the Uni- | Organizace jidla a zemé&dé&lstvi spojenych
FAO ted Nations narodu

Vyzkumnym tstavem pro ekologické zeme-

FiBL Forschungsinstitute fiir biologischen Landbau | délstvi
GAP Good Agricultural Practices Spravna zemédélska praxe

International federation of organic agriculture | Mezinarodni federaci pro hnuti za ekologic-
IFOAM | movements keé zeméedélstvi
MEP Ministry of Environment Ministerstvo Zivotniho prostiedi
MZe Ministry of Agriculture Ministerstvo zemédélstvi

Rural Ecology Sector of the Nanjing Institute | Venkovsky Ekologicky Oddéleni Institutu
NIES of Environment Science Nanjing
NOP National Organic Program Narodni ekologicky program

The Organic Producers and Processors Associ- | Zambijské sdruzeni bioproducentt a zpra-
OPPAZ |ation of Zambia covavateld
PRV Rural Development Programme 2007-2013 Program rozvoje venkova 2007-2013

The State Administration of environmental | Statni Administrativy Ochrany Zivotniho
SEPA | protection Prostiedni
USDA | United States Department of Agriculture Ministerstvo zemédélstvi spojenych stat

Tabulka 5: Rejstiik zkratek
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Priloha A:  Obrazky znamych Bioproduktu ve
svéte a v Ceské republice

A.1 10 znamych bioproduktl ve svété
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Obrazek 20: Eggland's Best Organic (Zdroj: Prevention.com)
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Obrazek 21: Kashi Whole Wheat Biscuits, Cinnamon Harvest (Zdroj:Amazon.com)
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Obrazek 22: Stonyfield Organic Reduced Fat (Zdroj: Stonyfiel.com)
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4) Stumptown Coffee Roasters Organic French Roast*®
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Obrazek 23: Stumptown Coffee Roasters Organic French Roast(Zdroj: Trendhunter.com)

5) Applegate Farms Organic Roasted Turkey Breast™*

Obrazek 24: Applegate Farms Organic Roasted Turkey Breast (Zdroj:365daysofmystyle)
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6) Applegate Farms Organic Mild Cheddar Cheese
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Obrazek 25: Applegate Farms Organic Mild Cheddar Cheese (Zdroj: Walmart.com)
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Obrazek 27: Evolve Detox & Protect Shampoo (Zdroj: Naturisimo.com)
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stupné z: http://www.naturisimo.com/products.cfm?id=4050&type=Shampoo&hair=1

205Products.cfm?id=3622. Naturisimo.com [online]. 2013 [cit. 2013-10-24]. Dostupné Z:
http://www.naturisimo.com/products.cfm?id=3622
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10) NUXE BIO nourishing hand cream 75m|206
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Obrazek 29: NUXE BIO nourishing hand cream 75ml (Zdroj: Skinsuncare.com)

206Nuxe-bio-nourishing-ha1nd-cref';1m-75ml.Skinsuncare.com [online]. 2013 [cit. 2013-10-25]. Dostupné z:
http://www.skinsuncare.com/nuxe-bio-nourishing-hand-cream-75ml,us,4,4816773.cfm



A.2 10 znamych bioprodukt( na éeském trhu

1) Pastilky Dr. Bach pro déti - zklidiiujici®’

Obrazek 30: Pastilky Dr.Bach pro déti (Zdroj:Herbalcare.cz)

2) Smetanka lékaiska bylinna tinktura 50m]**®

-
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Obrazek 31: Smetanka Iékai'ska bylinna tinktura 50ml (Zdroj: Herbalcare.cz)

207 Pastilky-dr-bach-pro-deti-zklidnujici-rodinne-baleni-50g. Herbalcare.cz [online]. 2013 [cit. 2013-10-24].
Dostupné z: http://www.herbalcare.cz/bachovy-esence/216-pastilky-dr-bach-pro-deti-zklidnujici-rodinne-
baleni-50g.html

208 Smetanka-lekarska-bylinna-tinktura-50ml. Herbalcare.cz [online]. 2013 [cit. 2013-10-23]. Dostupné z:
http://www.herbalcare.cz/bylinne-tinktury/69-smetanka-lekarska-bylinna-tinktura-50ml.html
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3) Ekologické jednorazové talife Arecagoodplates209

Obrazek 32: Ekologické jednorazové talite Arecagoodplates (Zdroj: Bioshopping.cz)

4) Damské tricko bilé s prouzky?™°
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Obrazek 33: Damské tricko bilé s prouzky (Zdroj: Biosatnik.cz)

209 Ekologicke-jednorazove-talire-Arecagoodplates-10-ks. Bio-shopping.cz [online]. 2013 [cit. 2013-10-23].

Dostupné z: http://www.bio-shopping.cz/bio-shopping/eshop/82-1-Jednorazove-ekologicke-
nadobi/0/5/6426-Ekologicke-jednorazove-talire-Arecagoodplates-10-ks-002

210 NOVINKA-Damske-tricko-HNEDE-nebo-BILE-s-prouzky. Biosatnik.cz [online]. 2013 [cit. 2013-10-24].
Dostupné z: http://www.biosatnik.cz/bio-obleceni/eshop/0/0/5/48-NOVINKA-Damske-tricko-HNEDE-

nebo-BILE-s-prouzky
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5) Détska vyziva Hamé?
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Obrazek 34: Détska vyziva Hamé (Zdroj: Hamanek.cz)

6) OLMA jogurt s ovocem a miisli*?

i

Via Natur

Obrazek 35: OLMA jogurt s ovocem a miisli (Zdroj: Olma.cz)

211Proc-si-vybrat-bio. Hamanek.cz [online]. 2013 [cit. 2013-10-23]. Dostupné z:
http://www.hamanek.cz/proc-si-vybrat-bio.html

212Jogurty-bio-via-natur-mix-lSO-g. Olma.cz [online]. 2013  [cit.  2013-10-23].  Dostupné  z:
http://www.olma.cz/jogurty-bio-via-natur-mix-150-g-d_1_22.html
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7) ALBERT BIO pomerance®™

Obrazek 36:ALBERT BIO pomerance (Zdroj: Albert.cz)

8) Apotheke pohankovy bylinny &aj?*

Obrazek 37: Apotheke pohankovy bylinny ¢aj (Zdroj: Apotheke.cz)

213Pomerance. Albert.cz [online]. 2013 [cit. 2013-10-23]. Dostupné z: http://www.albert.cz/nase-
znacka/vlastni-znacky/albert-bio/pomerance.html

214Bio-pohamkovy-caj. Apotheke.cz [online]. 2013 [cit. 2013-10-23]. Dostupné
http://www.apotheke.cz/bio-pohankovy-caj/d-76163-c-960/
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9) Bio ¢esky vanilkovy pudink s pravou vanilkou 40g

** PUDING

seovankou  \JANILKOVY
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Obrazek 38: Bio ¢esky vanilkovy puding s pravou vanilkou 40g (Zdroj: Biokvalita.cz)

10) BIO KURE chlazené cca 1400 - 2200 g*°

Obrazek 39: BIO kuie chlazené cca 1400 — 22009 (Zdroj: Bioletnany.cz)

215 Bio-cesky-VANILKOVY -pudink-s-pravou-vanilkou. Biokvalita.cz [online]. 2013 [cit. 2013-10-23].

Dostupné z: http://www.biokvalita.cz/A-Z-B-i-0-p-0-t-r-a-v-i-n-y/OSTATNI-BIO/Pudinky/Bio-cesky-
VANILKOVY -pudink-s-pravou-vanilkou

218Bj0-kureci-maso. Bioletnany.cz [online]. 2010 [cit. 2013-10-23]. Dostupné z:
http://www.bioletnany.cz/bio-maso/bio-kureci-maso/
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