Priloha A

POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno a pfijmeni diplomanta:

Néazev diplomové prace:

Volba tématu:

Cil prace a jeho naplnéni:

Struktura prace:

Prace s literaturou:

Bc. Markéta PodleSakova

Uplatnéni nastroji marketingového mixu
ve farmaceutické spole¢nosti.

Aktualni, malo frekventované téma prace
Aktudlni, ¢asté téma prace

Neaktualni téma prace

Nevhodné zvolené téma

el

Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery byl ¢astecné naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery nebyl naplnén
Nevhodné zvoleny cil
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—_—

Pro dané téma velmi vhodna
Pro dané téma ¢aste¢né vhodna
Pro dané téma nevhodna

w

Vynikajici, pouzity dosud nebézné prameny

Velmi dobra, pouZity nejnovéjsi dostupné prameny
Dobra, pouzity bézné dostupné prameny

Slaba, pouzity zastaralé prameny

Nevyhovujici — pouzito malo zastaralé literatury
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Vybaveni prace tabulkami, grafy, ptilohami:

Ptinosy DP:

Uplatnéni DP v praxi a ve vyuce:

Graficka stranka:

Jazykova stranka

Vyborné
Velmi dobré, funkéni

Dobré — jen ¢astecné odpovida nutnému doplnéni textu
Nedostacujici

=

1 Originalni, inspirativni nazory

2 Ne zcela bézné nazory, které jsou inspirativni
3. Nizory v souladu se zavéry prace.
4
5

Malo vlastnich ndzorti nebo nedostatecné argumentaéné podlozené
Vlastni nazor chybi

1 Praci lze vyborné uplatnit v praxi

2. Préci lze ¢astecné uplatnit v praxi

3. Praci lze vyborné uplatnit ve vvuce nebo vvzkumu
4

3

Praci lze ¢astecné uplatnit ve vyuce nebo vyzkumu
Prace nelze v podstaté vyuzit ani v praxi, pii vyuce nebo vyzkumu

1 Vyborna
2. Velmi dobra
3. Dobra
4 Nevyhovujici
I. Stylistika: a) Vyborna
b) Dobra
¢) Nevyhovujici
2. Gramatika: a) Vyborna

b) Dobra

¢) Nevyhovujici



Priloha A

Zasadni pripominky k DP: 1. nemam
2. mam tyto:

Dalsi hodnoceni:

Hodnocena diplomovad prace se zabyva hodnocenim urovné marketingového mixu ve farmaceutické firme.
Struktura DP se drzi klasickeého schématu: wivod — teoreticka cast — prakticka cast — zaver. V prvni cdsti se
diplomantka nejprve zabyva vybranymi aspekty farmaceutického primyslu, dale jednotlivymi slozkami
marketingového mixu z teoretického hlediska (vychazi pritom z Kotlerovych publikaci), na néz vhodné navazuje
marketingovym mixem ve farmaceutickém sektoru.

Prakticka cast se pak jiz tyka marketingového mixu v hodnocené farmaceutické spolecnosti z ciste aplikacniho
hlediska: vysvétluje pozici na trhu origindlnich i generickych pripraviai v CR a dale rozpracovava marketingovy
mix v intencich 5P na produktovém portfoliu firmy. Pro zhodnoceni vybranych produktii vhodné vyuziva detailni
BCG analyzu . Zaver prace pak predstavuje zhodnoceni urovné a efektivnosti marketingového mixu v soucasném
obdobi a to vietné urcitych opatient.

Z formalniho hlediska se diplomantka nedopousti Zadnych zasadnich prohieskii, urcité vyhrady by se mohly tykat
obcasného preklepu. Ve srovndni s ostatnimi pracemi tohoto typu pak zcela vyjimecné piisobi graficky doprovod
at’ uz v samotném textu ¢i prilohdach. Pozitivné se na urovni prace odrazi podrobna znalost interniho prostiedi
hodnocené spolecnosti, zejména jeji ceské pobocky.

Celkove hodnotim uroven diplomoveé prace jako velmi zdarilou (tak trochu ,,zlaty standard"” praci zabyvajicich
se MM ve farmaceutickem sektoru ), formou i rozsahem spliujici naroky kladené na takovyto typ odborného

textu.

Prace spliuje zakladni pozadavky kladené na tento typ praci a proto ji doporucuji k stni obhajobé:
1. ano
2. ne

Navrhovana klasifikace: vyborné

vyborné nebo velmi dobie dle ustni obhajoby
velmi dobie

velmi dobie nebo dobfe dle Gstni obhajoby
dobte

dobfe nebo nevyhoveél dle ustni obhajoby

nevyhovél
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Otazky k ustni obhajobé prace:

1. Odhadnéte vyvoj na farmaceutickém trhu Ceské republiky z hlediska pripravovanych reforem systému
zdravotni péce v CR.

2 Existuje podle Vaseho nazoru nejaky zasadni (spolecny) problém v marketingu farmaceutickych firem?

Datum: Podpis vedouciho DP

21.9. 2007 Ing. Ondiej LeSeticky



