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Aktualni, malo frekventované téma prace
Aktudlni, Casté téma prace

Neaktualni téma prace

Nevhodné zvolené téma

Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery byl ¢astecné naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery nebyl naplnén
Nevhodné zvoleny cil

Pro dané téma velmi vhodna
Pro dané téma caste¢né€ vhodna
Pro dané téma nevhodna

Vynikajici, pouzity dosud nebézné prameny

Velmi dobra, pouzity nejnovEjsi dostupné prameny
Dobra, pouZzity béZné dostupné prameny

Slabd, pouzity zastaralé prameny

Nevyhovujici — pouzito malo zastaralé literatury

Vyborné

Velmi dobré, funkéni

Dobré — jen ¢astecné odpovida nutnému doplnéni textu
Nedostacujici

Originalni, inspirativni nazory

Ne zcela bézné nazory, které jsou inspirativni

Malo vlastnich nazort nebo nedostate¢né argumentac¢né podlozené
Vlastni nazor chybi

Praci lze vyborné uplatnit v praxi

Préci 1ze caste¢né uplatnit v praxi

Préaci 1ze vyborné uplatnit ve vyuce nebo vyzkumu

Praci lze ¢aste¢né uplatnit ve vyuce nebo vyzkumu

Prace nelze v podstaté vyuzit ani v praxi, pii vyuce nebo vyzkumu

Volba tématu: 1.
2.
3.
4.
Cil prace a jeho naplnéni: 1.
2.
3.
4.
Struktura prace: 1.
2.
3.
Prace s literaturou: 1.
2.
3.
4.
5.
Vybaveni prace tabulkami, grafy, ptilohami:
1.
2.
3.
4.
Pfinosy BP: 1.
2.
3.
4.
Uplatnéni BP v praxi a ve vyuce: 1.
2.
3.
4.
3.
Graficka stranka: 1.
2.
3.
4.
Jazykova stranka 1.
2.

Vyborna
Velmi dobra
Dobra
Nevyhovujici
Stylistika: a) Vyborna
b) Dobra
¢) Nevyhovujici
Gramatika: a) Vyborna
b) Dobra

¢) Nevyhovujici
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Zasadni ptipominky k BP: 1. nemam
2. mam tyto:

Dalsi hodnoceni:

Cilem prace je navrh marketingové strategie pro KLH Vajgar Jindfichtiv Hradec. Diplomant na zaklade¢
dikladného studia literatury cil splnil prostfednictvim tvorby marketingového planu. Pfi jeho tvorbé pouzil
metodu tvorby plénu podle Svétlika. Praci by vsSak prospélo vétsi zdivodnéni vybéru této metodiky
s odtivodnéni, pro¢ je nejvhodnéjsi a v cem ostatni metodiky nevyhovuji.

Vytvoieny marketingovy plan obsahuje mnoho origindlnich a smysluplnych napada. V nékterych oblastech by
mohl byt o néco konkrétnéjsi a jit vice do hloubky (hlavné v oblastech finan¢nich a ¢asovych).

Po formalni strance je prace vybornd, gramatickou stranku ovSem nejsem schopen posoudit.

Prace spliuje zakladni poZadavky kladené na tento typ praci a proto ji doporucuji k Gstni obhajobé:
1. ano
2. ne
Navrhovana klasifikace: vyborné
vyborné nebo velmi dobie dle ustni obhajoby
velmi dobie
velmi dobie nebo dobfe dle Gstni obhajoby
dobte
dobfe nebo nevyhovél dle ustni obhajoby
nevyhovél
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Otazky k ustni obhajob¢ prace:

1. Pro¢€ jste vyuzil metodu tvorby marketingového planu podle Svétlika? V ¢em je lepsi nez ostatni popisované
metody a ma naopak néjaké nedostatky?

2. Mate ptehled o marketingovych nastrojich, které pouzivaji konkurencni kluby ze stejné soutéze a extraligové
kluby?
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