POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno a pfijmeni: Jan BARTOS

Nazev bakalafské prace: Zména marketingové strategice firmy NITEX Tabor, s. r. o.

Volba tématu: 1. Aktualni, malo frekventované téma prace
2, Aktualni, Easté téma prace
3. Neaktualni téma prace
4. Nevhodné zvolené téma
Cil prace a jeho naplnéni: 1. Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén
2. Vhodné zvoleny cil, ktery byl ¢aste€né naplnén
3. Vhodné zvoleny cil, ktery nebyl naplnén
4. Nevhodné zvoleny cil
Struktura prace: 1. Pro dané téma velmi vhodna
2. Pro dané vhodna
3. Pro dané téma nevhodna
Prace s literaturou: 1. Vynikajici, pouzity dosud neb&zné prameny
2. Velmi dobra, pouzity nejnovéjsi dostupné prameny
3. Dobra, pouzity bézné dostupné prameny
4. Slaba, pouzity zastaralé prameny
5. Nevyhovujici — pouZito malo zastaralé literatury

Vybaveni prace tabulkami, grafy, pfilohami:

1. Vyborné
2. Velmi dobré, funkéni
3. Dobré — jen ¢astecné odpovida nutnému doplnéni textu
4. Nedostadlujici
Pfinosy BP: 1. Originalni, inspirativni nazory
2. Ne zcela b&Zné nazory, které jsou inspirativni
3. Malo vlastnich nazor(i nebo nedostateéné argumentacné podlozené
4. Vlastni nazor chybi
Uplatnéni BP v praxi a ve vyuce:1. Praci Ize vyborné uplatnit v praxi
2. Praci lze €asteéné uplatnit v praxi
3. Praci Ize vyborné uplatnit ve vyuce nebo vyzkumu
4. Praci Ize ¢astecné uplatnit ve vyuce nebo vyzkumu
5. Prace nelze v podstaté vyuzit ani v praxi, pfi vyuce nebo vyzkumu
Graficka stranka: 1. Vyborna
2. Velmi dobra
3. Dobra
4. Nevyhovujici
Jazykova stranka 1. Stylistika: a) Vyborna
b) Dobra
c¢) Nevyhovujici
2. Gramatika: a) Vyborna

b) Dobra
c¢) Nevyhovujici



Zasadni pfipominky k bakalaiské praci: Nemam — byly uplatnény pfi zpracovani prace.

DalsSi hodnoceni:

Bakalafska prace je v rozsahu 48 stran textu plus dvé pfilohy (na s. 42 je sice odkazovano na pfilohu ¢&. 3,
avSak tato pfiloha neni uvedena). Teoreticko-metodologicka ¢&ast bakalafské prace je zpracovana
standardné a je v rozsahu 12 stran textu. Na tuto ¢ast prace navazuje zdafile zpracovana analytickg ¢ast, ve
které diplomant provedl detailni analyzu produktl firmy, dale pak distribuénich kanald, propagace a ceny.
V posledni, devaté, kapitole je formulovana nova marketingova strategie firmy NITEX Tabor, s. r.0., ¢imz byl
naplnén cil bakalafské prace a diplomant tak prokazal schopnost aplikace teoretickych poznatki na
konkrétni pfipad z praxe.

Otazky do diskuse pii obhajobé bakalarské prace:

1) Na s. 32 je uvedeno: ,,V pfipadé dohodnutych platebnich podminek je ¢astou zkusenosti prodej na
obchodni uvér, tedy placeni faktur az po dobé splatnosti“. VVysvétlete, co rozumite ,obchodnim Uvérem?®.

2) Eviduje firma NITEX Tabor, s. r. 0. néjaké pohledavky po Ihuté splatnosti, a pokud ano, tak jak situaci

fesi?

Prace spliiuje zakladni pozadavky kladené na tento typ praci, a proto ji doporuéuji k ustni obhajobé.

Navrhovana klasifikace: ,,Vyborné*“ nebo ,,Velmi dobi'e“ (dle vysledku obhajoby)

Vedouci BP: Ing. Jana Pevna, Ph.D.

J. Hradec 15. 5. 2008



