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Jméno a pfijmeni diplomanta:

Néazev diplomové prace:

Volba tématu:

Cil prace a jeho naplnéni:

Struktura préce:

Prace s literaturou:

Bc. Marcela Janec¢kova

Marketingova komunikace ve farmaceutickém priamyslu.

Aktualni, malo frekventované téma prace
Aktudlni, ¢asté téma prace

Neaktualni téma prace

Nevhodné zvolené téma

el S

YVhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery byl ¢astecné naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery nebyl naplnén
Nevhodné zvoleny cil

el NS
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Pro dané téma velmi vhodna
Pro dané téma ¢aste¢né vhodna
Pro dané téma nevhodna

w

Vynikajici, pouZity dosud nebéZné prameny
Velmi dobra, pouzity nejnovéjsi dostupné prameny
Dobra, pouzity bézné¢ dostupné prameny

Slaba, pouzity zastaralé prameny

Nevyhovujici — pouzito malo zastaralé literatury

SR =

Vybaveni prace tabulkami, grafy, ptilohami:

Ptinosy DP:

Uplatnéni DP v praxi a ve vyuce:

Graficka stranka:

Jazykova stranka

1. Vyborné
Velmi dobré, funkéni

Dobré — jen ¢astecné odpovida nutnému doplnéni textu
Nedostacujici

Rl

Originalni, inspirativni nazory

Ne zcela bézné nazory, které jsou inspirativni

Malo vlastnich nazorti nebo nedostatecné argumentaéné podlozené
Vlastni nazor chybi

el

1 Praci lze vyborné uplatnit v praxi

2 Prici Ize ¢astecné uplatnit v praxi
3. Praci Ize vyborn€ uplatnit ve vyuce
4
3

Praci Ize ¢asteéné uplatnit ve vvuce nebo vvzkumu
Préace nelze v podstaté vyuzit ani v praxi, pfi vyuce nebo vyzkumu

1 Vyborna

2. Velmi dobra

3. Dobra

4 Nevyhovujici

1. Stylistika: a) Velmi dobra
b) Dobra
¢) Nevyhovujici

2. Gramatika: a) Velmi dobra

b) Dobra
¢) Nevyhovujici



Priloha A

Zasadni pripominky k DP: 1. nemam
2. mam tyto:

DalSi hodnoceni:

Hodnocena prdce predstavuje v soucasnosti hojné zpracovdavané téma tykajici se problematiky marketingovych
aktivit (marketingového mixu) v sektoru farmaceutického byznysu. Z hlediska struktury prace se diplomantka
drzi klasického formatu: v teoretickou cast predstavuje ,,slusné” zpracovana teorie marketingu ve farmacii
(pricemz autorka hojné cerpa z ,,Kotlera®, publikace Metys-Balog: Marketing ve farmacii a Etického kodexu
MAFSu). V praktické casti se zaméruje na vztahy mezi farmaceutickou branzi a zdravotnickymi zarizenimi,
véetné etickych aspektii reklamy v ceském prostredi pomoci vyzkumného Setreni na malém vzorku lékarii (ze 4
stredoceskych ZZ.), pricemz autorka se soustiedila na dvé hlavni oblasti: (1) uroven informovanosti zdrav,
profesionalii a (2) subjektivni vnimani aktivit farmaceutickych firem. Pro potreby Setieni si diplomantka navrhla
vlastni dotaznik (jeho podoba je uvedena v priloze DP), pricemz vyuzila ,,syntézy“ znalosti nejen z odborné
literatury, ale téz viastni bakalarské prace a semestrdlnich praci vypracovanych v priibéhu studia na FM VSE.
Ponékud ismévnée miize pak pusobit relativné casté odkazovani se na konkrétni zdroj — ,,S'l'povd, Janeckova,
Cizek: Role patentii ve farmaceutické firmé, 2008*. Vlastni vyhodnoceni dotaznikového Setieni piisobi
verohodné, vyhrady lze mit viici velikosti vzorku (20 oslovenych subjektii) nebo absenci podrobnéjsi analyzy
vysledkit pomoci statistickych metod. Samotny zavér prace pak shrnuje vystupy z praktické casti a vlastni prinos
autorky lze tedy spatiovat zejména v navrhu vytvorit specialni nadacni fond s cilem podporovat vzdélavani
lékari a filtrovat tak do jisté miry nekteré kontroverzni aktivity/chovani farmaceutickych reprezentantii nebo v
doporuceni smérem k farmaceutickym spolecnostem prehodnotit zaméreni a realizaci nékterych marketingovych
aktivit.

Celkové hodnotim prdci jako pomérné zdarilou, spliiujici formalni [ obsahové ndlezitosti kladené na diplomovou

praci a doporucuji ji k obhajobe.

Prace spliuje zékladni pozadavky kladené na tento typ praci, a proto ji doporucuji k ustni obhajobé:
1. ano
2. ne
Navrhovana klasifikace: vyborné
vyborné nebo velmi dobfe dle stni obhajoby
velmi dobie
velmi dobi'e nebo dobte dle Gstni obhajoby
dobfte
dobte nebo nevyhovél dle ustni obhajoby
nevyhovél

Nk~

Otazky k ustni obhajobé¢ prace:

1. Domnivate se, ze Vase zavery tykajici se chovani farmaceutickych firem (Ci jejich reprezentantit) lze
zevSeobecnit pro originalni i generické vyrobce?

2. Vjakych oblastech marketingu spatiujete nejvétsi rezervy u tuzemskych zastoupeni farmaceutickych firem?

Datum: Podpis vedouciho DP
9.6.2008 Ing. Ondrej LeSeticky



