POSUDEK OPONENTA DIPLOMOVE PRACE

Jméno a pfijmeni diplomanta: Be. Ivana Dvorakova

Néazev diplomové prace: Marketing $koly ve vybraném subjektu

(Posudek by mél hodnotit zejména cil prace a zavéry prace, pfinos prace, strukturu prace, praci s literaturou, pristup
ke zpracovani tématu, stylistickou stranku, tabulky a pfilohy. Dale by mél obsahovat zasadni pfipominky k praci a
hodnoceni, zda diplomova prace splfiuje poZadavky na ni kladené, zda ji oponent doporucuje k obhajobé, a
klasifikaci diplomové prace. Stupné klasifikace: vyborné, velmi dobfe, dobfe, nevyhovél. Posudek (prosime 2x
podepsany original) + DP odevzdejte nejpozdéji 14 dni pfed konanim obhajoby).

Studentka Ivana Dvorakova si jako téma své diplomové prace zvolila marketingové fizeni skol.
Pokusila se provést analyzu vnéjsiho a vnitiniho prostfedi Skol a zpracovat pfipadovou studii, ktera
muzZe byt pouzita jak pro trénink nékteré z oblasti marketingového Fizeni $koly, tak pro jeho vyuku
ve formé e-learningu.

Diplomova prace je rozdélena vedle GUvodu a zavéru do dvou hlavnich kapitol, které jsou dale
¢lenény na podkapitoly.

V praci jsou nejprve zpracovana teoretickd vychodiska. Zde jsou jasné a srozumitelné
vysvétleny uzivané pojmy a jejich obsah, takze veskery dalsi vyklad je jednoznacny a nezavadéjici.

V praktické ¢asti diplomové prace hodnotim samostatnost a nalézani vlastniho zplsobu feseni
zadanych problému. Pistup ke zpracovani zadani prace je pojat komplexng, studentka se seznamila
i se strategickymi dokumenty, které se tykaji vzdélavani v EU a v Ceské republice.

Ukoly, vytycené v diplomové ptéci, jejichz soulasti byla SWOT analyza, kterou studentka
aplikovala na stredni skoly, vyzadovaly jiz urcitou zkusenost pfi vyuzivani teoretickych znalosti
z oblasti marketingu Skoly.

Vysoce hodnotim vyukovy modul zabyvajici se webovou prezentaci $koly, ktery mdze slouZit
jako kvalitni navod pro vznikajici nové stranky skol, pripadné aktualizaci jiz stavajicich stranek.
Studentka prokazala, Ze je schopna analyzovat ziskana data a zaujimat vlastni zavéry i hodnoceni.

Z hlediska Uplnosti vypracovani mohu konstatovat, ze cile, které byly stanoveny na zacatku
zadani prace, byly spinény.

Po grafické strance pUsobi prace ucelené. Jsou dodrzovény standardy uréené pro tento druh
pisemnosti. Malym nedostatkem je jiny druh pisma, pouzity v Pfiloze ¢. 1.

Zavéry diplomové prace, tedy doporuceni pro management sSkol, jakym smérem orientovat
marketing $koly, na které segmenty vzdéladvaciho trhu se zamé&Fit a jakym zplsobem postupovat,
jsou jednoznacné a vyplyvaji z provedené analyzy marketingové komunikace skol. Tyto zavéry jsou
obhajitelné a mohou napomoci praktickému feseni tohoto problému na skolach.

Diplomova prace splfuje svym zpracovanim i pfijatymi zavéry pozadavky, které na ni byly
kladeny. Doporucuji proto tuto praci k obhajobé.

Navrhované hodnoceni: A vyborné



Otazky k obhajobé:

1. Které relevantni informace by nemély chybét na webovych strankach skoly?
2. Jakou roli bude v budoucnu hrat celozivotni vzdélavani oblasti stfedniho skolstvi?
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