POSUDEK OPONENTA DIPLOMOVE PRACE

Jméno a pfijmeni diplomanta: Be. Magdaléna Surovcova
Nézev diplomové prace: PR a MR aktivity v neziskovém sektoru

Volba tématu:

2: Aktudlni, ¢asté téma prace
Cil préce a jeho naplnéni: T Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén
Struktura prace: L. Pro dané téma velmi vhodna

Préce s literaturou: Vynikajici, pouzity dosud neb&Zné prameny

Velmi dobra, pouzity nejnoveéjdi dostupné prameny

el

Vybaveni prace tabulkami, grafy, p¥ilohami:

1. Vyborné
Pfinosy DP: 1. Originalni, inspirativni nazory
Uplatnéni DP v praxi a ve vyuce: 1. Prici 1ze vyborné uplatnit v praxi
Graficka stranka: 117 Vyborna
Jazykové stranka 1. Stylistika: a) Vyborna
2 Gramatika: a) Vyborna
Zasadni pFipominky k DP: 1. nemam

Dalsi hodnoceni:

Diplomantka si pro diplomovou praci vybrala téma z oblibené oblasti marketingu. Marketingové PR a
MR v neziskovém sektoru neni o neomezené kreativité a zarivé reklamé, je spise o poetivé kazdodenni
préci s médii a novinafi, o peclivé pfipravé podkladovych materialii a dokonalé a vy€erpéavajici
organizaci akci pro sponzory. Stejnym zptisobem pfistoupila i ke zpracovani své diplomové préce.

Praci povazuji za kompakini celek, jehoZ kapitoly na sebe vhodn& navazuji, z vysledkii analyz a
prizkumi autorka vyvozuje logické zavéry. Z hlediska struktury je prace vyvazend. Teoreticka East,
kterd sv&déi o autoréing podrobné znalosti problematiky a praci s literaturou, praci nedominuje -
naopak vytvati vhodny védomostni ramec pro nasledujici &ésti prace. Z textu prace vyplyva, Ze autorka
prostudovala a pouzivé nejnovejsi dostupné prameny, které ke své Skod¢ v n€kterych pripadech neuvadi
v literatufe (Marketing&Media).

Velmi ocetiuji, Ze se autorce povedlo pii analyze PR aktivit nadaci a nadaénich fondi dodrzet
jednotnou strukturu, aby tyto mohli byt nasledn synteticky porovnany a vyhodnoceny z hlediska jejich
efektivnosti. Vysledné vyhodnoceni a porovnani s pouZitim podkladi Newton IT a OMD Snapshot
povaZuji za brilantni. Tabulky a grafy vhodng dopliiuji obsah textu.

Naéklady na publicitu a propagaci, které autorka ziskala od analyzovanych subjektti, samoziejmé
nekoresponduji s vyslednou medializaci a dosazenou znalosti subjektu (tyto ndklady jsou ziejmé
zahmuty pod polozkou dary a jedna se s nejvétsi pravdépodobnosti o sluzby zdarma poskytnuté
medialnimi a reklamnimi agenturami nebo médii). Toto viak autorka bez zkudenosti pfi praci s médii



nemohla zjistit.

Tato diplomové prace miize poslouZit dal$im nadacim a nada¢nim fondiim, které, a¢ konajice zasluznou
a vieobecne prosp&inou ¢innost, si doposud nevytvofili edpovidajici medialni "tvat".

Préce spliiuje zékladni poZadavky kladené na tento typ praci a proto ji doporucuji k Gstni obhajobé:
1. ano

Navrhovana klasifikace: L. vyborng

Otazky k Gstni obhajobé& prace:

1. Soucasti firemni komunikace je i krizové PR - jake jsou hlavni zasady a jak by podle VaSeho nazoru
méla byt obecné vedena krizova komunikace ?

2. U nadaéntho fondu Kapka nad&je mne pfekvapili nejéastéjsi medialni partnefi v tisku: Blesk, Blesk
TV PLUS, NedéIni Blesk. MiZete definovat cilové skupiny, které nadacni fond prostfednictvim t&chto
médii oslovuje ?
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