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1. Uvod Tvorba firemni webové prezentace

1. Uvod

Internetové prezentace se v soucasné dobé stavaji stale obliben&jSim zpdsobem firemni
prezentace. Do jisté miry se od kazdé vétsi firmy ocekava, ze ma vlastni webové stranky,
kde prezentuje svoje vyrobky a sluzby. Nejenze naklady na vytvoreni a provoz
internetovych stranek jsou nesrovnatelné nizsi neZ u jinych marketingovych nastrojl, ale
také jsou schopny byt mnohem efektivnéjsi. Zvlasté v pripadé spravné optimalizace pro
vyhledavace se internetové stranky stavaji sobéstacnymi a navstévnici jsou schopni je
snadno najit a ziskat tak aktudlni informace o produktech a sluzbach nabizenych

prislusnou firmou.

V prvni poloviné této prace se zabyvam vytvorenim firemni webové prezentace od samého
zaCatku, véetné Gvodni komunikace s firmou a sbéru materiall, pfes tvorbu grafického
navrhu a Layoutu, aZ po konecnou fazi, kterou predstavuje sazba textl a fotografii. Kazda
faze vytvareni stranek je demonstrovana na konkrétnim pripad€, ktery jsem feSil pfi
zpracovavani realné zakazky pro firmu Areal Botanika. U kazdé dil¢i ¢asti projektu uvadim
mozné zpUsoby feSeni s detailnim popisem, vyhodami a nevyhodami, které plynou z jejich
poufziti, pfipadné doporuceni a dale ktery zplsob byl zvolen pro web Arealu Botanika. Styl
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s programovanim webovych stranek jisté zkuSenosti.

Od druhé poloviny prace se zabyvam optimalizaci pro fulltextové vyhledavace, tzv. SEO
optimalizaci. Jednotlivé faze optimalizace jsou opét demonstrovany na projektu Aredl
Botanika spolu s uvedenym vysvétlenim a popisem konkrétni problematiky. Na ceském
trhu se nevyskytuje priliS mnoho literatury, kterd by se zabyvala SEO optimalizaci a proto
se domnivam, ze hlavnim pfinosem by mohly byt popsané a na vlastnich experimentech
vyzkousené techniky, které mohou pfispét k uceleni znalosti v tomto pomérné mladém

odvétvi.

Cilem této prace je popis metod, které vedou k vytvoreni kvalitni webové prezentace
bezchybné se zobrazujici ve vSech vyznamnych internetovych prohlizecich, a dale metod,
pomoci kterych je mozné ziskat atraktivni pozice pfi zobrazovani vysledkl vyhledavani

v internetovych vyhledavadich.
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2. Pripravné prace

2.1. Zakladni udaje o firmé Areal Botanika

Vypis z obchodniho rejstriku:

Nazev subjektu: Vysehrad 2000 s.r.o.

1CO: 61507717

Sidlo: Praha 1, Narodni tfida 10/138, PSC 11000

Den zapisu: 29.06.1994

Zakladni kapital: 300 000,- KE zapsano: 12. ledna 2000

Predmét podnikani:
- hostinska ¢innost
- koupé zboZi za Ucelem jeho dalSiho prodeje a prodej
- Cinnost organizacnich a ekonomickych poradcli
- zprostredkovani v oblasti obchodu
- provozovani cestovni kancelare
- ubytovaci sluzby
- pronajem a pdjcovani véci movitych
- vyroba potravinarskych vyrobkd
- pekarstvi a cukrarstvi

Statutarni organ:
jednatel: Jindfich Horak
jednatel: Jaroslav Novak, r.¢. 520928/093
jednatel: Alena Vrbova, r.¢. 575104/1417
jednatel: ing. Martin Panek, r.¢. 641022/1213

Plvod Arealu Botanika

Prvni majitelé pozemk{ v obci Horni Bezdékov byli Anna a Karel Novakovi, ktefi mezi
svétovymi valkami provozovali sta¢irnu piva a restauraci v Ujezdu pod Kladnem, kterd
slouzila téZ ke stravovani (catering) huté POLDI. Tésné pred 2. svétovou valkou zde

postavili vilu se stacirnou piva, malé hospodarstvi a béhem valky se sem celd rodina
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prestéhovala. Jejich syn Karel, velky milovnik koni a jeho Zzena Ludmila zde az do roku
1960 spolecné s rodici hospodafrili.

Po nucené kolektivizaci a vstupu do JZD zacalo hospodarstvi a vila chatrat, protoze
financnich prostiedkl se nedostavalo ani na béznou Udrzbu. Po roce 1968, kdy nastalo
uvolnéni pomérl, zacala rodina podnikat v dopravé. Jejich podnikani vsak diky navratu
tuhého socialismu nemélo dlouhého trvani a tak v dalsim obdobi, kdy poméry utuhly,

pokracovala devastace celého hospodafrstvi.

Po sametové revoluci v roce 1989 cely objekt i s pozemky zdédili bratfi Jaroslav a Karel
Novakovi. Jaroslav zacina podnikat v oblasti cestovniho ruchu a gastronomii v Praze. V
roce 1992 zacina s opravou vily a v roce 1994 se Jaroslav stava spoluzakladatelem firmy
VySehrad 2000 s.r.o., kterd odkupuje zbyvajici objekty v nynéjsim aredlu od bratra Karla.

Areal Botanika dnes

Vystavba a rekonstrukce pokracovaly i nadéle a v roce 2007 byl projekt AREAL BOTANIKA
dokoncen do podoby, ve které se nachazi nyni.

V soucasné dobé nabizi celou fadu sluzeb:

e Ubytovani s celkovou kapacitou 50 Ilzek ve dvou samostatnych objektech.

e Stylova restaurace s nabidkou mezinarodni kuchyné a grilovanych mas. Hosté
maji moznost sledovat uméni kuchatll s moznosti aktivniho zapojeni pfi pripravé
zvoleného pokrmu.

o Skolici mistnost vybavenou projekéni technikou, platnem a flipchartem s kapacitou
70 mist (divadelni usporadani).

e Golf Klub s nabidkou snidani pro hotelové hosty a navstévniky Aredlu. Venkovni
altan s kapacitou 100 mist s venkovnim krbem, grilem a udirnou, vhodny pro
konani svatebnich hostin a firemnich vecirkd.

e Hotelové Lazné s venkovnim bazénem, vifivou vanu Jacuzzi, saunou, masazemi,

pedikirou a manikurou.
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2.2. Prizkum ve firmé

Pfi prlzkumu ve firmé je zapotfebi co nejdfive ziskat veskeré kompletni materialy
souvisejici s webovou prezentaci — textové dokumenty, fotografie, obrazky, graficky
manual atd. Je nutné mit presnou a ucelenou predstavu o firmé, jejich produktech a
sluzbach a predevsim o tom, co chceme navstévniklim webovych stranek sdélit a co jim
chceme nabidnout. Proto je vhodné ziskat nejen podklady pfimo souvisejici s webovou
prezentaci, ale také ostatni dokumenty pojednavajici o firmé, jejich produktech a

sluzbach.

DalSim ddlezitym bodem pfi prizkumu ve firmé je zjistit, kterd osoba ma pfi realizaci
webové prezentace hlavni slovo a kompetence. Z vlastni zkuSenosti mohu predeslat, ze
nemusi byt Casové ani ekonomicky vyhodné konzultovat prlbéZzny vyvoj webové
prezentace pouze s podrizenymi zaméstnanci, ktefi nemaji u tohoto projektu hlavni slovo.
A to predevsim z dlvodu, Ze podfizeni zaméstnanci mivaji Casto odliSné nazory a
pozadavky na vypracovani webové prezentace nez osoba, kterd ma ve firmé hlavni slovo.
Tato nekonzistence mezi nazory zaméstnancd a vedoucim vede k Castym a zbyteCnym
zménam a v nékterych pfipadech se mize jednat i o dramatické zasahy do jiz vytvorené

webové prezentace.

Pfi tvorbé webové prezentace Aredlu Botanika jsem ziskal kontakt na povéreného
zaméstnance, ktery je v tomto projektu plné kompetentni a ktery ma hlavni slovo. Od
tohoto pracovnika jsem obdrzel v elektronické podobé logo firmy, zakladni texty,
pozvanky, jidelni listky a fotografie, které je tfeba vhodnym zplsobem publikovat na
webovych strankach. Hlavnim pranim firmy bylo vytvoreni jednoduchého, prehledného a
dynamického webu s dlrazem na fotografie celého areadlu a dale umisténi odkazl na
ostatni strediska firmy. Pod dynamickym webem si firma predstavovala slideshow
poskladanou z jednotlivych fotografii aredlu, tak aby dokreslovala celkovy dojem
z webovych stranek. DalSim pozadavkem firmy byla funkénost stranek pod internetovymi
prohlizeci Internet Explorer, Netscape a FireFox (viz kapitola 7estovan/ Layoutu).

2.3. Umisténi stranky v okné prohlizece

Pred jakymkoliv ndvrhem je nutné ujasnit si zakladni véc — jaka bude pozice a velikost
stranky na Sifku v okné prohlizece. Ta totiz nemusi pokryvat celou jeho plochu a zbytek je

pak obvykle vyplnén pozadim. Vlastni stranku je tfeba vloZit do urcitého bloku, ktery bude
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stranku oddélovat od pozadi. Tim mUZze byt budto jednoburkova tabulka, coz je dnes jiz
zastarala technika, a nebo DIV (vice k volbé Layoutu se zabyvam v kapitole Layout).

Samotné zobrazeni webové stranky je zavislé na konkrétnim nastaveni rozliSeni
obrazovky uzivatele. V dnesni dobé prevazuje nastaveni rozliSeni obrazovky 1024*768 px,
nicméné zde stale existuje pocetna skupina uZivatell pouzivajici rozliSeni obrazovky
800*600 px a i na tyto uzivatele je nutné pamatovat. Webova stranka by méla byt

univerzalni a v kazdém rozliSeni dobre Citelna.

Pri volbé Sirky stranky je tfeba si uvédomit, Ze se Siroké texty obtizné Ctou, protoZe oCi
maji potiZe s navazovanim na dalSi radek textu a uZzivatel se tak v Sirokém textovém bloku
ztraci. Lépe je tedy zvolit pro text uzsi blok. Zbylé misto je mozné vyplnit jinym textovym
blokem — napfiklad aktualitami. Proto se také Casto vytvareji vicesloupcové Layouty, kde
jsou textové informace rozdéleny na nékolik blokl. Také neni dobré vytvaret stranku prilis
Uzkou, protoze takova stranka mlZze na obrazovce s rozliSenim 1600*1200 px vypadat

opravdu komicky.

Sitku webové stranky je mozné nastavit na relativni hodnotu, coz znamend, Ze se stranka
bude automaticky pfizplisobovat rozliSeni obrazovky. Toto nastaveni osobné nepokladam
za prilis vhodné, nebot’ ve vysokém rozliSeni se celd stranka roztahne na Sitku, ¢imz se
roztahnou na Sitku i textové bloky a dostavame se zpét k problematice Sirokych textd.
RoztaZzenim stranky na Sitku se mohou dale zacit objevovat velké nevyuzité plochy
v hlavnim bloku a dochazi k deformaci plivodniho grafického designu stranek. Jako dobry
priklad zde mohou slouzit webové stranky &asopisu SCORE!. Z vlastni zkuSenosti se
priklanim k nastaveni Sirky stranky na absolutni hodnotu, coz znamend, Ze se bude

v jakémkoliv rozliSeni obrazovky zobrazovat porad stejnym zplsobem.

V pripadé pouziti absolutni hodnoty stranky je dale nutné urcit jakym zplsobem se
stranka bude zarovnavat. Je mozné ji zarovnavat na stfed nebo ke krajlim. NejCastéji se

pouziva zarovnani na stfed nebo k levému okraji obrazovky.

Pro webovou prezentaci Aredlu Botanika jsme se s povéfenym zaméstnancem dohodli
optimalizovat webové stranky pro rozliSeni obrazovky 1024*768 px a v pripadé vyssiho

rozliSeni zarovnavat webové stranky na stfed a okraje vyplnit barvou pozadi.

! SCORE [online]. 2003 [cit. 2007-02-12]. Dostupny z WWW: <http://www.score.cz>.
11
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2.4. Navrh navigacéni struktury

Hlavni zadsadou prfi tvorbé navigacni struktury je predevsim prehledné usporadani,
srozumitelnost odkaz{, nerusivé grafické zpracovani a  umisténi na jednoznacné
viditelném misté. Navigacni struktura by méla byt na vSech podstrankach stejna a to jak
po obsahové, tak i po grafické strance. Navstévnik musi vzdy presné védét, ve které Casti
webu se nachazi, jinak mlze byt dezorientovan a odchazi. Vyjimku zde mlze tvofit pouze

Uvodni stranka s uvitanim ¢i animaci, kde byva obvykle moznost preskocit animaci.

Pfi navrhu navigacni struktury pro Aredl Botanika jsem nejdfive peclivé prostudoval
ziskané materidly a poté jsem dospél k nazoru, ze bude nutné vytvorit dva hlavni
horizontalni navigacni panely. Ackoliv se jedna o pomérné netradicni pojeti, domnivam se,
Ze navigacni struktura bude jasna a srozumitelnd a prichozi navstévnik nebude mit
problém orientovat se v hlavnich odkazech. Prvni navigacni panel, umistény v hlavicce
stranek, bude obsahovat odkazy na jednotliva stfediska. Druhy navigacni panel bude
umistén v prostoru prvni tretiny stranek s informacemi o samotném stfedisku. Po
zhodnoceni firemnich materidlll a konzultaci s povéfenym zaméstnancem jsem rozdélil

informace pro druhy navigacni panel do nasledujicich kategorii:

e 0O nas - zakladni informace, plvod, soucasnost a kapacita Arealu Botanika.
e Ubytovani — detailni idaje o moznostech ubytovani v Hotelu Botanika a Vile
Botanika, cenik a ilustracni fotografie pokojd a venkovniho prostredi.
e Restaurace — fotografie jidel, kapacita restaurace a jidelni listky ke stazeni.
e Sluzby - rozbalovaci menu s informacemi o jednotlivych sluzbach:
0 Lazné Botanika
Spolecenské akce
Firemni akce
Svatby
Sport

o Cenik sluzeb

O O O O

e Planek aredlu — graficka mapa celého arealu.
e Kontakt — adresa Arealu Botanika, kontakty na jednotlivé zaméstnance vcetné

jejich fotografii.
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3. Graficky navrh

3.1. Navrh organizacni struktury

Po schvaleni navigacni struktury povérenym pracovnikem bylo nutné do grafického
designu webovych stranek zakomponovat dvé horizontalni menu a dale horizontalni pruh,
ve kterém se bude promitat slide show. Prvotni navrh organizacni struktury webu vznikal
na papire a postupné byl doplfiovan o jednotlivé prvky. Pfi navrzich, kdy se zacina ,od
piky” je velice dobrou pomlckou vytvaret navrh na papife a nikoliv pfimo v pocitadi,
protozZe jediné tak je mozné vytvorit néco nového a originalniho. Pfi navrzich na papir neni
autor ni¢im omezen, coz podporuje jeho kreativitu a rozviji fantazii a Casto vznikaji
zajimavé napady. Jestlize je navrh zpracovavan primo v pocitaci, byva autor omezen jen
nékolika nastroji jako je Ctverec, obdélnik ¢i oval a mdze byt problém vytvorit povedeny a

origindlni navrh.

Po nékolika ,papirovych” navrzich jsem dospél k finalni verzi, ktera obsahovala v horni
Casti stranek logo Arealu Botanika po levé strané, uprostied firemni slogan, logo VySehrad
2000 po pravé strané a pod timto logem zakladni navigacni prvky v podobé malych ikonek
— Home, Kontakt a Orientacni plan aredlu. Pod timto hornim pruhem nasledoval prvni
horizontalni navigacni panel s odkazy na jednotliva stfediska. Panel jsem roztahl na celou
Sirku stranek a jednotlivé odkazy od sebe oddélil vertikdlnim pruhem tak, aby vSechny

odkazy byly stejné Siroké.

Pod horni navigacni panel jsem umistil pruh se slide show, ktery bude vytvoren
v programu Macromedia Flash, a pod nim druhé horizontalni menu s odkazy na jednotlivé
kategorie Aredlu Botanika. Tyto kategorie jsem také roztahl na celou Sirku stranek a

oddélil od sebe jednotlivé odkazy vertikalnim pruhem.

Do zbyvajici Casti stranek jsem zakomponoval pole pro vypis informaci z jednotlivych
kategorii a po pravé strané jsem stylizoval Gzky vertikalni pruh, kde budou umistény
aktuality z arealu.

Cely graficky Layout uzavira paticka stranek, kde bude pocitadlo navstévnikd a copyright.
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Obrazek 1: Papirov? navrh
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Po konzultaci navrhu organizacni struktury s povérenym pracovnikem jsme dospéli
k nékolika malym Upravam — zvétSeni loga Aredlu Botanika tak, aby bylo vice dominantni
a naopak zmenseni loga VySehrad 2000. Po téchto zménach byla navigacni struktura
odsouhlasena.

U organizacni struktury webové prezentace plati do jisté miry stejnd pravidla, jako pfi
navrhu navigacni struktury. VSechny podstranky by mély byt stejné strukturované a hlavni
prvky webu by mély byt publikovany vzdy na stejném misté a stejnym stylem. Totéz plati i
o grafice, kterd by méla byt vzdy stejna a neméla by se na jednotlivych strankach ménit.
Vyjimku zde tvofi mensi grafické prvky, které je mozné pouzit napriklad pro zvyraznéni
dilezitych informaci. V pripadé zaclenéni fotografii do webové prezentace je naopak
Zadouci, aby se na jednotlivych podstrankdch ménily a pokud mozno pfimo
korespondovaly s obsahem na konkrétni strance. OvSem je nutné opét zachovat stejny
styl zobrazovani fotografii — stejnd vyska a Sitka, ramecek i umisténi. Aby nevznikaly
grafické a stylistické nekonzistence mezi jednotlivymi podstrankami, je nutné vytvorit

univerzalni organizacni strukturu pouzitelnou pro vSechny podstranky webové prezentace.
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3.2. Volba barev

Samotna volba barev je velmi dilezitym krokem pfi tvorbé webové prezentace. PFi jejim
Spatném zvoleni je mozné pripadné navstévniky naplnit neprijemnym pocitem a nebo
dokonce odradit od dalSi navstévy. Pfi volbé dominantni barvy pro webovou prezentaci je
dobré se vyhnout extravagantnim barvam jako je Cernd, Cervena, syté Zluta, rlzova...
Toto pravidlo nemusi platit u projektl, které jsou ze své podstaty extravagantni.
Prikladem zde mohou slouzit webové stranky erotickych firem, sexshopd i bulvarnich
platkl. Barvy by mély byt voleny vZdy s ohledem na povahu projektu. Budeme-li vytvaret
webovou prezentaci pro firmu prodavajici bazény, bude ziejmé nejlépe zvolit za
dominantni barvu modrou. Ovsem kdybychom napfiklad zvolili pro tento projekt barvu
zelenou, mohlo by to v nékterych navstévnicich probudit asociaci se zelenou vodou, tedy
vodou znetidténou. Podobnou asociaci by si asi Zadny prodejce bazénl nepial. Casto je
volba barev pro projekt usnadnéna existujicim grafickym manudlem firmy, ktery jiz

obsahuje vybér barev a barevné kombinace pouzivané firmou.

Pri volbé barev pro Aredl Botanika jsem vychazel ze samotné podstaty tohoto stfediska a
tim, jak je jiz z ndzvu patrné, je priroda - tedy zelena barva. Tato barva by tedy méla byt
na webovych strankach uprednostnéna. Dale bylo nutné zvolit dalsi barvy, které nebudou
rusit plisobeni zelené, ale naopak budou dokreslovat celkovy pohodovy dojem. Pro pozadi
stranek byla pouzita tmavé Seda barva, kterd je s odstiny zelené dostatecné kontrastni.
Pod hlavni textové informace byla vybrana barva bila a pod textové informace ve sloupci
aktualit byla zvolena svétle zelena, aby se odliSily hlavni informace od sloupce
s aktualitami. Barvu pro samotny text jsem zvolil tmavé Sedou — stejnou jako v pozadi.
S bilou a svétle zelenou barvou v pozadi bude dostatecné kontrastni a tim dobre Citelna,

ale zase nebude prilis kriklava a pfi ¢teni delSich textovych blokd z ni nebudou bolet odi.

3.3. Volba pisma

Volba druhu, velikosti jakoz i barvy pisma je u webové prezentace velmi ddlezita. Pismo
se definuje pomoci tagll pfimo ve strance a nebo lépe pomoci CSS styll. Striktné
doporucuji pouzivat standardni pisma obsazena ve Windows. Jedna se o ta pisma, ktera
se do pocitace nainstaluji pfi instalaci Windows. Obvykle jsou to pisma - Arial CE, Times
New Roman, MS Sans Serif, Courier, Verdana, Tahoma a nékolik dalSich. Tato pisma se
na webovych strankach vyskytuji nejcastéji a obvykle nedochazi k Zadnym problémdm se

zobrazovanim cestiny.
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Ackoliv existuje cela fada fontl, je rozumné na strankach pouzivat jeden, maximalné dva
druhy pisma — méné je nékdy vice a v tomto pfipadé to plati nékolikanasobné. Webova
stranka, kde je na kazdy odstavec pouzit jiny font plsobi nehezkym a rozporuplnym

dojmem.

Texty na strankach musi byt dobre (Citelné a to i pro navstévniky se zrakovym
hendikepem. Proto je nutné pouzit dostatecné velké pismo a vhodnou barvu, ktera bude
kontrastni se svym podkladem. Je naprosto nepfipustné, aby navstévnik musel zkoumat

jednotliva pismena a spekuloval, zda se jedna o to ¢ ono pismeno.

Chceme-li na webovych strankach pouzit specifické pismo, narazime na problematiku
kddovani Cestiny a na absenci specifického pisma v pocitaci bézného uZivatele. V pripadg,
Ze uzivatel nema konkrétni pismo, které bylo pouzito pfi programovani stranky,
nainstalované na svém pocitaci, internetovy prohlize¢ jej nahradi jinym, standardnim,
pismem. V horSim pripadé zobrazi misto textu nesrozumitelné symboly a znaky. Existuje
hned nékolik feseni tohoto problému. Prvni feSeni je pomoci jazyka PHP, kde je mozné
vytvorit skript pro dynamické nahrazovani textu [19]. Druhym feSenim, které se na
internetovych strankach pouziva nejcastéji, je vytvoreni obrazku z textu pouZivajiciho
specificky font. Obé tato feSeni jsou vhodna pro malé Useky textu jako jsou hlavni nadpisy
¢i odkazy v navigacnich panelech. V zadném pripadé nedoporucuji pouzivat pro bézné
texty.

3.4. Vytvoreni grafickeho Layoutu v Adobe Photoshop

PFi vytvareni grafického Layoutu v Adobe Photoshop® jsem vychazel z navrhu organizaéni
struktury zpracované v papirové formé a ze zvolenych barev. Dokument byl vytvoren
v rozliSeni 900*645 px a v 16-ti bitové hloubce barev. Jako barva pozadi byla nastavena
tmavé Seda (#403F3F). Ramec pro télo stranek byl nastaven na 805 px na Sitku se
zakladni barvou bilou (#FFFFFF) a po pravé i levé strané byl pouzit vrzeny stin o velikosti

5 px.

Horni pruh v téle stranek byl vytvofen nastrojem ,Pfechod” s nastavenim postupného
mirného zesvétleni smérem ke stfedu, kde barva dosahuje svétlejSiho Sedého ténu
(#4D4C4D) a pak opét postupné tmavnuti do plvodni tmavsi Sedé (#383737). Timto
efektem jsem se snazil vytvorit iluzi ,sametové barvy” a vyhnout se tak pouziti fadni Sedé

' Adobe [online]. 2007 [cit. 2007-02-17]. Dostupny z WWW: <http://www.adobe.com/cz>.
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barvy. Pfi pouzivani nastroje ,Pfechod” je zapotiebi peclivé volit odstin barvy, do které
ma plvodni barva prechazet. Jedna-li se o stejnou barvu, nemél by byt prechod prilis
prudky. Mél by byt jemny, nenuceny a nejlépe na hranici viditelnosti. V opacném pripadé
mdze Spatné nastaveny prechod pdsobit nepfirozené a vynucené a tim mdze pokazit

celkovy dojem z grafického prostredi webovych stranek.

Do nové vzniklého horniho Sedého pruhu bylo umisténo logo Aredlu botanika a logo
VysSehrad 2000. Obé loga byla nastrojem ,,Styl vrstvy” -> ,Prekryti barvou” prebarvena na
svétle Sedou (#ECECEC). Logo VysSehrad 2000 bylo zmenseno na polovi¢ni velikost loga
Aredlu Botanika a byly pod néj vlozeny ikonky reprezentujici hlavni navigacni prvky —

Home, Kontakt a Orientacni plan arealu.

Pod horni tmavé Sedy pruh byl viozen prvni horizontalni navigacni panel dle navrhu
organizacni struktury. Byl vytvaren opét s pouZitim nastroje ,Pfechod” s nastavenim
postupného vertikalniho prechodu barev ze svétle Sedé (#474747) pres tmavsi Sedou
(#292929) az po témér Cernou (#1A1919). Timto efektem jsem se snazil o navozeni
dojmu plasti¢nosti celého navigacniho panelu. Do horniho naviga¢niho panelu byly viozeny
textové vrstvy, s pouzitym fontem Trebuchet MS o velikosti 12 ob a ve svétle Sedé barvé
(#ECECEC), reprezentujici jednotliva stfediska. Celkem bylo vlozeno do prvniho
horizontalniho navigacniho panelu Sest textovych vrstev: Areal Botanika, VySehrad 2000,
Catering, Restaurant-Bar Pod Kfidlem, Kavarna Obecni ddm a Hotel Loreta. Jednotlivé
textové vrstvy od sebe byly oddéleny vertikalnim 2 px Sirokym pruhem. Do kazdé takto
vytvorené bunky byla vlozena bild Sipka a v pozadi byla vytvorena dalSi textova vrstva
s vepsanym poradovym Cislem odkazu, které byla nastavena prlhlednost na 96% (na

hranici viditelnosti).

Prvni horizontalni navigacni panel uzavird horni Cast stranek urcéenou pro odkazy na
jednotliva strediska. Pod timto panelem byl vytvoren obdélnikovy prostor o rozmérech 805

165 px urceny pro flash animaci.

Pod obdélnikovym prostorem pro Flash animaci byl vytvoren druhy horizontalni navigacni
panel a to za pouziti stejného nastroje jako u prvniho panelu jen s jinymi barvami. Nastroj
.Pfechod” byl nastaven na postupny vertikalni prechod z témér cerné (#344A10) pres
tmavé zelenou (#5C8122) az po svétle zelenou (#83A848), ¢imz jsem se opét pokousel
navodit dojem plasti¢nosti. Do nové vzniklého prostoru byly vioZeny textové vrstvy,
s pouzitym fontem Agency FB o velikosti 15 ob a ve svétle Sedé barvé (#ECECEC),
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reprezentujici odkazy na kategorie strediska Aredlu Botanika. Kazdy odkaz byl opét
oddélen 2 px Sirokou vertikalni linkou.

Pod druhy horizontalni panel byl situovan po levé strané prostor pro textové informace
kazdé kategorie stfediska Aredlu Botanika o Sifce 595 px a po pravé strané o Sifce 210 px
prostor pro aktuality, ktery byl pro odliseni vyplnén svétle zelenou (#C9DEA6). Do horni
Casti prostoru pro aktuality byl viozen zeleny (#83A848) obdélnik o rozmérech 210*40 px

s textovou informaci , Aktuality .

Celé télo webovych stranek uzavira paticka, ktera byla vytvorena nastrojem ,Prechod”
s nastavenim postupného mirného zesvétleni smérem ke stfedu, kde barva dosahuje
svétlejSiho zeleného tonu (#9AB56F) a pak opét postupné tmavnuti do plvodni zelené
(#83A848).

Obrazek 2: Graficky navrh

,» Ve pfijemné ma u nas zelenou ! ™

Ubytovani Restaurace Planek aredlu Kontakt

Areal Botanika - O nas

Hledgt_ v aktualitdch: |

01/01,/2007

Mové zrekonstruovany hotel rodinného typu je umistén v krdsném a klidném prostfedi na zadatku
kfivaklatskich lesd, Od centra Prahy je vzdélen necelych 25 km a v jeho blizkosti {cca 15 km) se
nachdzi viznamnd mista jako napf. letifté Ruzyné, meésta Kladno, Rakovnilk, Beroun a hrady
Karlzt&in a Kfivolklat,

Hotel svoji polohou a atmosférou je “odzou klidu a pohody”, K hotelovému aredlu patfi tenisovy
kurt, wicedéelové hfisté (nohejbal, volejbal atd.), venkowni bazén a lanové centrum, Ckoli je jako
stvofené pro turistiku & projigdku na horském kole, Na své si pfijdou i rybafi & milovnici jizdy na
koni. Aredlu dominuje nddhernd zastfesend zahradni pergola pro 90 osob (k sezeni ) s ekologickym
zahradnim grilem, krbem a udirnou.

Praostary aredlu hotelu jsou vhodné pro pofddani svateb, vedirkd, podnikowich setkani, pofddéni
zahradnich slavnosti a prezentace firem.

Prostory arsalu haotelu jsau
vhodné pro poradani svateb,
vedirkd, podnikovich setkani,
pofadani zahradnich slavnosti a
prezentace firem, pofadani
zahradnich slavnosti a prezen-
tace firem.pofadani zahradnich
slavnosti a prezentace firem,

01/01/2007

Prostory aredlu hotelu jsou
vhodné pro pofadani svateb,
wedirkd, podnikovich setkani,
pofadéni zahradnich slavnosti a
prezentace firem.

Vznikly graficky navrh byl postoupen povérenému zaméstnanci k vyjadreni, ktery jej vratil
s jedinym poZadavkem - zvétsit logo Arealu Botanika. Po odsouhlaseni grafického navrhu
byl vytvoren jesté graficky efekt ,rozsviceni” po najeti mysi na odkaz v prvnim i druhém
horizontalnim panelu.
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Efekt ,rozsviceni” byl u prvniho horizontalniho panelu vytvoren nastrojem ,prechod” se
stejnym nastavenim jako pfi vytvareni druhého horizontalniho panelu, jen vertikalné
otoleného a s nastavenim prdhlednosti na 28%. Textové vrstvy byly zvyraznény
nastrojem ,vnéjsi zare” s nastavenim kryti na 40% a stejnym zplsobem byly zvyraznény i

Sipky.

3.5. Rozrezani grafického navrhu

Graficky navrh byl rozfezan v programu Adobe Photoshop pomoci tamniho nastroje
Lrozrezani”. Jesté pred rozrezavanim grafického navrhu by kazdy webdesigner mél peclivé
uvazit, které casti pouzije jako celé obrazky a které Casti by mohly pfi sazbé do HTML
Sablony slouZit jako pozadi. U obrazk(, které budou vytvaret pozadi, neni nutné pouzivat
obrazek ve své plvodni velikosti. Staci pouze mala vyseC a zbytek se bude v pozadi
automaticky doplniovat, ¢imz se uspori velikost kB, ktera se musi pfi otevirani stranek
nacist. U velkych ploch se tak midZe jednat o pomérné vyznamnou datovou Usporu.
Samozrejmé nema smysl zabyvat se nastavovanim pozadi u relativné malych ploch, kde
nam mize stejnym zplsobem poslouzit plnohodnotny obrazek a na velikosti v kB se to
nijak zvlast' neprojevi. Pfi nastavovani pozadi je mozné pouzit misto automaticky se
doplniujiciho obrazku hexadecimalni kdd barvy a prislusna plocha se v pozadi vyplni
zvolenou barvou, coZ je z hlediska kB nejuspornéjsi feSeni. VétSina zdrojd ovsem
doporucuje pouzivat v pozadi pouze ,bezpecné barvy”, tedy barvy ze zakladni 8-mi bitové
barevné palety 216-ti barev. Zminéné omezeni barevné hloubky je kvdli uzZivateldm, ktefi
disponuji pouze 8-mi bitovou barevnou hloubkou. Témto uZivateldim se jiné barvy
zobrazuji rastrovang€, coz nékdy nevadi, avSak u barvy v pozadi to miZe zpdsobit

naprostou necitelnost textu.

Rozrezani musi byt na pixel presné. Jestlize je vysledny obrazek ofiznut tak, ze je tfeba
jen o 1 px SirSi nez by mél byt, mlze pfi sazbé grafiky zplsobit rozpad celého Layoutu.
Nejlépe se s nastrojem ,rozfezani” pracuje pfi zvétSseném grafickém navrhu o cca 300%.

Pfi priblizeni je mozné vytvaret presné a korektni fezy.

Pri rozfezavani grafického navrhu Arealu Botanika jsem postupoval dle vySe uvedenych

postupl. Rozfezané obrazky jsem uloZil ve formatu GIF s barevnou hloubku 256 barev a

bez prlhlednosti. Pfi ukladani obrazkl a volbé formatu je dllezité dbat na obecné znamé

pravidlo. Pro grafiku pouzivat format GIF a to i s moznosti zapnuti priihlednosti. Obcas je

mozné dosahnout lepsich vysledkl pfi uloZeni obrazku ve formatu PNG, zvlasté pak pfi

vyssich narocich na kvalitu prihlednosti. Pro ukladani fotografii je vhodny format JPG. U
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formatu JPG je mozné nastavovat kvalitu uloZeného obrazku. Cim vyssi kvalita, tim vetsi
datova velikost obrazku. Vétsinou se pouziva nastaveni kvality na 70%, coz je rozumny
kompromis mezi kvalitou a velikosti souboru. Avsak kvalita ulozené fotografie by opét
meéla korespondovat s povahou webové prezentace. Jestlize budou fotografie ukladany
pro svatebni salon, kde je kvalita a Cistota fotografie rozhodujicim hlediskem, pak je
vhodné nastavit kvalitu tfeba i na 95%. Datova velikost je zde az druhofadym méfitkem.
Jinak tomu samozfejmé bude u webovych stranek spoluzakl obchodni akademie, kde jsou
zobrazeny tucty fotografii z poradanych Skolnich akci. Zde naprosto postaci nastaveni
kvality fotografie na 60%, jelikoz vétSina navstévnikl bude hledét spiSe na rychlost

nacteni fotografii nez na kvalitu.

Obrazek 3: Roziezani grafického navrhu

"W bota i o {dolni-menu,RGB/8) ] =10l x|
»» Vie piijemné ma u nas zelenou |
01/01/2007
Mové zrekonstruovany hotel rodinného typu je umistén v krdsném a klidném prostfedi na zaéatku Prostary aredlu hotelu jsou
kifivakldtskich lesd. Od centra Prahy je vzdélen neceljch 25 km a v jeho blizkosti {cca 15 km) se vhodné pro pofadani svateh,
nachazi wyznamnd mista jako napf. letisté Ruzyné, mésta kKladno, Rakovnik, Beroun a hrady vedirkd, podnikovich setkani,
Karlstéjn a Kfivoklat, pofddani zahradnich slavnosti a
prezentace firem. pofadani
zahradnich slavnosti a prezen-
Hotel svaji polohou a atmosférou je “odzou klidu a pohody®, K hotelovému aredlu patfi tenisovy tace firern pofddani zahradnich
kurt, viced&elové hifisté {nohejbal, volejbal atd.), venkowvni bazén a lanové centrum. Okali je jaka slavnosti a prezentace firem.
i rené pro turistiku & projizdku na horském kole, Na své si pfijdou i rybari & milovnici Jizdy na
. Aredlu dominuje nadhernd zastFeZena zahradni pergola pro 90 osob (k sezeni ) s ekologickym
zahradnim grilern, krberm a udirnou. 01/01/2007
Prostary aredlu hotelu jsou
vhodné pro pofadani svateh,
Frostory areslu hotelu jsou vhodné pro pofddani svateb, vedirkd, podnikovich setkani, pofadani vedirkd, podnikovich setkdni,
zahradnich slavnosti a prezentace firemn, pofadani zahradnich slavnosti a
prezentace firemn,
100% | (5 Dok 1,66 ME/56,2 ME > 4
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4. Vytvoreni HTML Layoutu a CSS stylu

Layout je rozvrzenim stranky. Udrzuje jeji logickou organizaci nejen pro pocitac, ale také
pro uzivatele. UZivatel vnima jednotlivé Casti stranky jako logické celky — napf. logo,
navigacni panel, vlastni obsah, paticku a dalsi. Kazdy tento celek by mél mit svou stalou
pozici, aby jej mohl uzivatel snadno, rychle a bez problém{ najit ocima, kdykoli potfebuje.

Existuje nékolik moznosti tvorby Layoutu — ramcovy, tabulkovy a DIV/CSS Layout.

4.1. Ramcovy Layout

Ramcovy Layout je nejstarsi zplisob organizace webové stranky, presto je dodnes k vidéni
na mnohych strankach. Zakladem je ramcova struktura, ktera napriklad definuje, Ze
navigacni panel bude v hornim nebo levém zizeném ramu a po kliknuti na polozku
v menu se nacte pozadovana stranka v hlavnim ramu. Tato myslenka je velice zajimava a

poskytuje hned nékolik vyhod:

e Navigacni panel je stale na stejném misté a to i pfi rolovani v hlavnim ramu.
Z(Qstava tedy stale na ocich.

e V pripadé nutnosti pridani ¢i odebrani polozky z navigacniho panelu, staci zasah
do jediného souboru. Toho Ize vSak dosahnout i pomoci PHP jazyka.

e Uzivatel si mdze velikost ramcd snadno uzpdsobit svym potfebam. Tedy pokud

tato funkce neni ve zdrojovém kddu zakazana.

Ramcovy Layout ma i své nevyhody:

e Neni mozné vytvorit odkaz na konkrétni stranku z této webové prezentace. Neni
tedy mozné ulozit konkrétni stranku do oblibenych nebo ji nastavit jako domaci
stranku.

o Neékteré vyhledavaci roboty neindexuji rdmcové Layouty.

e Fulltextové vyhledavace, které indexuji obsah jednotlivych rdmci, pak vytvareji
odkaz pfimo na dany ramec, na konkrétni stranku. UzZivateli, ktery klikne na tento
odkaz, se pak nenacte ramcova struktura, takze nevidi ostatni ramce a tim ani
navigacni panel, coz snizuje celkovou pouzitelnost stranek.

e Pri tisku mohou nastat potize. Mnoho uzivatelli neni schopno v prohlizeci nastavit,

ktery ramec chce tisknout.
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eV navigaCnim panelu neni mozné bez pouZiti Flashe nebo JavaSciptu oznacit

aktivni odkaz, protoze se jedna stale o stejnou stranku.

Pro nékteré specialné strukturované webové prezentace mlze byt ramcovy Layout velice
vyhodnym. Avsak pro bézné webové prezentace jiz dnes neobstoji a proto se také od jeho

pouzivani ustupuje.

4.2. Tabulkovy Layout

DalSi moznosti, jak vytvorit Layout pro webovou stranku, je vyuziti tabulek. Tedy spiSe
nez o vyuziti se jedna o zneuzti, jelikoZz tabulky nejsou ze své podstaty urceny pro
rozvrhovani stranek. PGvodné mély slouZit jen pro usporadani a korektni zobrazovani dat
tabulkového charakteru. Nicméné nez se rozsifily prohlizece s podporou CSS pozicovani,
byl tabulkovy Layout jedinou moznosti, jak umistit jednotlivé bloky stranek vedle sebe.
Zejména proto se stal velmi popularnim a stale se v hojné mire vyuziva. Tabulkovy Layout
ma ale i dalSi vyhody:

e Prace s tabulkami umoznuje diky své jednoduchosti i méné zdatnym &i zacinajicim
webdesignerlim tvorit pomérné slozité webové struktury.

e Pri nespravném nastaveni nékterych hodnot se tabulkovy Layout nerozpada, ale
ostatni buriky se prizplsobi, a nebo danou chybu internetovy prohlize¢ umi
opravit a zobrazi tak vSe ve spravné strukture. Navic je mozné chybné nastaveni
v tabulce velice snadno odhalit — staci zapnout zobrazeni okrajl a hned je patrné,
kde je struktura tabulky narusena nebo ktery objekt roztahuje buriku nespravnym
smérem.

e Tabulky poskytuji Siroké moZnosti vyuziti a to vSe velmi jednoduchou cestou.
Nékteré funkce dokonce i dnes nemaiji svij ekvivalent v CSS pozicovani. V CSS
napriklad neni mozné zarovnavat objekty ve vertikalnim sméru. Tuto funkci je
proto nutné obchazet slozitymi procedurami ¢i jinymi triky.

e Tabulkovy Layout je pro vétSinu internetovych prohlizecd univerzalni. Kazdy
internetovy prohlize¢ umi interpretovat (a to dokonce i velmi staré prohlizece)
tabulkovy Layout a diky tomu se struktura stranek zobrazuje ve vSech prohlizecich

stejné.

Nic neni dokonalé a ackoliv to nemusi byt na prvni pohled patrné, ma i tabulkovy Layout
fadu nevyhod:
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e Neuspornost kédu. Pro kazdy radek tabulky je nutné vlozit kéd TR TD TD TD
TD... Zejména proto ziskal tento Layout privlastek viakovy.

e Vzhled stranky je zavisly na zdrojovém kodu. V dnesni dobé je pozadovano
vzajemné oddéleni kddu vyznamové spjatého s obsahem od kodu, ktery se tyka
vyhradné vizualniho zobrazeni v prohlizeci. Tabulka vSak vyznamné ovliviuje
vzhled stranky a proto by neméla v HTML byt obsazena.

e Problémy s validitou. Nékteré atributy jsou vnimany oficialnim validatorem jako
chybné. Jedna se napriklad o pouziti atributu ,Height” uvnitf bunky (cely kéd pak
mdZe vypadat takto: <7D height="25*>text</TD>).

e Pomalé nacteni. Informace z tabulkového Layoutu se zobrazi teprve az po nacteni
celé tabulky. V dnesni dobé rychlych internetovych pfipojeni to neni sice az tak

velky problém, nicméné nevyhoda to je.

Rada vy3e vypsanych nevyhod se da z jisté ¢asti omezit vyuZitim CSS styl@. To samé plati
i 0 nevalidnich atributech, jejichz pouziti je mozné jednoduchymi triky obejit a dosahnout

tak pfi zobrazovani stejného efektu.

4.3. DIV/CSS Layout

V dnesni dobé se jedna o velice moderni zplsob pojeti Layoutu webové stranky. Obsah se
vklada do elementl DIV, pficemz pozicovani se provadi pomoci CSS — tzv. CSS
positioning [21]. Samotné pozicovani boxd je pomérné sloZitou technikou a vzhledem
k absenci nékterych funkci, kterymi obstojné disponuje vyse uvedeny tabulkovy Layout, je
vyuziti spiSe pro zkusené webdesignery a odborniky z této oblasti. Do kazdého elementu
DIV je mozné vlozit atribut ,class” nebo ,ID”, ktery je nadefinovan v CSS stylu. Atribut
»Class” se pouzivd pro opakujici se bloky a atribut ,ID” se pouzivd na strance vzdy
jednou. Hodi se tedy pro jedinecné boxy jako je hlavni menu. Nadefinovat je mozné
prakticky vSechno. Od barvy pozadi, pres tloustku ramecku az po zarovnani bloku. Mezi
hlavni vyhody tohoto pojeti Layoutu patfi:

o Uspora zdrojového kédu. Kéd je prehledny a stru¢ny, diky ¢emuz se stranka

nacita rychleji.
e Vzhled, ktery je definovan v CSS stylu je oddélen od obsahu, ktery je v HTML.

e Pomoci CSS styll se daji vytvaret velmi slozité webové struktury.
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Editaci vzhledu stranek je mozné provadét jedinym zasahem do externiho
souboru s CSS styly a zména se projevi na vSech strankach, kde je obsazen
modifikovany atribut.

Layout vytvoreny timto zplisobem se nacita postupné. Internetovy prohlizec tak
reaguje témér okamZité po kliku na odkaz.

Zména vzhledu dle platformy. Tato vlastnost je velice vyznamna, nebot’ pomoci
nékolika CSS definic je mozné nastavit, jakym zplsobem se bude stranka
zobrazovat na klasickém monitoru, jakym zplisobem na mobilnim zafizeni a nebo
jak ma ke strance pfistupovat tiskarna. Pomoci DIV a CSS styl{ je mozné nastavit
tisknutelné a netisknutelné oblasti, ¢imz usetfime leckterému méné zkusenému

navstévnikovi spousty starosti.

Druha strana mince - nevyhody:

NeUplInd podpora ze strany internetovych prohlizecl. Navic dodnes neexistuje
Zadny prohlizeC, ktery by pIné respektoval oficialni W3C normy. Kazdy prohlizec
pristupuje k CSS svym vlastnim zplsobem, coZz mdze byt v dnesni dobé pfi
existenci desitek rliznych pouzivanych internetovych prohlizect celkem problém.
Ma-li se webova stranka zobrazovat pod kazdym vyznamnym prohlize¢em stejnym
zplsobem, je webdesigner postaven pred skutecné velmi obtizny Gkol. Vice se
této problematice budu vénovat v kapitole testovani.

Neexistence nékterych podstatnych vlastnosti v CSS, kterych je zapotfebi zejména
pfi pozicovani boxl. Ze zdroji se mi bohuzel nepodafilo zjistit, pro¢ tomu tak
vlastné je. Pouze se domnivam, Ze W3C zifejmé nema zajem na podporovani
sloZitych webovych struktur. A nebo se jedna o nedbalost?

Neprehlednost CSS kdédu. Zatimco v pripadé tabulkového Layoutu je pfi
nahlédnuti do zdrojového kddu hned patrné, jak jsou které viastnosti nastavené,
u DIV/CSS Layoutu tomu tak neni. Chce-li webdesigner zjistit, jaky zplsobem
stranka vlastné funguje, je nucen neustale prepinat mezi zdrojovym kédem HTML
a vyhledavat jednotlivé tfidy v CSS kodu a nasledné si davat vSe dohromady.
Obecné se da nadnesené fici, Ze se ve zdrojovém kodu webové stranky vyzna

pouze jeji autor.
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4.4. Volba Layoutu pro Areal Botanika

Pro tento projekt jsem zvolil DIV/CSS Layout. Nejen proto, Ze se jednd o moderni
koncept, ale zejména z dlivodu snadné SEO optimalizace, které bude webova stranka
v poslednim kroku podrobena. Pfi programovani Layoutu byl vytvofen hlavni box, ktery
byl umistén na stfed stranky. Do néj byly vlozeny dalSi boxy s relativnim pozicovanim,
které byly naplnény pripravenou grafikou. Jednotlivé styly byly viozeny do externiho
souboru, ktery byl v hlavicce HTML stranek napojen na webovou stranku.
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5. Flash animace

Macromedia Flash® je ndstroj vyvinuty spolecnosti Macromedia (dnes jiz slou¢ena s firmou
Adobe), s jehoz pomoci je mozné vytvaret vektorové animace, které navic mohou byt i
ozvucené. Vzhledem k tomu, Ze Flash pouziva pro vytvareni a zobrazovani grafiky vektory,
je pfimo predurcen pro pouziti na webovych strankach. Vyhody vektorové grafiky oproti
bitmapové jsou zfejmé. Vektorové vytvorenou grafiku je mozné zmensovat a predevsim i
zvétSovat bez jakékoliv ztraty kvality. Kazda takto vytvorena grafika je vymezena nékolika
body, které tvori urcité obrazce. Chceme-li zménit velikost vytvorené grafiky, vektory se
na novou velikost automaticky prepocitaji a ve vysledku se grafika zobrazi ve stejné
kvalité jako pred zménou velikosti. Dalsi vyhodou je, Ze vektorova grafika je oproti

bitmapové grafice velice Usporna na datovou velikost vysledného souboru.
Mezi hlavni vyhody programu Macromedia Flash patfi:

e Datova velikost vysledného souboru, ktera je nékolikanasobné nizsi nez v pripadé
bitmapové grafiky.

e V dnesni dobé je Flash podporovan vsemi hlavnimi prohlizeci.

e Vysledny soubor je mozné uzamknout a tak se nikdo nemdze dostat do
zdrojového kddu a odcizit jej, jako je tomu z nepochopitelnych divodd napfiklad
u HTML.

e Snadna a intuitivni prace s timto nastrojem.

e Ackoliv je Flash urcen vyhradné na vytvareni vektorovych animaci, neni problém
importovat i bitmapové obrazky a dale s nimi pracovat ¢i kombinovat je
s vektorovou grafikou.

e Existuje rada pluginli (pfidavnych nastrojd) s kterymi je mozné prevadét 3D
animace do Flashe.

e Streaming — Flash animaci je mozné spoustét pri sou¢asném stahovani souboru
s animaci a tak zabavit uzivatele pri stahovani jednoduchou animaci — tzv.

preloader.

Zakomponovani Flash animace do webové prezentace je vyborny zplsob jak oZivit jinak
statickou a nezajimavou stranku. Ackoliv jsou Flashové animace mnohymi webdesignery

kritizovany zejména pro svoji nevhodnost pfi SEO optimalizaci, domnivam se, Ze pfri

! Adobe : Flash [online]. 2007 [cit. 2007-03-05]. Dostupny z WWW: <http://www.adobe.com/products/flash/>.

26



5. Flash animace Tvorba firemni webové prezentace

pouziti v rozumné mife a na spravném misté nemdze strance uskodit. Naopak se stranka

stava pro navstévnika zZivou a zajimavou a mlze ho positivné naladit.

Pfi tvorbé Flash animace s pouZitim bitmapovych obrazkd by mél webdesigner dbat
predevsim na velikost vysledného souboru, protoZe dlouho se nacitajici animace mdze byt

pro navstévnika vskutku obtézuijici.

Nastroj Macromedia Flash byl pouZit pro vytvoreni animace (Slideshow) v horni Casti
stranek Aredlu Botanika. Samotné praci ve Flashi predchazely pripravné prace v programu
Adobe Photoshop, kde byla kazda fotografie upravena na pozadovanou velikost a

vyexportovana ve formatu JPG pfi nastavené kvalité na 70%.

Jelikoz neni predmétem této prace rozebirat jednotlivé funkce programu Macromedia
Flash, pouze stru¢né popiSu, jak prace probihaly. Velikost dokumentu byla nastavena na
805*165 px pri zobrazovani 25-ti FPS (snimk{ za vtefinu). Snimkovani je jedna z hlavnich
véci, které je tfeba nastavit. Automaticky byva nastaveno 15 FPS. Pfi ponechani tohoto
nastaveni neni animace plynuld, zobrazuje se trhan€, a kazi tim cely dojem z jinak tfeba
vynikajici animace. Lidské oko je nedokonalé, staci prenastavit snimkovani na 25-30 FPS,
aby animaci vnimalo plynule. S pouzitymi FPS se to samozfejmé nesmi prehanét, protoze

¢im vice FPS, tim se stava animace po vyexportovani datoveé objemnéjsi.

Predem pfipravené fotografie byly postupné vkladany do jednotlivych vrstev a nastrojem
Motion Tween byl nastaven smér pohybu, kterym se bude kazda fotografie v pribéhu

animace ubirat.

Pfi exportovani animace do souboru animace.swf byla nastavena kvalita na 75% a
zdrojovy kdéd byl pod heslem zamknut jako ochrana proti pfipadnému zcizeni. Datova
velikost vysledného souboru byla 140 kB, coz znamend ze se uzivateli pouzivajici
modemové pripojeni o rychlosti 56 kB/s celda animace stahne za 29 vtefin. Ovsem diky
streamingu se animace zacne zobrazovat jiz po 10-ti vtefinach a v prlibéhu pfehravani se

nacte zbytek animace.
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6. Dokoncovaci prace

6.1. Testovani Layoutu

Vytvoreny Layout, ktery ma slouzit jako HTML Sablona, je nutné pred sazbou textu a
fotografii peclivé otestovat v dostupnych internetovych prohlizecich. Témér kazdy
internetovy prohlize¢ zpracovava zdrojovy kéd stranky trochu jinak a tedy i stranky jinym

zpldsobem zobrazuje, ¢imz mlze dojit k deformaci celého designu.

Z vlastni zkuSenosti doporucuji nainstalovat si i méné pouzivané prohlizece Mozilla a
Opera, které se snazi pfi zobrazovani stranek postupovat dle oficialnich W3C standardd, a
pfi prlibézné kontrole v téchto prohlizeCich postupné programovat Layout. Takto vznikly
Layout je po jeho dokonceni dale nutné podrobit kontrole v nejpouZivanéjsSim
internetovém prohlizeCi a tim je Microsoft Internet Explorer (dale jen MSIE). Pri
obraceném postupu, kdy by byl Layout programovan za priibézné kontroly v MSIE, by se
vysledny Layout mohl pfi kontrole v Mozille dramaticky rozpadnout a bylo by nutné
vétSinu CSS styll prepsat. Tato chyba je zplsobena ,Spatnou interpretaci” vlastnosti width
v kombinaci s vlastnostmi padding a border v MSIE. Zamérné jsem Spatnou interpretaci
uved! v uvozovkach, protoze se domnivam, ze interpretace vyse uvedené vlastnosti je vice
pouzitelna a logicka tak, jak ji podava MSIE. Nicméné dle oficidlnich W3C standardd tomu
tak neni. Touto problematikou se zabyva zajimavy clanek na internetovém serveru
Interval [11].

Vytvoreny Layout také doporucuji vyzkouset v MSIE verze 5, kterd se co do zobrazovani
chova v nékterych pripadech velice odliSné oproti verzi 6. O nedavno publikované verzi

MSIE 7 radéji ani nemluvim.

Jak tedy vytvaret Layout webové stranky tak, aby se zobrazoval v kazdém internetovém
prohlizeci stejné? Je feSenim programovat pro kazdy prohlizeC jiny Layout? Ackoliv to
nemusi byt na prvni pohled zfejmé, stoji programator Layoutu pred sloZitym ukolem.
Existuje fada webovych stranek, ktera skutecné detekuje prohlize¢ a jeho verzi a podle té
zobrazi prislusny zdrojovy kod. Toto reSeni je velice pracné a nakladné a nepocita
s pfichodem novych verzi prohlizecli, které se v takovém kodu mohou zachovat
nepredvidatelné. Osobné se priklanim k varianté, ktera byla také pouZita pri programovani
Layoutu pro web Aredlu Botanika. A tim je vytvoreni jedné univerzalni varianty Layoutu,
ktera se bude ve vSech prohlizecich zobrazovat stejné nebo alespori podobné. Vytvoreni
takové varianty mlze byt u sloZitéjsich struktur Layoutu velice pracné, zejména pro
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zacatecniky. Je tfeba védét, které funkce nepouzivat nebo jak pomoci CSS styll obejit
nékteré ,neresitelné” situace. Dobry zplsob, jak zvladnout tuto problematiku, je vyuZit

cizich zkuSenosti a nebo metoda ,,pokus - omyl” spolec¢né s dostatkem trpélivosti.

6.2. Sazba textu a fotografii

Dodané texty a fotografie se sazi do pripravené HTML Sablony. Tuto fazi jiz nelze
povazovat za pfiliS kreativni a jedna se spiSe o stereotypni praci. Nicméné existuji jista
pravidla a zasady, které je tfeba dodrzovat, nebot’ Spatné zpracovana sazba textu mdze

poskodit celkovy dojem z jinak tfeba vynikajiciho grafického prostredi.

Hlavnim pravidlem je dodrzovani typografickych zasad. Predevsim je nutné zachovavat
dostatecné velké odsazeni od textll a okrajl stranek nebo vlozenych fotografii v textu.
Text umistény v tésné blizkosti okraje stranky pdsobi vskutku nehezkym dojmem. Déle je
zapotrebi zvolit spravné zarovnavani textd. Pro vétsi textové bloky se hodi spiSe zarovnani
do bloku, pro mensi prostory pak spiSe zarovnani na nékterou stranu. Ddlezité jsou i
odstavce u dlouhych textd, kde by se jinak uZivatel pfi ¢teni mohl snadno ztratit. Pfi sazbé
textd je také ddlezité zachovat jednotny styl. Je nepfipustné, aby byl jeden odstavec
odsazen o jiny pocet pixell nez druhy, a nebo aby byl jeden odstavec zarovnan do bloku
a druhy zarovnan doleva. Pro kazdy dalsi odstavec musi byt pouzito stejného formatovani
jako pro predchozi a to plati i pro vSechny stanky webu, které také musi mit jednotnou

koncepci.

Pro sazbu textu u stranek Aredlu Botanika bylo zvoleno dostatecné velké odsazeni textu
od vsech okrajd. V hlavnim bloku urceném pro text bylo zvoleno zarovnavani do bloku a
pro vypis aktualit v Uzkém pravém bloku bylo zvoleno zarovnavani na levou stranu. Pro

vSechny stranky Arealu Botanika byl zvolen stejny styl formatovani textd viz obrazek 6.2.
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7. SEO optimalizace

7.1. Co je SEO?

Pozadavkem povéreného zaméstnance Aredlu Botanika bylo vytvoreni webové prezentace,
kterd méla byt nasledné optimalizovana pro vyhledavace. Nez se dostanu k samotné SEO

optimalizaci webu Aredlu Botanika, popiSu co vse tato problematika obnasi.

Internetové vyhledavace webovych portalll (jako je Seznam, Atlas, Centrum...) se
v dnesni dobé stale vice pouzivaji pro vyhledavani konkrétnich informaci. Témér kazdy
uzivatel pracujici s Internetem prisel nékdy do styku s fulltextovym vyhledavaéem. Prace
s nim je rychld a jednoducha a zrejmé také proto je v soucasné dobé tak popularni.
Ziskavani informaci z webovych portalll je tedy mozné dvojim zplisobem — pomoci

katalogu nebo fulltextového vyhledavace.

7.1.1. Katalogy

Odkazy v katalozich webovych portald byvaji clenény podle tématickych oblasti. Pod
kazdou hlavni tématickou oblasti byva nékolik dalSich podoblasti, které se mohou dale
vétvit. Uzivatel hledajici konkrétni informace miZze prochazet hierarchii katalogu az se
dostane k hledanému tématickému celku, obsahujici odkazy na prislusné webové stranky.
A nebo mlze ziskat informace pouzitim okénka pro vyhledavani odkazd v katalogu

zadanim jednoduchého dotazu.

Zaznamy se do prislusné tématické oblasti katalogu webového portalu vkladaji ruéné. Pri
vkladani odkazu je nutné vyplnit nékolik polozek jako je nazev stranek, kratky popis a
klicova slova. V katalogu se nesmi do stejné tématické oblasti vkladat webové stranky
s duplicitnim zdznamem. Obvykle ale byva dovoleno vkladat odkazy na podstranky
webové prezentace s unikatnim obsahem do jinych tématickych celkl. Kazdy vkladany
odkaz je kontrolovan a po jeho schvéleni, které trva povétSinou tyden az dva, se
zobrazuje v katalogu. Kontrola probihd u vétSiny portald automaticky nastavenym
programem. U nékterych portald (napfiklad Seznam.cz) provadéji kontrolu pracovnici,
ktefi kontroluji spravnost Udaji i vnoreni do tématickych celkd. V pripadé vloZeni do
Spatné tématické oblasti presunuji pracovnici odkaz do oblasti, kterd vice odpovida

charakteru stranek.
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Pfi vyhledavani v katalogu zadanim dotazu se porovnava zadany dotaz s URL stranek,
nazvem stranek, popisem, klicovymi slovy a s tématickou oblasti, do které je odkaz
vlozen. Na vysledek vyhledavani nema vliv obsah stranek, jakoz i technické zpracovani.

V jednotlivych tématickych oblastech se odkazy na webové stranky v posledni dobé radi
podle stejného pravidla jako pfi fulltextovém vyhledavani. Napriklad Seznam fadi podle S-
Ranku, Atlas fadi vysledky vyhledavani podle JyxoRanku a Centrum podle Morfeo Ranku.
Mensi portaly vétSinou nemivaji vlastni Ranky, ale pouZivaji ranking vétSich portalQ.
Ranking webovych stranek je v pravém slova smyslu popularita prislusnych stranek.
Ranking se vypocitava pomoci sloZitych algoritm@, kde hraji roli zpétné odkazy, kvalita

stranek aj. Vice se této problematice budu vénovat v kapitole PageRank.

Uvodni stradnka Aredlu Botanika byla vioZena do katalogl prednich Ceskych portal@

Seznam, Atlas, Centrum a Najdito a to s nasledujicimi Udaji:

e Tématicka oblast: Gastronomie a catering

e Nazev stranek: Areal Botanika

e Popis stranek: Cateringova spolecnost zajistujici veskeré spolecenské podniky -
recepce, bankety, svatby, firemni prezentace, soukromé i zahradni party. Akce
realizujeme v historickych objektech, firemnich prostorach i pod Sirym nebem.

e Kli¢ova slova: catering, gastronomie, restaurace, barbecue, hostina, oslava, raut,

svatba

Ostatni stranky (restaurace, sport, svatby, ubytovani) nabizejici doprovodné sluzby byly
vlozeny to prislusnych tématickych oblasti kvili zvySeni tématického pageranku, kterym se
budu podrobné zabyvat v kapitole 7ématicky pagerank, a také kvdli zvySeni poctu

zpétnych odkazd.

7.1.2.  Fulltextové vyhledavani

Fulltextovy vyhledavaC je program, ktery hledd a stahuje dokumenty pfistupné
v Internetu. Nejcastéji se jedna o webové stranky, textové dokumenty, PDF dokumenty a
jiné. Nalezené dokumenty indexuje (zpracovava a ukladd) do své databaze. VétSina

vyhledavacl prochazi cely dokument a proto se jedna o fulltextové vyhledavace.

Kazdy fulltextovy vyhledavacC se sklada ze dvou Casti. Prvni Casti je robot (také byva
oznacovan jako bot, spider nebo pavouk) jehoz Ukolem je hledat, zpracovavat a indexovat
nalezené dokumenty. Robot se pohybuje v Internetu naprosto sam dle svého uvazeni.
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Chovani robota je mozné ovlivnit pouze nastavenim prislusné hodnoty u konkrétni
stranky, které budto povoluje nebo zakazuje danou stranku indexovat. Vice se této
technice vénuji v kapitole robots.txt. Jinak je pohyb robota po strankach webu zcela
nezavisly na jakémkoliv nastaveni a neni mozné jej nijak ovlivnit. Robot si pamatuje, které
stranky navstivil a zaindexoval a taktéz je v jeho algoritmu naprogramovano, kdy se ma

opét vratit a zhodnotit obsah.

Druhou casti fulltextového vyhledavace je webové rozhrani uréené pro uzivatele, s jehoz
pomoci je mozné zadavat jednoduché i slozitéjsi dotazy. Zadany dotaz je porovnavan
s Udaji v databazi a uzivateli jsou vypsany vyhledané odkazy sefazené dle rankingu

stranek.

Pfi vyhledavani pomoci fulltextového vyhledavace jisté kazdého vlastnika webovych
stranek napadne, jakym zplsobem ¢i podle jakého pravidla jsou vysledné vypsané odkazy
fazeny. ProC jsou nékteré odkazy na prvnich pozicich a jiné az na nékolikaté strance? Je
jasné, ze uzivatel, ktery si necha vyhledat néjaké klicové slovo, bude prednostné klikat na
odkazy, které se mu pfi vysledcich vyhledavani zobrazi jako prvni a teprve potom se
mozna propracuje k druhé strance. A pravé otazce zplsobu fazeni ve vyhledavacich a

moznostech ovlivnéni vysledkd vyhledavani se budu zabyvat v nasleduijici kapitole.

7.2. SEM

Tim, jak zviditelnit webovou stranku ve vyhledavacich, se zabyva technologie Search
Engine Marketing, neboli SEM. Sklada se ze dvou cCasti, placené a neplacené. Kazda
varianta ma, jako obvykle, své vyhody i nevyhody. Pfi rozhodovani, kterou variantu zvolit
vzhledem k finan¢nim prostredkim, zalezZi predevsim na povaze webové stranky, ktera ma

byt zviditelnéna. Samozrejmé nejlepsiho efektu dosahneme kombinaci obou variant.

7.21. SEM - placena varianta

U placené varianty se odvadi urcity poplatek pfimo konkrétnimu vyhledavaci, ktery na
oplatku zviditelni pozadovany odkaz na webové stranky v jejich vyhledavaci na urcitou
Casovou periodu. MozZnosti zviditelnéni odkazu je v tomto pripadé mnoho a stale pribyvaji
nové. Je mozné si objednat zvyhodnénou pozici pfi vyhledavani klicového slova primo ve
vypisu stranek, po pravé strané ve specialnim vyhledavacem doporuceném boxu nebo
nade vSemi vysledky vyhledavani atd. Je jasné, ze ¢im vyhodnéjsi pozice pro odkaz, tim

bude portal poZzadovat vyssi poplatek. Vyhody této varianty jsou:
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Snadnost a rychlost. Placena varianta nevyZaduje Zadné zasahy do webové
stranky. Sluzbu zviditelnéni odkazu nabizi témér kazdy vyhledavaci portal. Jeji
objednani zabere jen nékolik minut a odkaz mdze byt zvyhodnén okamzité.
ZarucCeny vysledek. Po ¢asovou periodu, kdy se plati portalu za zviditelnéni odkazu
pri vyhledavani klicového slova, mame jistotu, ze se nas odkaz na webové stranky
bude zobrazovat na dohodnutém misté a pozici.

Nezalezi na obsahu a kvalité ani aktualizacich stranek.

Ceské portdly s vyhledavaci pozaduji za zviditelnéni oproti zahrani¢nim portaltm

pomérné malé ¢astky. Dovolil bych si tvrdit az neadekvatné malé k jejich prinosu.

Nevyhody:

Odkaz na webové stranky bude zviditelnén jen po ¢asovou periodu, kdy se bude
portalu odvadét poplatek. Poté se odkaz na prislusné webové stranky ztrati ve
zméti ostatnich odkaz.

Lokalni plisobnost. Tim, Ze se zaplati za upfednostnéni odkazu u jednoho
vyhledavaciho portalu neznamena, ze odkaz bude zvyhodnén i u jiného
vyhledavaciho portalu. Abychom docilili zviditelnéni odkazu na prednich ceskych
vyhledavadich, bylo by nutné u kazdého odvadét poplatek, coz by mohlo byt
financné vyclerpavajici.

Klicové slovo, pro které bychom chtéli ziskat zvyhodnénou pozici nemusi byt
zrovna volné. U silné konkurencnich slov mdze byt dlouhda, dokonce i

nékolikamésicni, fronta Cekatell.

Placend varianta je velmi mocny a rychly nastroj pro zviditelnéni jinak neznamych

webovych stranek. Je vhodna zejména pro nové, casové omezené Ci sezdnni webové

projekty. Dle mého nazoru je tato varianta vhodna i pro vSechny ostatni webové stranky,

které hledaji své odbytisté u potencialnich zakaznikl prochazejicich Internetem. Tedy

samoziejmé pouze za predpokladu, Zze jsou jejich majitelé ochotni zaplatit webovému

portalu poplatek.

7.2.2.

SEM - neplacena varianta - SEO

Druhou, neplacenou variantou, je Search Engine Optimization, neboli SEO. Podstatou SEO

je uzplsobeni jiz existujicich webovych stranek pozadavkdm a standarddm vyhledavacich

robotl. Vyhledavaci roboty prochazeji v urcitych Casovych intervalech webové stranky a
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dle nejrlznéjSich kritérii hodnoti jejich kvalitu. Kvalita je hodnocena jak po technické

strance, tak po strance obsahové. Vysledky pravidelnych vyhledavani jsou ukladany do

databazi, z kterych jsou potom zobrazovany uzivateldm. Optimalizované webové stranky

se stavaji pro vyhledavaci roboty CcitelnéjSi. Roboty jsou schopny je lépe posuzovat a

hodnotit jejich obsah a proto jim davaji lepsi hodnoceni. Pri fulltextovém vyhledavani jsou

pak tyto stranky fazeny pred stranky bez SEO optimalizace. Ackoliv za pouziti této

varianty neni nutné platit webovym portaldm zadny poplatek, je nutné viozit pocatecni

investice do optimalizace webové stranky, kterou midZe provést budto specializovana

firma a nebo webcoder. Vyhody této varianty jsou:

Globalni funkénost. Stranka podrobena SEO optimalizaci se bude zobrazovat ve
vSech vyhledavacich na lepSich pozicich.

Trvaly ucinek. Webova stranka se bude ve vyhledavacich zobrazovat stale na
lepSich pozicich. Jeji ucinek nezanikne jako v pripadé placeného odkazu.

V Ceské republice byla SEO technologie jesté donedavna velkou nezndmou, a
tedy se v mistnich vyhledavacich nevyskytuje pfilis mnoho webovych stranek,
které jsou optimalizované. Existuje velka pravdépodobnost, Ze po spravné SEO
optimalizaci se podafi pfislusné webové strance dostat na prvni pozice pfi

zobrazovani vysledkd fulltextového vyhledavace.

Nevyhody:

Spravna a komplexni SEO optimalizace mlze byt velmi nakladna. Vzhledem

k tomu, Ze tato technologie byla v nasich krajich jesté donedavna neznama, mize
byt problém najit solidni specializovanou firmu nabizejici tuto sluzbu.

Vysledek neni nikdy zarucen. Nikdo presné nevi, kromé samotnych programator(,
jakym zplisobem presné funguiji vyhledavaci roboti a jakym zplisobem hodnoti
konkrétni atributy webovych stranek. Vyhledavaci portaly tyto informace taji a do
budoucna tomu nebude zrejmé jinak. Webcodefi se mohou tedy jen domnivat a
stylem ,pokus - omyl” testovat, jak konkrétni atributy ovlivni vysledek pfi
fulltextovém vyhledavani. Je jasné, Ze tyto informace jsou velmi cenné a nikdo se
0 né nebude chtit délit s ostatnimi webcodery.

Nejen, Ze neni znamé, jak presné vyhledavaci roboty funguii, ale navic se jejich
chovani ¢asto méni. Triky, pomoci kterych bylo mozné dosahnout lepsiho
hodnoceni, mohou byt vyhledavacim robotem odhaleny a penalizovany. Proto je

nutné neustale sledovat jejich vyvoj a webové stranky Casto aktualizovat.
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e Nutné stalé aktualizace obsahu. Vyhledavaci roboty hodnoti téz, jak Casto je

obsah webovych stranek aktualizovan.

Jednim z pozadavk( spolecnosti Areal Botanika bylo optimalizovat vyhotovené webové
stranky pro fulltextové vyhledavace - SEO. Jejich hlavnim pranim bylo dostat stranky
aredlu do prednich pozic ve vyhledavacim portalu Seznam. Se zaméstnancem povérenym
spolecnosti Aredl Botanika jsme se dohodli na klicovych slovech a stru¢ném popise. Dilci

Upravy stranek jsou popsany v nasleduijicich kapitolach.
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8. Posouzeni prvka webové stranky vzhledem k SEO

Kazdy vyhledavaci robot se chova pfi hledani a indexovani webovych stranek trochu jinak.
Nicméné existuji jista pravidla, kterd jsou pro vSechny vyhledavaci roboty stejnd a ke
kterym by se mélo prihlédnout jesté pred samotnym programovanim webové stranky.
Soucasné vyhledavaci roboty vidi webové stranky podobné jako je tomu v textovém
prohlizeci Linx. S nékterymi technologiemi (Flash, JavaScript, rdmcova struktura webu...)
neumi pracovat a miZe se stat, Ze nebude zaindexovan cely web a nebo Ze budou
nékteré stranky oznaceny jako SPAM. Zda jsou zaindexovany vSechny stranky webu je
mozné zjistit prikazem site:arealbotanika.cz a vysledek porovnat s poctem existuijicich

stranek.

8.1. Macromedia Flash

Ucelem, vyhodami a nevyhodami flashovych animaci jsem se podrobné zabyval v kapitole

Flash animace. Nyni se budu zabyvat Flashem vzhledem k SEO optimalizaci.

Pro UCely SEO optimalizace je Flash zatim zcela nepouZitelny. Vyhledavaci roboti ho
neumeéji zobrazit ani precist a tak ho jednoduse ignoruji. Webové stranky, které jsou
kompletné naprogramované ve Flashi nebudou zaindexovany, protoze cely jejich obsah je
pro roboty neditelny. Stejné tak je velkou chybou pouzit Flash pro navigacni panel.
Vyhledavaci robot pfijde na Uvodni stranku, nenajde Zadné dalSi odkazy a ze stranky
odchazi. Ve vysledku je pak zaindexovana jen uUvodni stranka. Tomuto problému je mozné
predejit tim, ze se do stranek vlozi textové odkazy na podstranky webu a nebo vytvorenim

neflashové verze stranek.

V pfipadé Aredlu Botanika byl pouzit Flash pro vytvoreni interaktivni slideshow v horni
Casti stranek. Flashova animace zde nenese zadny informacni obsah, je zde pouze jako
graficky doplnék stranek, a proto je nepodstatné, ze budou vyhledavaci roboti animaci

ignorovat.

Vzhledem ktomu, Ze ne kazdy uZivatel ma na svém pocitadi nainstalovan program
Macromedia Flash Player! a Ze nemusi mit zdjem ho ani instalovat, je nutné webové
stranky pripravit i na tento pfipad. Flashova animace u webovych stranek Arealu Botanika

byla oSetfena vnorenym JavaScriptem, ve kterém je nastaveno, Ze v pripadé absence

! Adobe : Flash [online]. 2007 [cit. 2007-03-05]. Dostupny z WWW:
<http://www.adobe.com/shockwave/download/download.cgi?P1_Prod_Version=ShockwaveFlash>.
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Flash Playeru se ma zobrazit pouze obrazek nahrazujici Flashovou animaci viz obrazek
8.1.

Alternativou k Flashi je jazyk SMIL. SMIL, neboli Synchronized Multimedia Integration
Language, umoziuje vytvaret multimedidlni prezentace obsahujici plynulé animace
podobné jako Flash. Vznikl predevsim na zakladé absence moznosti vkladat multimedialni
prvky do HTML stranek a byl uznan jako dalsi standard vychazejici z jazyka XML W3C
konsorciem. Nejedna se pfimo o nastroj na vytvareni animaci nebo obrazku, ale o nastroj,

s jehoz pomoci je mozné multimedialni objekty vkladat do stranek.

Stejné jako Flash i SMIL pracuje s casovou osou, kde jiz hotovym multimedialnim
objektdim nastavuje drahu pohybu, kdy se ma ktery objekt zobrazit a kdy jej jiny objekt
zase nahradi. Vyhodou SMIL je jeho otevienost (neni zapotfebi zadného editoru) a také

perfektni kontrola nad vlastnostmi a drahami objektd.

SMIL nicméné neni v soucasné dobé pfilis rozsifeny a i jeho podpora ze strany zejména
starSich verzi internetovych prohlizecli znacné pokulhdva. Samotna integrace do HTML
stranky se také neobejde bez probléml. Pro spravné zobrazovani SMIL se nejcastéji

vyuziva technologie HTML+TIME! vyvijenou Microsoftem a dfivéj$im Macromedia.

8.2. JavaScript

JavaScript je velmi mocny, rozsifeny a zkusenymi webcodery oblibeny nastroj. Vyvinula ho
firma Netscape a jeho hlavnim Ucelem byla interaktivni prace na strané uzivatele bez
nutnosti odeslani stranky serveru k dalsimu zpracovani. Hlavni potenciadl tohoto
skriptovaciho jazyka vézi predevSim v dynamické praci swebovou strankou a ve
schopnosti ihned reagovat na chovani uzivatele. Prikladem jeho pouziti je napriklad
interaktivni objednavkovy formular, ktery pocita celkovou cenu v zavislosti na uzivatelem
zadavanych kusech vyrobkd. Stejné tak je velmi tézké predstavit si vysunovaci paletky

menu bez pouziti JavaScriptu.

Jedna se o sofistikovany nastroj urceny spise zkusenéjsim programatorlim z této oblasti.
Nutno dodat, Ze tento jazyk nebyl ve své kategorii jesté prekonan a v dohledné dobé asi

ani nebude.

! HTML+TIME [online]. 1998 [cit. 2007-03-28]. Dostupny z WWW: <http://www.w3.0rg/TR/INOTE-HTMLplusTIME>.
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Jeho hlavni nevyhodou, za kterou také byva Casto kritizovan, je fakt, Ze probiha na strané
klienta a ne na strané serveru. Skripty probihajici na strané klienta s sebou nesou jista
bezpecnosti rizika a néktefi uzivatelé proto mohou mit JavaScript vypnuty. V takovém
pfipadé se jim napfiklad nemusi zobrazit navigacni panel, ktery je pomoci JavaScriptu
naprogramovan. Pro takové uzivatele je vhodné vytvofit alternativni moznost feSenou

tfeba pomoci CSS.

Z hlediska SEO optimalizace se ovSsem jedna opét o nepodporovanou technologii.
Vyhledavaci roboty neuméji s JavaScriptem pracovat a proto ho ignoruji. V pripadé pouziti
JavaScriptu pro navigacni panel, kde se vysunuji paletky po najeti mysi na konkrétni
odkaz, se mizZe stat, ze vyhledavaci robot neprette odkazy v JavaScriptu a zaindexuje
pouze Uvodni stranku. DlleZité informace se pfitom mohou vyskytovat i na podstrankach,
které ovsem zlstanou robotim utajeny. Kazdy JavaScript je proto nutné vkladat do

externiho souboru a v hlavicce stranek jej napojit na HTML stranku timto pfikazem:

<script type=““ src=*“cesta k souboru“></script>

Na webovych strankach Aredlu Botanika se vyskytuje JavaScript hned dvakrat. V prvnim
pripadé je pouzit pro nacteni obrazkli odkazd z navigacnich panelll do paméti prohlizece.
Tato funkce zabezpeci, Ze po najeti mysi na kterykoliv odkaz v navigacnim panelu se
uzivateli zobrazi bez prodleni sekundarni obrazek simulujici rozsviceni polozky. Kdyby
nebyla pouzita tato funkce, mohlo by se i u vysokorychlostniho pripojeni k Internetu stat,
Ze by se uzivateli zobrazil sekundarni obrazek simulujici rozsviceni odkazu az po urcité
Casové prodlevé, kdy by se obrazek nacetl. A tim by mohl byt celkovy dojem z efektu
rozsviceni odkazu pokazen. Pouziti JavaScriptu je v tomto pripadé korektni reseni, které
vyhledavacim robotdim nedéla problémy a jelikoz se odkazy nachazeji v klasické textové
formé&, jsou schopny cilené stranky zaindexovat. Podruhé se JavaSkript vyskytuje
v druhém horizontalnim navigacnim panelu pro vyjeti paletky s dalSimi odkazy u polozky
»Sluzby”. Bylo nutné presvédcit se, zda vyhledavaci roboti jsou schopny zaindexovat i tyto
odkazy, protoZe se jedna o odkazy sméfujici na stranky s dllezitymi informacemi. Pro

jistotu byly vlozeny odkazy z vysunovaci paletky téz v textové formé.

8.3. Vstupni stranka

Vstupni stranka byva vétSinou uvitaciho charakteru a jejim cilem je zaujmout kazdého
nové prichoziho ndvétévnika. Casto byva doplnéna o obrazek, fotografii ¢ Flash animaci.

Nazory odbornikl na uvitaci stranky se velice lisi. Dle mého nazoru mlze byt pro
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specificky typ stranek vhodnym dopliikem. Uvitaci stranka m{ze byt také ucelna pro firmy,
které mohou pomoci animace prezentovat své produkty a udélat tak dobry prvy dojem.
Uzitetna mlze byt i u webd, kde existuje nékolik jazykovych mutaci a navstévnik si hned

na vstupni strance zvoli jazyk a nemusi hledat ikonku vlajecky po celych strankach.

Rozhodne-li se webdesigner zakomponovat vstupni stranku do webu, mél by pamatovat
na nékterd nepsana pravidla. Pfredné by méla kazda uvitaci stranka s Flash animaci
obsahovat moznost pro preskoceni animace. Ne kazdy navstévnik je ochoten cekat na
nacteni animace, pak ji celou shlédnout az do konce a ¢ekat na presmérovani. Zejména
pri opakovanych navstévach se stava vstupni stranka bez moznosti preskoceni obtézuijici.
Jestlize je na vstupni strance pouzita Flash animace, neméla by byt datové prilis velka.
Navstévnici jsou zpravidla netrpélivi a rozhodné nejsou ochotni cCekat na zdlouhavé

nacitani animace.

Pfi Uvodnich konzultacich o webovych strankach Aredlu Botanika byla téZz predmétem
diskuze uvitaci vstupni stranka. Povéfeny zaméstnanec si pral vytvorit vstupni stranku
s Flash animaci, ve které by se zobrazovaly fotografie z arealu a poté by se navstévnik
dostal na samotné stranky. Nicméné jsme po spolecné diskuzi dospéli k nazoru, zZe by pro
tento typ webovych stranek nebyla vstupni stranka vhodna, a ze animace s promitajicimi
se fotografiemi z aredlu se jiz zobrazuje v horni Casti stranek a jednalo by se tedy o

zbytecnou duplicitu.

Vnimani vstupni stranky vyhledavacimi roboty je rliznorodé. Néktery robot je schopen ji
preskoCit a bezproblémoveé pokracovat v indexovani webu, ovsem jiny robot mdze Gvodni
stranku vnimat jako SPAM a odmitne ji indexovat. Vstupni stranka totiz neobsahuje
dostatek kvalitniho obsahu. Pokud je na webu pouzita vstupni stranka s Flash animaci,

mély by byt ve spodni ¢asti stranek odkazy v textové formé na hlavni ¢asti webu.

8.4. Duplicitni URL adresy

Castou chybou webcoderl je vytvareni duplicitnich URL adres. Vétéinou se tak déje
z nevédomosti a nebo nepozornosti. Vyhledavaci robot chape nasledujici URL adresy jako

Sest rdznych stranek:

e http://www.arealbotanika.cz,
e http://www.arealbotanika.cz/,
e http://www.arealbotanika.cz/index.php,
e http://arealbotanika.cz,
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e http://arealbotanika.cz/,
e http://arealbotanika.cz/index.php.

VsSechny tyto adresy sméruji na stejnou stranku. Vyhledavaci robot je klasifikuje jako
stranky s duplicitnim obsahem a zbyte¢né mezi né rozdéluje PageRank. Pri vyhledavani se
pak zobrazi pouze jediny odkaz s délenym PageRankem. Proto je nutné po dokonceni
webovych stranek zkontrolovat vSechny odkazy a u odkazd sméfujicich na Gvodni stranku,
vlozit napevno  celou adresu -  vpripadé  Aredlu Botanika  tedy:

http://www.arealbotanika.cz/.

8.5. Validni HTML kéd

Dnesni internetové prohlizeCe jsou schopny zobrazit webovou stranku i se spoustou
zavaznych chyb ve zdrojovém kodu. Zpravidla se jednd o neuzaviené tagy, chybné
vnofené tagy, chyby v syntaxi atd. Nékdy aZ s podivem Zasnu, jak nevalidni stranky je

schopen internetovy prohlize¢ (zejména Internet Explorer) spravné zobrazit.

Webcoder by se mél snazit vytvaret validni zdrojovy kod. Nejen, Ze je to dobra zasada a
kazdy webcoder ze zdrojového koédu hned pozna, zda se jedna o zacateCnika nebo
profesionala, ale je to také slusnost vlci zakaznikovi, ktery plati za korektné vytvoreny
web. CimZ nevalidni web obsahujici chyby ve zdrojovém kodu jisté neni. Casto jsem se
také setkal s weby, kde byla validni Uvodni stranka, a doty¢ny webcoder samoziejmé
nezapomnél do paticky stranek vlozit ikonku interpretuijici validni web. OvSem pfi kontrole
validity ostatnich stranek webu vyslo na povrch, ze jedinou validni strankou webu je

stranka Uvodni a vSechny ostatni stranky obsahovaly spousty chyb.

Z hlediska SEO optimalizace je validita také jednou z podminek. Vyhledavaci roboty jsou
sice povétSinou vybaveny stejnymi funkcemi pro oSetfovani nevalidniho kodu jako
internetové prohlizece, ovéem do jaké miry jsou schopny tyto chyby oSetfovat, znamé

neni.

Z internetovych for a portald je mozné stahnout celou fadu HTML validatorl, které

zkontroluji zdrojovy kdd stranky, upozorni na pripadné chyby a daji doporuceni na opravu.
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Ovsem ne kazdy validator je schopen upozornit na vSechny podstatné chyby a proto je
nejlépe fidit se oficidlnim HMTL validatorem®.

Webové stranky Aredlu botanika byly také zkontrolovany a po opravé nékolika chyb je

web validni - http://validator.w3.org/check?uri=www.arealbotanika.cz viz obrazek 8.5.

8.6. Datova velikost stranek

Poslednim prvkem, na ktery by se nemélo pfi tvorbé webové stranky zapominat, je datova
velikost véetné pouzitych obrazkd a skriptl. V dnesni dobé disponuje vétsina uzivatell
vysokorychlostnim pfipojenim k Internetu. Nicméné stale existuje pocetna skupina
uZivateld pouzivajici k pfipojeni na Internet modem. Tito uzivatelé pocitaji kazdy kB a
mohou mit potize s nacitdnim neusporné (co do datové velikosti) vytvorené stranky.
Taktéz vyhledavaci roboty mohou stranku s nadmérnou datovou velikosti prestat stahovat

a zaindexovat tak pouze jeji ¢ast.

Datovou velikost webovych stranek je mozné snizit pouzitim externiho souboru s CSS
styly. Tento soubor se nacte do paméti internetového prohlizece pfi prvni navstévé webu
a pfi zobrazovani dalSich podstranek webu Cerpa prohlize¢ ze své paméti a nemusi jej
znovu nacitat. Totéz plati o externich JavaScriptech. Dale je mozné dosahnout datové
Uspory ukladanim obrazkl v uspornych formatech (jako je JPG a GIF). Jaka je celkova
velikost webovych stranek vcetné obrazk( a pouZitych skriptd je mozné zjistit napr.
z webovych stranek zabyvajicich se touto tématikou [22]. Pomoci tohoto nastroje je
mozné zjistit nejen celkovou velikost stranek, ale také je zde propocitano, jak dlouho bude
stranku nacitat uzivatel s modemem a jak dlouho uzivatel s pevnou linkou o rdznych

kapacitach.

' W3C : Validator [online]. 1998 [cit. 2007-02-14]. Dostupny z WWW: <http://validator.w3.org/>.
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9. Metody pro SEO optimalizaci

Metody, pomoci kterych je mozné optimalizovat webové stranky, se cleni do dvou
zakladnich ¢asti: On page faktory (faktory pfimo na strankach) a Off page faktory (faktory
mimo samotné stranky). Zavérem této kapitoly se zabyvam méfenim a interpretaci

vysledk{ optimalizace webovych stranek Arealu Botanika.

9.1. On page faktory

Jedna se o faktory, které se vyskytuji uvnitf stranky. Patfi mezi né titulek stranky,
nadpisy, odkazy, text stranky atd. NejdUlezit&jsi pti optimalizaci On page faktord webu je,
aby kazda stranka na webu byla unikdtni a aby byla optimalizovand. Nema cenu
optimalizovat pouze Gvodni stranku a ostatni stranky webu nechat zobrazovat ve stejném
stylu. Vyhledavaci roboty totiz hodnoti kazdou stranku samostatné. Pri fulltextovém
vyhledavani jsou potom schopny nabidnou uzivateli pfimy odkaz na spravné
optimalizovanou stranku webu. Tedy napriklad, budu-li vyhledavat pomoci fulltextového
vyhledavace koleckové brusle, nabidne mi vyhledavac¢ odkaz pfimo na konkrétni stranku
s nabidkou koleckovych brusli z celého webu, ktery se zabyva prodejem komplexniho

sortimentu sportovniho vybaveni.
Mezi jednotlivé On page faktory patfi (fazeno dle dlleZitosti):

o <title> — nadpis stranek,

e <h1> nadpisy,

e <strong>,

e Klicové slovo v <alt> tagu u obrazkd,

e <meta description> a <meta keywords>.

U jednotlivych tagll zalezi na jejich hustoté (jak Casto se na strance vyskytuji) a také jak

daleko od za¢atku stranek se vyskytuji. Cim blize, tim lépe.

9.1.1. Klicova slova

Vybér a implementace kliCovych slov je jednou z nejdllezitéjSich technik v SEO
optimalizaci. Fulltextové vyhledavae porovnavaji uzivatelem zadany dotaz s klicovymi
slovy na strance. Jestlize zadané klicové slovo na strance nenajdou, tak pochopitelné

danou stranku nezobrazi pfi vysledcich vyhledavani.
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Pfi fazeni vysledkll vyhledavani se znacnou meérou prihlizi k hustoté klicovych slov a
k jejich vaze. Vaha klicového slova je urcena jeho dllezitosti na strance. Napfiklad je-li
v titulku stranky pét slov, rozdéluje se dilezitost mezi téchto pét slov. Naopak, bude-li
v titulku pouze jediné slovo, bude pozivat plnou vahu. A tak je tomu i v meta description,
keywords a také u jinych tagd. Proto je dilezité pro kazdou stranku zvolit jedno primarni
klicové slovo, pro které bude snaha ziskat maximalni vahu, a dalsi tfi sekundarni klicova
slova, ktera budou mit mensi vahu. Plati zde totiz nepfima Uméra mezi poctem klicovych
slov a jejich vahou. Nema smysl stranku optimalizovat pro 15 klicovych slov, protoze vaha
kazdého samostatného klicového slova bude tak mala, Zze bude pro vyhledavaciho robota

v podstaté nepodstatné.

V pfipadé Aredlu Botanika bylo plivodnim zamérem firmy vloZit vSechny nabizené sluzby
na jedinou stranku pod odkaz ,sluzby” a zvolit nékolik zastupnych klicovych slov pro
souhrn vSech nabizenych sluzeb. Toto feSeni by bylo z hlediska SEO optimalizace naprosto
nevyhovujici, protoZze by zastupna kliCcova slova zdaleka neobsahly vSechny nabizené
sluzby a navic by se délily o svoji vahu. Proto jsem spolecné s vysvétlenim nabidl
povéfenému zameéstnanci jiné reSeni, které se také nakonec zrealizovalo. Pro kaZzdou
nabizenou sluzbu byla vytvorena samostatna stranka, ke které bylo uréeno vzdy jedno
primarni klicové slovo pozivajici vysoké vahy, a dalsi tfi sekundarni klicova slova, pro ktera

byla stranka optimalizovana.

9.1.2. Vybér klicovych slov

Pri vybéru klicovych slov by se mél kazdy webcoder zamyslet nad tim, co asi zada bézny
uzivatel do fulltextového vyhledavace za slovo/a, kdyZ bude hledat danou sluZzbu nebo
vyrobek. Pfi vybéru se musi volit specificka slova, ktera co nejpresnéji popisi charakter
stranky. Napriklad kdyby bylo u webovych stranek Aredlu Botanika zvoleno pro sluzbu
nabizejici prostory pro firemni akce klicové slovo ,firemni akce”, mohlo by dojit
k mystifikovani uzivatele. Nebot' uzivatel, ktery vyhledava jako kliové slovo ,firemni
akce” hleda spise skolici firmu, ktera akci zfidi a ne prostory pro konani akce. Proto bylo
pro tuto sluzbu zvoleno jako primarni klicové slovo ,Prondjem prostor”, které je vice

specifické a ma vétsi vypovidaci hodnotu.

Dale je tfeba uvédomit si, ze bézny uzivatel neni zpravidla odbornik a tudiz nebude znat
odborné nazvy specializovanych sluzeb ¢i vyrobkd. Napriklad firma nabizejici vytvoreni
webovych stranek udéla lépe, kdyz optimalizuje stranku s nabidkou pro klicové slovo

»tvorba stranek” nez pro klicové slovo ,webdesign”, znamé spiSe mezi lidmi z oboru. P¥i
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vybéru klicovych slov je také tfeba dat pozor na skloriovani a mnozné Cislo. Vétsina

vyhledavaci totiz neumi slova odvozovat.

9.1.3. Nastroje pro zjistovani vyhledavanosti kliCovych slov

Existuje cela fada nastrojl pro zjiStovani, jaka kliCova slova se nejcastéji vyhledavaii.
OvSem vétSina téchto nastrojl je placenych a nebo pristupnych pouze za urcitych
podminek. Nejvice se mi osvédcil nastroj od Googlu — AdWords'. Pomoci AdWords je
mozné zjistit synonyma ke klicovému slovu a dale objem vyhledavani za minuly mésic a
konkurencnost kazdého klicového slova. Jedna se sice o Udaje ziskané z klik( na placenou
reklamu, nicméné pro zjisténi, zda se jedna o vhodné ¢i nevhodné klicové slovo naprosto

postadi.

Pro Aredl Botanika je hlavnim klicovym slovem ,catering”. Po zadani do AdWords jsem

obdrzel nasledujici vysledky:

Obrazek 3: AdWords

Typ shody:
¥ duben Objem Honkurence E

Klicova slova vyhledavani = inzerentﬁ_ : m
catering i Pfidat »
restaurant Pridat =
cafe restaurant | Pridat =
café restaurant | Pridat =
catering ostrava | Pridat »
club restaurant | Eridat =
czech restaurant | ] Pridat =
find restaurant Pridat =
food restaurant Eridat =
gate restaurant Pridat =
grand restaurant | Pridat =
hotel restaurant | Pridat =
in restaurant I Pridat =
landan restaurant [ Eridat =
main restaurant I [ Fridat =
park restaurant Pridat =
party catering Pridat =
restaurant at Pridat =
restaurant bar ] Pridat =
restaurant de | Eridat =
restaurant empire i Pridat =
restaurant menu [ Pridat =

! Google AdWords [online]. 2007 [cit. 2007-03-08]. Dostupny z WWW:
<https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal>.
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Z vysledkl je patrné, ze klicové slovo ,catering” je vhodné pouzit jako primarni a jako
sekundarni klicové slovo by bylo vhodné pouZit slovo ,restaurant”.

9.1.4. Konkurencnost klicového slova

Konkurencnost klicového slova znamena, jak moc je dané slovo vyuZivané na webovych
strankach. Konkurencnost se da zjistit zadanim pfislusného klicového slova do
fulltextového vyhledavace. Obvykle je vypsan kromé odkazl také priblizny pocet
nalezenych dokumentd, ze kterého je mozné usuzovat o konkurencnosti klicového slova.
Tento Udaj mlze byt vSak velmi zavadéjici. Vzdy je tfeba hledét na kvalitu vypsanych
odkazll. Jestlize webové stranky vypsané v prvnich pozicich nebudou obsahovat
optimalizaci pro vyhledavané klicové slovo, je mozné dané klicové slovo oznacit za malo
konkurencni. Existuje pak dost velkd pravdépodobnost, Ze po optimalizaci stranek na
prislusné klicové slovo se odkaz vyhoupne na predni pozice pfi zobrazovani vysledkd

vyhledavani.

V pripadé Arealu Botanika nema v soucasné dobé primarni klicové slovo ,catering” az tak
velkou konkurenci jak jsem plvodné ocekaval. SEO optimalizace webovych stranek by tak

mohla byt velice efektivni.

9.1.5. Stop slova

Jedna se o slova, ktera nemaji téméf zZadnou vypovidaci hodnotu. Nejcastéji se jedna o
spojky a predlozky. Patfi mezi né napfiklad: a, pred, nebo, i, v, nad...atd. Vyhledavaci
roboti je vétSinou ignoruji, nebot’ tato slova nemaji pro uzivatele zadny vyznam a jen by
se zbyte¢né zkomplikoval cely vypocet. Zda je dané slovo vyhledavacem ignorovano nebo
ne, je mozné vyzkouset jednoduchym dotazem. Napriklad pfi zadani ,Karel i Honza” do
vyhledavade Jyxo! se vypise hlaska ,Slovo i nenese piili§ informaci, z&asti jej ignoruiji.”.
Po testovani vyhledavace zadavanim rliznych dotaz{ jsem dospél k nazoru, ze vyhledavac
provadi rozhodnuti, zda bude slovo ignorovano, dynamicky a to podle druhu a velikosti
dotazu. Vyhledavac Jyxo stop slova zCasti ignoruje a tedy jejich pouziti nenese zadné
nevyhody. Jak je tomu u ostatnich vyhledavacli se mi nepodafilo zjistit. Nicméné zdroje
uvadéji, Ze by se webcoder mél vyhnout pouzivani téchto slov. Zejména v titulku stranek,

meta description a meta keywords. Vyhledavace, které stop slova neignoruji, totiz

! Jyxo.cz [online]. 2007 [cit. 2007-03-26]. Dostupny z WWW: <http://Www.jyx0.cz>.
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rozpocitavaji vahu mezi vSechna slova v daném elementu a tim zbytecné snizuji vahu

ostatni ddlezitéjSich klicovych slov.

9.1.6. Skodliva slova

Skodliva slova jsou slova, kterd jsou umisténa v nékterém z hlavnich elementd (title, meta
description, meta keywords...) nebo v URL adrese. Obecné Ize za né povazovat slova,
ktera snizuji hodnoceni dané stranky pfi zadani uritého dotazu. Bude-li napriklad uzivatel
zadavat do vyhledavace nazev nové pocitacové hry, bude hledat nejspiSe né&jaké
informace o této hfe nebo tfeba recenze. Nebude ovSsem pozadovat informace o prodeji a
moznostech koupé této hry. V tomto pfipadé budou Skodici slova — prodej, cena, nakup
atd. Vyhledava¢ se tak vzdy snazi uzivateli nabidnout presné to, co hleda. Slova
obchodniho charakteru jsou obecné Casto chapana jako Skodici slova, proto pfi jejich
pouzivani neni nikdy opatrnosti nazbyt. Obchodni ani jind slova nejsou vyhledavacimi

roboty interpretovana jako skodici slova, kdyz jsou obsazena pfimo v dotaze uzivatele.

DalsSim bodem skodicich slov jsou slova spjatda se sexem. Vyhledava¢ automaticky
prepoklada, ze pfi vyhledavani uZivatel nechce ziskat odkazy na pornografické stranky a

“vVv/s

V nékterych vyhledavacich dokonce nezobrazi odkazy na tyto stranky vibec.

Jako Skodliva slova jsou Casto povaZovany slova jako: katalog, seznam, blog, férum atd.
Zakladni myslenka fulltextovych vyhledavact tkvi v tom, Ze uZivatel chce svym dotazem
ziskat konkrétni stranku a ne katalog s dalSimi odkazy.

9.1.7. Bad traffic

PoCet uZzivatell, ktefi navstivi konkrétni stranky, neni tim nejlepSi ukazatelem, zda je
stranka spravné optimalizovana. Naopak miZze byt zcela zavadéjici. Je podstatné, zda
uzivatel nasel na pfislusnych strankach pomoci fulltextového vyhledavace skutecné to, co
opravdu hledal. Nema smysl optimalizovat stranky pro popularni klicové slovo, které
denné zadava do vyhledavace tisice uZzivateld, kdyz toto klicové slovo nijak nesouvisi
s obsahem pfislusného webu. Jestlize uzivatel klikne ve vyhledavaci na odkaz v domnéni,
Ze se dostane na webové stranky popularni hudebni skupiny a nasledné zjisti, Zze se ocitl
na strdnce zabyvajici se prodejem lyzarského vybaveni, bez jakéhokoliv uzitku pro
majitele webu odchazi. Dokonce mize byt touto mystifikaci znechucen a pristé jiz na

tento odkaz neklikne.
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Proto je tfeba, aby byly stranky optimalizované pro specificka klicova slova, ktera danou
stranku co nejlépe vystihnou a pfi jejichz vyhledavani nemlze dojit k tématické zaméné.

9.1.8. Dulezité HTML elementy a faktory na kazdé strance

Jednotlivé elementy a faktory jsou sefazeny podle dlleZitosti na webové strance.
<Title>

Nejddlezitéjsim a nejvlivnéjSim elementem webové stranky je bezesporu titulek. Narozdil
od ostatnich elementd je titulek pokladan za nejdllezité&jsi element stranek snad vsemi
vyhledavacimi roboty. Kazda stranka na webu by méla mit sv{j unikatni titulek, ktery co
nejlépe specifikuje konkrétni stranku. Umisténim vhodnych klicovych slov do titulku je
mozné rychlym a vyznamnym zplsobem zlepSit pozici stranek. Zejména toto pravidlo plati
u rozsahlych firemnich web(l. Velmi podstatné je také samotné umisténi klicového slova
v titulku. Cim prominentnéjsi (blize pocatku) umisténi, tim lepsi vysledek. Kazdy webcoder
se tak zde dostava do svizelné situace, kdy musi fesit, zda na prvni misto umistit nazev
firmy a nebo klicové slovo. Mnoho odbornikd ztéto oblasti tvrdi, Ze by méla byt
zachovana jista etika webu a nazev firmy by tak mél byt vzdy upfednostnén pred klicovym
slovem. Nicméné mnoho SEO optimalizaci posedlych webcoderd v soucasné dobé
rezignuje z tohoto pravidla a dava prednost klicovému slovu pred samotnou znackou.
Dokonce jsem se jiz setkal s weby, kde jejich autofi nechtéli snizovat vahu jednotlivych
klicovych slov a tak nazev firmy vypustili Uplné. Je ziejmé, Ze timto opatfenim tézi

z titulku maximum, ovSem za jakou cenu?

Christine Churchill: ,Pokud byste meli cas jen na jedno SEO opatreni na svém webu,

vénujte ho tvorbé dobrych titulkd stranek. ”

Andy Hagans: ,Element title zistava nejvyznamnéjsim on-page faktorem po néekolik

uplynulych let. ”

Klicova slova v textu stranky (uvnitf elementu <body>)

Je dllezité umistit klicova slova a fraze smysluplnym zplsobem do textu. Zalezi jak na
umisténi klicovych slov, tak na jejich variabilité. Je dllezité, aby se klicova slova objevila
hned na zacatku stranky co nejblize elementu body a potom také ke konci stranky.
Vyhledavaci roboti urcuji dlleZitost klicového slova podle hustoty vyskytu. Hustota vyskytu
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se vypocita jako podil poctu vyskytd klicového slova a poctu vSech slov na strance.
Optimalni hodnota této veliciny je pak mezi 3 - 7 %. Vzhledem ke stale vyssi
sofistikovanosti vyhledavacich robotl je nutné peclivé hlidat hustotu klicového slova,
protoze jejim premrsténim mize dojit k vyraznému snizeni rankingu. Néktefi odbornici se
domnivaji, ze vyhledavaci roboty pfi hodnoceni stranek pouzivaji tématickou analyzu,

kterd se provadi posuzovanim vztahu mezi obsahem stranek a klicovymi slovy.

<h1> nadpisy

Jedna se o nadpis s nejvyssi vahou, ktery se smi na strance opakovat pouze jednou. P¥i
vkladani klicovych slov do tohoto elementu je nutné, aby se shodovaly s tématem celé
stranky. OvSem je tfeba dat také pozor na to, aby se nadpis pfiliS neshodoval s titulkem
stranky a s textem odkazd. To by mohlo naopak poskodit ranking stranek. Svou dileZitosti
se element <h1> fadi dle vétSiny zdrojl hned na druhém misto za elementem <title>.
Nékteri odbornici tvrdi, Ze H nadpisim a jejich vyznamnosti jiZz odzvonilo a Ze jejich

pouzivani nevede k zadnému zlepseni hodnoceni.

Atributy alt a title u obrazkd

Pouziti klicovych slov do atributl alt a title u viozenych obrazkd také prispiva k celkovému
lepSimu hodnoceni. Nicméné primarni funkci atributu alt je strucny popis obrazku. Ten je
dllezity zejména pro uZivatele pouZzivajici mobilni zafizeni, uzivatele, ktefi maji vypnuté
zobrazovani obrazk{ a také pro zrakové postizené. Proto je ddlezité vhodnym zplisobem
zkombinovat klicové slovo s popiskem a to nejlépe u prvnich tfech obrazkd. Opét je
zapotrebi, aby klicova slova korespondovala s tématikou prislusné stranky a aby nebyly

vlozeny do vice jak t¥i alt atributd na stranku.

Element <b> a <strong>

Element <b> se pouziva pro vyznacovani v kodd stranek, zatimco element <strong> se
pouziva pro oznaceni dlirazu. Pouzivani téchto elementll ma jisty vyznam pro ranking
stranek, ovsem ne priliS vyznamny. Vyznacenim kliovych slov vtextu se dava

vyhledavacim robotlim na zfetel, Ze se jedna o dllezZita slova. Pfi analyze stranky tak
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mohou zvyraznéna slova ziskat vétsSi pozornost. Obvykle se pro zvyraziovani klicovych
slov pouZiva element <strong> a to tfikrat az pétkrat na kazdé strance, v mirné odlisnych

variantach.

<meta description>

Obsah tohoto elementu byva u nékterych vyhledavacl pouzivan jako popisek k odkazu.
S pomoci popisku je mozné do znacné miry ovlivnit a zaujmout navstévnika. Proto je
zapotrebi tvofit popisky smyslupiné a zajimavé. Pro kazdou stranku by mél byt unikatni
popisek obsahujici klicova slova souvisejici s tématikou prislusné stranky. Délka popisku

by neméla presahnout 250 znakd.

<meta keywords>

Tento element je kupodivu témér bezvyznamny. Z vyhledavacich robotd jej pouZziva jen

Yahoo. Nicméné jeho vyplnénim webcoder nic nezkazi.

9.1.9. Kili¢ové slovo pouzité vdoméné

Klicové slovo pouZité v nazvu domény by mélo byt oddéleno pomli¢kami, protoze jen tak,
je schopen jej vyhledavaci robot rozpoznat. Nazev domény by nemél byt dlouhy a nemél
by obsahovat pfilis mnoho pomléek. Je doporucené pouzivat jednu, maximalné dvé
pomicky. V opacném pripad€, by mohl vyhledavaci robot pochybovat o jeji dévéryhodnosti
a mohl by ji vnimat jako SPAM. Aby si doména ziskala na dlvéryhodnosti u vyhledavacd,
je také treba, aby byla dostatecné stara, tedy aby byla zaregistrovana pred dostate¢né
dlouhym obdobim. Odborné zdroje prikladaji prezenci klicového slova v ndzvu domény
vétSinou velkou ddlezitost. Navic presna shoda doménového jména a hledaného vyrazu
znamena, ze stranky vénuijici se této tématice byly zaloZeny jako jedny z prvnich a proto

je jim prikladana mimoradna dileZitost.

9.1.10. Kili¢ové slovo pouzité v URL adrese

Ackoliv neni ddlezitost kliCovych slov v URL adrese tak vyznamné jako pfi pouZiti pfimo
v ndzvu domény, stale se jednd o jednu ze zakladnich SEO metod hodné namahy

webcodera. Tato metoda podava velmi uspokojivé vysledky v Yahoo a je lepSi a
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prehlednéjsi pro navigaci uzivatele. Dalsi vyhodou pouzivani klicovych slov v URL adrese

je fakt, Ze pfi zobrazovani vysledk( vyhledavani se zobrazuji tato slova tu¢né.

9.2. Off page faktory

Jedna se o vSechny faktory, které se nevyskytuji na prislusné strance. Predevsim jsou to
odkazy, které sméfuji na tuto stranku. Nemusi se jednat jen o odkazy z cizich web, ale
také z ostatnich stranek daného webu. ZjednoduSené Ize fici, Ze ranking stranky je

souctem vsech odkazl s jejich dilezitosti, které na ni sméruiji.

9.21. PageRank

PageRank je komplexni hodnotici systém vyvinuty spolecnosti Gogole. Predevsim je to ale
hodnota, ktera specifikuje dClezitost kazdé stranky. Podstatné je, Ze PageRank se
vypocitava pro kazdou stranku zvlast' a ne pro cely web, jak se néktefi mylné domnivaji.
Tim, Ze odkazuje jedna stranka na druhou, dava ji nadnesené feCeno hlas, ktery zvysSuje
dllezitost stranky, na kterou se odkazuje. Hodnota pfichozich odkazd je rliznd. Pfi jejim
vypocitavani hraje roli dilezitost stranky (tedy PageRank), kterd odkazuje a dale pocet
odkazd na této strance. Obé tyto hodnoty jsou velice dileZité. Jestlize by byl PageRank
odkazujici stranky o nékolik Fadt nizsi nez PageRank stranky na kterou odkazuje, nemél
by jeji hlas téméf zadny vliv. Podobné je tomu s poctem odkazll na odkazujici strance.
Dilezitost dané stranky se rozpocitava mezi vsechny odkazy na strance a predava tak jeji
pomérnou Cast strankam, na které odkazuje. Cim vice odkazd na odkazujici strance, tim

mensi je prinos prichozich odkaz na strance, na kterou se odkazuje.

9.2.2. Méreni PageRanku

Existuje nékolik nastrojl, kterymi je mozné méfit PageRank stranek. Asi nejznaméjsi a
nejpouzivanéjsi je Google Toolbar. Je mozné si jej zdarma stadhnou v podobé
samoinstalacniho balicku a nainstalovat do Internet Exploreru. Google Toolbar zobrazuje
hodnoty od 0 — 10, kde 10 je nejvyssi hodnota, které je mozné dosahnout. Primérna
hodnota stranek, které je mozné dosahnout registraci odkazl do hlavnich ceskych

katalog( je 4.

PageRank 0 se zobrazuje u stranek, které jsou nové a vede na né malo odkazll. U nové
vzniklych webovych stranek, které jesté nejsou ani zaindexované, se povétSinou zobrazuje
»Not ranked”, coZ znamena, Ze pro né vyhledavaci robot jesté nestacil vypocitat spravnou

hodnotu. PageRank 0 se ale mize zobrazovat i u stranek starSich a jiz pIné
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zaindexovanych. Stava se tak u stranek, které pouZily nékterou ze zakdzanych metod a
jsou proto vyhledavacem penalizovany. Vice se zakdazanym metodam vénuji v kapitole

Zakazané metody.

Hodnota PageRanku zobrazena v Google Toolbaru je velice zjednodusena a jedna se o

pouhy odhad. Skute¢né hodnoty PageRanku se pohybuji v rozmezi 0 — 10 miliond bodg.

Tabulka se skuteCnymi body PageRanku:

Google Toolbar Skutecné hodnoty
0/10 0.15-0.9
1/10 09-54
2/10 54-324
3/10 32.4-194.4
4/10 194.4 - 1,166.4
5/10 1,166.4 - 6,998.4
6/10 6,998.4 - 41,990.4
7/10 41,990.4 - 251,942.4
8/10 251,942.4 - 1,511,654.4
9/10 1,511,654.4 - 9,069,926.4
10/10 9,069,926.4 - 0.85 x N + 0.15

Odborné zdroje uvadeéji, ze pro prevod hodnot se s nejvétsi pravdépodobnosti pouziva
logaritmické funkce. Z tohoto zjisténi a z vySe uvedené tabulky je ziejmé, Ze zvysit

PageRank stranky z hodnoty 5 na 6 je mnohem snazsi nez treba z 8 na 9.
Hodnoty PageRanku se prehodnocuji v pfiblizném intervalu 3-4 tydnd.

V dnesni dobé jiz neni PageRank hlavni a jedinou hodnotu, podle které radi vyhledavace
vysledky vyhledavani. Jeho dlleZitost je nizSi, protoZe vyhledavace prihlizi také ke
klicovym slovlim na strance, kvalité obsahu, aktualizacim, validité a spousté dalSich
faktorl. Nicméné se vyplati usilovat o co nejvyssi PageRank, nebot’ se stale jedna o
nejdllezitéjsi Off page faktor, ktery mlze ve spojeni s ostatnimi faktory vydobyt zase o

néco lepsi pozici.

Stranky Arealu Botanika maji hodnotu PageRanku ,Not ranked”. Jednd se o nové
spustény web a proto je to obvyklda hodnota. Po zaindexovani stranek a vypocitani
PageRanku by vzhledem k zaregistrovani odkaz( do cCeskych katalogd, mohla mit kazda

stranka hodnotu 4.
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9.2.3. Tématicky PageRank

Vzhledem k faktu, Ze se vyhledavaci roboty stavaji stale sofistikovanéjsimi, obycejny
PageRank, ktery pocita pouze kolik odkazli na danou stranku sméfuje, jiz nestacil. Proto
byl vyvinut tématicky PageRank, ktery bere v potaz také relevantnost kazdého odkazu
sméfujictho na danou stranku a podle obsahu této stranky jim pridéluje dlleZitost.

Odbornici se domnivaji, ze existuji dva hlavni pfistupy k tématickému PageRanku.

Prvnim pristupem je vypocet rankingu kazdé stranky s ohledem na obsah stranky, ktera
na ni odkazuje. To znamena, ze pro stranku ,Restaurace” webu Aredl Botanika bude mit
nejlepsi uzitek, vymeéni-li si odkaz s webem, ktery se zabyva restauracemi, degustatory Ci
podobnou tématikou. Ke zvySeni rankingu kazdé stranky pomaha registrace v katalozich
se stejnou tématikou. Jestlize se na strance vyskytuje vice témat Ci nabizenych sluzeb
jako je tomu u webu Arealu Botanika, vyplati se kazdou stranku zaregistrovat do prislusné
kategorie v katalogu. Nejen, Ze je mozné timto zplsobem ziskat vyssSi pocet zpétnych

odkazli, ale predevsim kazda stranka ziska odkaz ze stranek se stejnou tématikou.

Druhym pristupem je vnimani celého webu, jako tématického celku. Tedy napfiklad,
kdyby se na strankach Aredlu Botanika vyskytovalo slovo pocitac, které nema s celkovym
obsahem nic spolecného, dostalo by pfi vyhledavani nizsi hodnoceni, nez kdyby bylo
vyhledavano ve strankach zabyvajici se pocitadi.

9.2.4. BadRank

BadRank je jeden z mirnéjsich zplsobl penalizace vyhledavacim robotem. V podstaté se
jedna o snizeni rankingu postiZzené stranky o nékolik bod(, nékdy dokonce i na PageRank
0. BadRank nejcasté&ji vznika vyménami odkazl se strankami, které jsou penalizovany za
pouzivani nekalych technik. Pro snadné pochopeni této problematiky uvadim jednoduchy
priklad: Stranka XY, ktera je penalizovana za pouziti nekalych technik odkazuje na stranky
Aredlu Botanika. Odkaz ze stranky XY by sam o sobé jesté nestacil pro preneseni
BadRanku a to zejména z dlivodu, Ze neni mozné ovlivnit odkazy na odkazujici strance.
Ovsem v pripadé, Ze by cilova stranka Aredlu Botanika, na kterou stranka XY odkazuje,
obsahovala odkaz zpét na stranky XY, doslo by k pfeneseni BadRanku. Proto je dlleZité
pred vyménou odkazll sjinou strankou zjistit, zda nebyla penalizovana a jaky ma
PageRank. Kontrola stranek, se kterymi byly vyménény odkazy, by ovsem méla probihat
v urcitych Casovych periodach i po vyméné odkazl. Mlze se totiz stat, ze se stranky

dopusti nekalych praktik az po vyméné odkazd.
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9.2.5. Interni PageRank

Kazdy web skladajici se z vice odkazd je mozné naprogramovat takovym zplsobem, zZe
nékteré dllezité stranky webu budou poZivat vyssi PageRank na Ukor jinych stranek
webu, kde neni vysoky PageRank az tak ddlezity. Tato metoda je zaloZzena na samotné
podstaté PageRanku a tim jsou zpétné odkazy. Obrovskou potenci této metody vidim
predevsim ve varianté, kdy se presméruje veskery mozny ranking na Uvodni stranku.
Uvodni stranka s takto ziskanym vyrazné vys&im PageRankem mé daleko vétsi Sanci, Ze
pri zobrazovani vysledkd vyhledavani bude na vyssi pozici oproti weblim, kde tato metoda
pouZzita neni. Z Gvodni stranky se pak jiz navstévnik snadno dostane k ostatni strankam

webu se snizenym rankingem.

Varianta s presmérovanim rankingu na Uvodni stranku byla pouzita pro web Arealu
Botanika. Technicky bylo postupovano tak, Ze na Uvodni strance byly vytvoreny klasické

odkazy smérujici na ostatni stranky webu.
Klasicky odkaz: <a href=*restaurace.php* title=“restaurace“>restaurace</a>

Pouzitim klasického odkazu se prenasi pomérna c¢ast PageRanku odkazuijici stranky na
cilovou stranku. Pomérna cast se vypocCte jako PageRank odkazujici stranky déleno
poCtem klasickych odkazd na strance. V ptipadé€, Ze by byl PageRank odkazujici stranky
roven hodnoté 4 a na strance by byly Ctyfi klasické odkazy, pak by mél kazdy odkaz vahu
1. Na Uvodni strance by mély byt vSechny odkazy v klasické podobé, aby mohly byt

ostatni stranky webu zaindexovany.

Na vSech dalSich strankach byly potom pouzity presmérovaci odkazy na ostatni stranky,

kromé odkazu na Uvodni stranku, kde bylo pouzito klasické formy.
Presmérovaci odkaz: <a href="“presmeruj .php?odkaz=restaurace.php‘“>restaurace</a>

Stranka presmeruj.php obsahuje jednoduchy skript pro presmérovani na prisluSnou
stranku a dale obsahuje v meta tagu informaci o neindexovani této stranky a pro jistotu je
jesté v souboru robots.txt uvedena jako stranka, ktera se nema indexovat. Pouzitim
presmérovaciho odkazu se nebude délit PageRank mezi odkazy na strance a veskera vaha
odkazujici stranky bude kladena na jediny klasicky odkaz a tim je odkaz na Uvodni
stranku. Bude-li timto zplsobem oSetfena kazda stranka, nakumuluje se na Uvodni

stranku vSechen PageRank z internich odkazu.
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9.2.6. robots.txt

Tento soubor musi byt umistén v kofenovém adresari. Obsahuje seznam stranek, které
vyhledavaci robot nesmi stahovat ani indexovat. Kazdy vyhledavaci robot se nejdfive
podiva do souboru robots.txt a zjisti, které soubory nesmi stahovat. Pro web Aredlu
Botanika bylo zakdzano stahovat soubor presmeruj.php. Obsah soboru ma nasledujici
znéni:

User-agent: *

Disallow: /presmeruj.php

Prikazem User-agent: se nastavuje, pro kterého vyhledavaciho robota nize uvedené
pravidlo plati. Hvézdicka znamenad, Ze je toto pravidlo zavazné pro vSechny vyhledavaci
roboty.

Mlze se stat, ze néktery vyhledavaci robot nedopatfenim ¢i neznalosti souboru robots.txt
zaindexuje i stranky, které indexovany byt nemély. Pro tento pripad byl do hlavicky

stranky presmeruj.php vloZen jesté meta tag:

<Meta Name=*“ROBOTS* Content=“NOINDEX, NOFOLLOW®>

54



10. Metody pro SEQ optimalizaci Tvorba firemni webové prezentace

10. Zakazané metody

Jedna se o neetické techniky, které oklamavaji vyhledavaci roboty. Cilem zakdazanych
metod je snaha ziskat necestnym zplisobem lepSi postaveni pfi zobrazovani vysledkd
fulltextového vyhledavani. Vzhledem k stale vyssi sofistikovanosti vyhledavacich robot(
jsou schopny leckteré nekalé metody odhalit a doty¢né stranky penalizovat. Mezi

nejrozsirenéjsi klamavé techniky patfi:

e Klamna slova — na strance jsou vloZzena popularni klicova slova, ktera nemaji

s obsahem stranek nic spole¢ného.

e Opakujici se klicova slova — klicova slova se v textu opakuiji tfeba i desetkrat za
sebou. Nemaji zadnou informacni hodnotu. Snahou je ziskat maximalni vahu pro

dané klicové slovo.

e Neviditelny text — jedna se o text, ktery ma stejnou barvu jako jeho pozadi.
Navstévnik jej tedy nevidi. Obsahem textu byvaji klicova slova, pro ktera se autor

snazi ziskat vyssi vahu.

e Maly text — od jisté doby byl vyhledavaci robot schopen rozpoznat neviditelny
text a proto se zacala pouzivat tato metoda. Maly text je umistén obvykle na konci
stranky tak malym pismem, Ze je pro navstévnika necitelny a v mnoha pfipadech

si jej ani nevsimne.

e Cloaking — nebo-li podsouvani a vytvareni specialnich stranek pro vyhledavaci
roboty. Pro kazdého vyhledavaciho robota se vytvofi specialni stranka tak, aby ji
co nejlépe ohodnotil a zaindexoval. BE&Znému uzivateli se ovSem zobrazi zcela jina
stranka obvykle se spamovym obsahem. Tato metoda je hojné pouzivana u

erotickych stranek.

Ackoliv by se poufZiti klamavych technik mohlo zdat jako nejrychlejsi a nejucinnéjsi zplsob
zvySeni prestize stranek, nemusi tomu tak vzdy byt. Vyhledavaci roboty se stale vyvijeji a
je jen otazkou Casu, kdy budou schopny detekovat dfive neodhalitelné klamavé metody.
Odhaleni klamavé metody se mdZe webové strance stat osudnym (oznaceni za SPAM)

vV

vyhledavani.
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11. Méreni vysledka SEO optimalizace

Nejlepsim zplsobem, jak zjistit na kolik se SEO optimalizace povedla a na kolik byla
efektivni, je porovnani navstévnosti a na jaké pozici se zobrazuje odkaz pri vyhledavani
s pouzitim hlavnich klicovych slov pred SEO optimalizaci a po ni. Je zfejmé, ze je nutné
vyckat asi 3-4 tydny, nez vyhledavaci roboty pIné zaregistruji zménu a znovu propocitaji

PageRank kazdé stranky.

Existuje celd fada rlznych nastrojd, s jejichz pomoci je mozné podrobné sledovat
navstévnost stranek. Mezi nejpopuldrnéjsi se fadi Toplist' a Navrcholu®. Tyto nastroje je
mozné pouzivat zdarma. K jejich aktivaci staci jednoducha registrace a implementace
kdédu do sledované stranky. UZivateli jsou potom nabidnuty podrobné informace o
navstévnicich, odkud navstévnici prichazeji, kolik ¢asu na strance stravi, celkovy vyvoj

navstévnosti i s grafy a dalsi spousty dllezitych informaci.

Pro Areal Botanika byl zvolen nastroj Navrcholu a kdd byl implementovan do Gvodni
stranky. Povéfeny zameéstnance Aredlu Botanika tak mize jednoduchym zplsobem

sledovat vyvoj navstévnosti.

VySe uvedené webové nastroje vSak nejsou plné dostacujici. Napriklad nejsou schopny
odvodit pocet zakaznikl a konverzni pomér, ktery vyjadfuje (obvykle v procentech)
z kolika navstévnikd se stanou potencialni zakaznici. Tyto skutecnosti je mozné odvodit
pouze po analyze log souborli ukladanych na serveru. Analyzou log souborli je mozné
zjistit, odkud presné se navstévnik na web dostal, zda se pravidelné vraci, jaky je
konverzni pomér klicovych slov zadavanych do fulltextovych vyhledavacd a dalsi jiné
statistiky. Pro analyzu log soubor(l Aredlu Botanika je pouzivan program Weblog Expert?,
s jehoz pomoci jsou ziskavany jesté podrobnéjsi a presnéjsi statistiky nez v pripadé pouziti

webovych nastrojd.

! TOPIist [online]. 1997-2007 [cit. 2007-04-12]. Dostupny z WWW: <http://www.toplist.cz/>.
2 Navrcholu.cz [online]. 1998-2007 [cit. 2007-04-12]. Dostupny z WWW: <http://navrcholu.cz/>.
® Weblog Expert [online]. 2002-2007 [cit. 2007-04-28]. Dostupny z WWW: <http://www.weblogexpert.com/>.
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12. Dokonceni a instalace webu

Po dokonceni komplexni SEO optimalizace stranek webu Aredl Botanika byly stranky
umistény na testovaci prostfedi a byl informovan spolecnosti Aredl Botanika povéreny
zaméstnanec. Po tydennim zkusebnim provozu poZadoval povéreny zaméstnanec nékolik
Uprav v textech stranek a vyménu nékolika fotografii za jiné. Po spinéni tohoto pozadavku

prijal povéreny zaméstnanec cely web jako dokoncené dilo.

12.1. Instalace webu

Pro webové stranky Aredlu Botanika bylo nutné nejprve zaregistrovat doménu
arealbotanika.cz a soucasné objednat webhosting. Po predchozi dobré zkusenosti s firmou

Forpsi!, jsem povéfenému zaméstnanci doporudil vyuZit jejich sluzeb.

Povéreny zaméstnance schvalil firmu Forpsi jako poskytovatele webhostingové sluzby a
registratora domény arealbotanika.cz. Po odeslani objednavky a zaplaceni faktury za
doménu i za webhostingové sluzby byl ziskan FTP pristup k webhostingu. Pomoci
programu Windows Commander? a FTP protokolu byly webové stranky nakopirovany na
webhostingovy prostor domény arealbotanika.cz. Po otestovani funkénosti byl informovan
povéreny zaméstnanec, ktery cely web vyzkousel, zkontroloval a nasledné potvrdil jeho

plnou funkénost. Timto byl cely projekt Areal Botanika uspésné dokoncen.

! Forpsi.com [online]. 2003-2007 [cit. 2007-04-18]. Dostupny z WWW: <http://www.forpsi.com/>.
% Total Commander [online]. 1996-2007 [cit. 2007-04-18]. Dostupny z WWW: <http://www.ghisler.com/>.
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13. Zaveér

Webové stranky se v soucasné dobé staly nejpouzivanéjsSim nastrojem pro Sifeni
informaci. Existuji miliony webovych stranek komercniho i nekomercniho charakteru a
jejich pocet stale narlsta. Vzhledem k obrovskému mnozstvi uZivateld Internetu a
variabilité internetovych prohlizecd je dllezité zachovavat jisté standardy a techniky

vyvoje webovych stranek, které zarucuiji jejich bezproblémovy a korektni chod.

Pfi vyvoji firemni webové prezentace je ze vSeho nejdllezitéjsi ziskat si spravnou a
ucelenou predstavu o celém projektu a polozit si zakladni otazky typu: Komu jsou stranky

ureny a co je jejich ucelem?

Po shromazdéni a analyzovani ziskanych podklad( je nutné dodrzovat spravny postup
vyvoje a po kazdé dil¢i fazi konzultovat vysledek se zakaznikem. V zadném pripadé

nepreskakovat jednotlivé faze vyvoje.

Asi nejzdlouhavéjsi a kreativitu vyzadujici fazi je vytvareni grafické podoby. Nicméné se
vyplati ji vénovat dostatek Casu, nebot’ grafika stranek je u mnohych uzivateld hlavnim
kvalitativnim ukazatelem. Design stranek musi odpovidat jejich informacnimu charakteru.
To se tyka jak stylu zobrazovani informaci, tak i pouZzitych barev a jinych prvkd. V této fazi
vyvoje je také podstatnd neustdld komunikace se zadkaznikem, ktery ma obvykle na

grafiku rozdilny nazor.

Dalsi ddleZitou a Casto opomijenou fazi vyvoje stranek je testovani. Testovani by mélo
probéhnout jesté pred samotnym spusténim stranek a nejlépe vice uzivateli a ne jen jejich
tvlrcem, ktery mdze nékteré chyby prehlizet. Webové stranky je zapotiebi otestovat ve
vSech vyznamnéjsich internetovych prohlizecich a odladit pfipadné chyby vyskytujici se

v daném prohlizedi.

Dokoncenim vyvoje webové stranky vsak prace nekonci. Je sice hezké vytvorit graficky
zdarilé a pIné funkcni stranky, ale k ¢emu to je, kdyz je nikdo neuvidi? Proto je vhodné

vytvorené stranky optimalizovat pro vyhledavace (SEO).

Pfi SEO optimalizaci je nejdidlezitéjSi, aby byly vSechny stranky zaindexované, protoze
uzivatelé zpravidla nehledaji informace z Uvodni stranky, ale ze stranek, ke kterym je
potfeba se proklikat. Jestlize nejsou nékteré stranky zaindexované, je potreba zjistit
z jakého dlvodu se k nim vyhledavaci robot nemlize dostat. K tomu je asi nejlepsSim

nastrojem textovy prohlize¢ Lynx. Obecné se da fici, Ze co vidi Lynx, vidi i vyhledavaci
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robot a naopak. Casto se nékteré stranky nezaindexuji, jsou-li odkazy na né uvnitf
Flashové animace ¢i JavaScriptu. V takovém pripadé je nutné uvadét odkazy i v textové

formé.

Po fadném zaindexovani vSech stranek je mozné pomoci SEO zlepSovat pozici pfi
zobrazovani vysledkd fulltextového vyhledavani. Pfedevsim je nutné, aby méla kazda
stranka unikatni obsah, ktery je pak mozné optimalizovat pomoci On-page a Off-page
faktorl. Mezi hlavni On-page faktory patfi zejména titulek stranek, <h1> nadpisy,
<strong> a <alt> tagy. Hlavnim Off-page faktorem je pak predevsim PageRank, ktery

vypocitava, kolik zpétnych odkazl vede na pfislusené stranky a jaka je jejich vaha.

Hlavnim pfinosem mé prace je komplexni popis vSech fazi vyvoje webové stranky. Kazda
faze vyvoje je obohacena pripadovou studii, popisem nejcastéjSich Uskali a chyb a
naslednym doporucenim ¢i feSenim dané problematiky. Pfinosem je také detailné popsana
SEO optimalizace, protoZe v soucasné dobé se na nasem trhu vyskytuje jen velice malo
literatury, ktera by se touto problematikou hloubgji zabyvala. Rady a doporuceni ohledné
SEO optimalizace vétsinou pochazeji z mych vlastnich pokusd a testd.

Stanoveny cil, kterym bylo vytvoreni kvalitni webové prezentace zobrazuijici se bezchybné
ve vSech vyhledavacich, byl Uspésné dosazen. Co se tyce hypotézy o zlepSeni pozice pfi
zobrazovani vysledkd fulltextového vyhledavani po provedené SEO optimalizaci stranek,
nemohu uvést vysledek, nebot’ web Arealu Botanika byl teprve nedavno spustén a nebyl

jesté vyhledavacimi roboty zaznamenan.
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Pilohy
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Prilohy:
Obrazek 6.2.: Sazba textu a fotografii

S b ”
» Ve prijemné ma u nas zelenou !

Ubytovéni Restaurace

Spolefenské akce Hledat v aktualitich: |

Areal Botanika je idedlnim mistem pro pofddani spoledenskich akci: svateb, promosi, vedirki,
podnikovych setkdni, zahradnich slavnosti nebo prezentaci firerm. Dominantou  aredlu je
zastiefeny letni altdn (100 mist k sezeni) se zahradnim grilemn, krbem a udirnou,

MOZNOSTI ¥YUZITE AREALU PRO CATERING:

Hotel Botanika - restaurace:
- uspofddani u kulatich stolf (1 stil 4 12 nsob) max. &4 osob
- tabule do tvaru I - rmax, Bo osob
- divadelni uspofdddni 80 osob
- Ekalni uspofddani 60 osob

Hotel Botanika - Terasa:
- uspofddani u kulatich stolf (1 stil 4 12 nsob) max. 24 osob
- tabule do tvaru T - max, 16 osob
- tabule do tvaru I - max, 14 osob

Obrazek 8.1.: Osetireni Flash animace JavaScriptem

function flash(secure) {
var shockmode = false;
var mimetype = “application/x-shockwave-flash®;

ifT (navigator.mimeTypes) {
if (navigator.mimeTypes[mimetype] != null) {
if (navigator._mimeTypes[mimetype].enabledPlugin
shockmode = true;
}

}

od

—--_'-..-?‘_i‘qé‘—_a
Kontakt

16/04/2007 Zatiname !
Ctevirdme stylovou restauraci v
Aredlu Botanika, Restaurace
nabizi mezinarodni kuchyni a
grilovand masa,

Hosté mohou sledovat urméni
nadich kuchaifi a rovne? maji
moznost se aktivné zapojit do
pfipravy wybrangho pokrmu,

Oteviraci doba restaurace:

FO-CT od 11:00 do 15:00 hodin
a pak od 18:00 do 22:00 hodin,
PA-ME od 11:00 do 22:00 hodin,

 dobe od 15:00 do 15:00
prib&hu tidne Wés radi
obslougime v nadi Golfové
Klubovné ve Wile Botanika,

null) {

iT (Ishockmode && navigator.appVersion.indexOf(*MSIE®) 1= -1) {

shockmode = true;

3
iT (shockmode) {

document.write("<OBJECT classid="clsid:D27CDB6E-AE6D-11cf-96B8-444553540000""
codebase="http://download.macromedia.com/pub/shockwave/cabs/flash/swflash.cab#versio

n=8,0,0,0" ID="uvodni"
document.write("<PARAM
document.write("<PARAM
document.write("<PARAM
document._write("<PARAM
document._write("<EMBED

width="803" height="153">");

NAME=menu VALUE=false>");
name=quality value=high>");
NAME=loop VALUE=true>");

name=movie value=animace/animace.swf>");

src=""animace/animace.swf" loop="true" menu="false"
quality="high" width=""803" height="153" type="application/x-shockwave-flash"

PLUGINSPAGE=""http://www.macromedia.com/go/getflashplayer'><\/EMBED>");

document.write("<\/OBJECT>");

else {

document.write("<A HREF="/'"><IMG SRC="img/botanika-banner.jpg" WIDTH=803 HEIGHT=153

BORDER=0 ALT=Areal Botanika></A>");
b
¥
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Obrazek 8.5.: Vysledek W3C validatoru
WZ)C m Markup Validation Servicew74

Home About.. Mews Dacs Help & FAQ Feedback

iyl

Results

Result: Passedvalidation
Address: Ihtlp.ﬁ"wvwv.area\butanika cz/
Encoding: windows-1250 I(detect autamatically) =l
Doctype: HTML 401 Transitional |(detect automatically) =l

S ™ Show Source ™ Show Qutline Help on the options is available
evalidate | K
[T YWalidate error pages I Verbose Cutput

This Page Is Valid HTML 4.01 Transitionall

Tip Of The Day. Don't use "click here" as link text!

The document located at <http vy arealbotanika cz/> was checked and found to be valid HTWL 4 .01 Transitional. This
means that the resource in question identified itself as "HTKL 4.01 Transitional” and that we successfully performed a

formal validation using an SGML or *ML Farser (depending on the markup language used)

W3~ :‘grl- }To showe your readers that vou have taken the care to create an interoperable Web page, you may display
this icon on any page that validates. Here is the HTWL you could use to add this icon to your Web page:

64



	Obsah
	1. Úvod 
	2. Přípravné práce 
	2.1. Základní údaje o firmě Areál Botanika 
	2.2. Průzkum ve firmě 
	2.3. Umístění stránky v okně prohlížeče 
	2.4. Návrh navigační struktury 
	3. Grafický návrh 
	3.1. Návrh organizační struktury 
	3.2. Volba barev 
	3.3. Volba písma 
	3.4. Vytvoření grafického Layoutu v Adobe Photoshop 
	3.5. Rozřezání grafického návrhu 

	4. Vytvoření HTML Layoutu a CSS stylů 
	4.1. Rámcový Layout 
	4.2. Tabulkový Layout 
	4.3. DIV/CSS Layout 
	4.4. Volba Layoutu pro Areál Botanika 

	5. Flash animace 
	6. Dokončovací práce 
	6.1. Testování Layoutu 
	6.2. Sazba textů a fotografií 

	7. SEO optimalizace 
	7.1. Co je SEO? 
	7.1.1. Katalogy 
	7.1.2. Fulltextové vyhledávání 

	7.2. SEM 
	7.2.1. SEM – placená varianta 
	7.2.2. SEM – neplacená varianta - SEO 


	8. Posouzení prvků webové stránky vzhledem k SEO 
	8.1. Macromedia Flash 
	8.2. JavaScript 
	8.3. Vstupní stránka 
	8.4. Duplicitní URL adresy 
	8.5. Validní HTML kód 
	8.6. Datová velikost stránek 

	9. Metody pro SEO optimalizaci 
	9.1. On page faktory 
	9.1.1. Klíčová slova 
	9.1.2. Výběr klíčových slov 
	9.1.3. Nástroje pro zjišťování vyhledávanosti klíčových slov 
	9.1.4. Konkurenčnost klíčového slova 
	9.1.5. Stop slova 
	9.1.6. Škodlivá slova 
	9.1.7. Bad traffic 
	9.1.8. Důležité HTML elementy a faktory na každé stránce 
	9.1.9. Klíčové slovo použité v doméně 
	9.1.10. Klíčové slovo použité v URL adrese 

	9.2. Off page faktory 
	9.2.1. PageRank 
	9.2.2. Měření PageRanku 
	9.2.3. Tématický PageRank 
	9.2.4. BadRank 
	9.2.5. Interní PageRank 
	9.2.6. robots.txt 


	10. Zakázané metody 
	11. Měření výsledků SEO optimalizace 
	12. Dokončení a instalace webu 
	12.1. Instalace webu 

	13. Závěr 
	14. Seznam použité literatury 
	Přílohy: 


