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Diplomovou préci na téma Public Relations ve spole¢nosti Qlik.cz 1ze roz€lenit na dvé ¢4sti,
jez spolu uzce souviseji: na teoretickou a praktickou. Podle této avizované struktury bude
vytvofen i posudek této prace.

Prvni teoretickd cast spliiuje vSechny ndleZitosti diplomové prace. Autorka velmi
pfesn¢ strukturuje kapitoly podle jednotlivych oblasti Public Relations, slohové zdatné
postihuje relevantni obsah. Nejvice si cenim schopnosti jasné a zieteln¢ Clenit obsah a tim
formulovat hlavni aspekty Public Relations. Co mé vSak zardzi, je nizkd mira piitomné
analyzy. Ta, i kdyZ se jednd o teoretickou cast, je de facto potlaCena aZ na samou mez
piijatelnosti. Tim se rozruSuje prostor pro kladeni otdzek, které by mé&li slouZit jako zakladni
prostfedek pro ovlddnuti zdkladnich problémt PR. To odhaduje absenci vytvoieni vlastniho
ndzoru k problematice teorie PR. S jemnou ironii lze fici, Ze diplomova price pfipomind
skripta pro rychlokurz PR. Jedna ukézka: v podkapitole Targeting je bod “strategie plného
pokryti trhu vysvétlen a vymezen takto: “SpoleCnost se zamétfuje na vSechny skupiny
zdkaznikl s cilem prodeje vSech prostfedkl.” Tento vztah mezi pojmem a vysvétlenim mi
pfipomind obraz hada zakousnutého do vlastniho ocasu. De facto tato tautologie k nicemu
nespéje a nic neotvird krom¢ samotného vyctu, jenz zrcadli urcitou schopnost transformace
z jiného textu. Oviem poZadavek na obsah teoretické &asti, tak jak je kladen na VSE, jako
,reSerSe odbornych knih* spliiuje vice nez pfijatelné.

Tato absence hlubsi analyzy v teoretické Casti se odrdzi i v ¢asti praktické. Znovu
musim zdlraznit, Ze diplomova préce je pln¢ vyhovujici po strance informacni a po strance ,,
vykonané prace®, Stézejni podkapitolou je pfiprava a rozvrzeni samotné tiskové konference
na zvolenou sluzbu firmy Qlik.cz. Predev§Sim je nutné ocenit zvolené motto: Reklama
budoucnosti aneb jak efektivné zasdhnout cilovou skupinu pomoci internetu. Jednd se o
pfesné vymezeni moZnosti sluZzeb Qlik.cz, a to nendsilnym - jasné¢ formulovanym -
reklamnim sloganem. Spojeni atributu ,, budoucnost* a atributu ,, zasdhnuti cilové* — doplnuji
relevantni ,, skupiny*“ odpovidd nejnovéjSim vyvojovym reklamnim trendim a PR na

internetu. Na druhou stranu nejslabsi strankou celé diplomové prace je popis samotné sluzby



my.3klik.cz. Jsou zde ptitomny faktické chyby ve vymezeni RSS systému a jeho moznosti na
internetu nebo pii snaze vymezit vztah mezi sluzbou my.3klik.cz a vyhleddvaci, jako je napf.
Seznam C¢i Google; napf. nelze tvrdit, Ze RSS systém umoZnuje lepSi indexaci ve
vyhledavacich (déje se tak, ale nepifimou formou) ¢i Ze pracovnici Qlik.cz mohou zarucit (
garantovat) predni mista ve vyhledavac¢ich. Nemohou, protoZe nejsou zaméstnanci Seznamu
¢i Googlu. Autorka ale neni softwarovy odbornik, budiz ji tedy toto malé nepochopeni
procesti RSS systému odpusténo.
Osobné si myslim, Ze navrZzend koncepce ( tiskova konference) pro vylepSeni povédomi o
sluzby my.3klik je v této dobé nejlepSim feSenim. Zdej kone¢né vidim jiZ zminénou analyzu,
kterd vedla k vyhodnoceni nejlepstho mozného cile. Jen znovu s odkazem na teoretickou Cast
musim uvést, Ze mi chybi detailnéjsi rozvedeni jednoho podle mého minéni krucidlniho bodu
kazdé tiskové konference. JeSté neZ se dostanu k této problematice, na niZ chci postavit
n¢kolik otazek, ohodnocuji diplomovou praci Pavliny Vrkocové klasifikaci velmi dobfe.
Nakonec jiZ zminéni otdzky: Jaké prostfedky by mély byt vynaloZeny, aby se pozvani
novindii na konferenci opravdu dostavili? Je dostacujici jeden dopis, odeslany tyden pted
konferenci, a jeden mail, jenZ upomind na pozvanku? Konkrétnéji: Je Qlik.cz natolik zndmou
firmou, aby novindfi projevili zdjem? Neni nutny v tomto piipad€ lobbing u jednotlivych
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konkrétnich novinaia?

V Praze 28.05.2007 Mgr. Petr Bohac



