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2 Resumé

Rodinné firmy lidé vnimaji pozitivné. Spojuji si s nimi tradici,
kvalitu a spolehlivost. Znacce ,rodinna firma“ pomaha hlavné
dobra povést a duvéryhodnost.

Vidi je spiSe jako malé podniky nez velké firmy.
U konkrétnich znacek se tolik neorientuji v tom,
které firmy jsou rodinné, a které nikoliv. DOBRA

Rodinna firma jako zaméstnavatel Iaka tretinu lidi.
HR brand ,rodinné firmy“ posiluje hlavné asociace toho,
Ze ji zalezi na zaméstnancich a je v ni pfijemny kolektiv.



KAPITOLA 1

Rodinna firma
jako znacka



4 TEMA | BAZE
Emoce ke znacce VvSichni

81 % 1idi ma z rodinnych firem
pozitivni emoci.

Laska Radost - Nuda Vztek

20 % 61 % 16 % 1%
Rodinné firmy  nE— B




5

TEMA | BAZE
Spontanni asociace VvSichni

Spontanné vidi v
hlavné tradici.

rodinné firmeée

SOUDRZNOST POHODA

RODINA

oova TRADICE

KVALITA SPOLEHLIVOST
|V|A|_A JISTOTA

POCTIVOST

ZODPOVEDNOST



6 TEMA BAZE
Asociace VvSichni

Dobra povéest a duvéeryhodnost
nejvice posiluji brand ,,rodinné firmy“.

. Posiluji znacku
»rodinna firma“
Tyto asociace jsou silné spojené
s rodinnymi firmami nebo

Lidé si je spojuji
posiluji emoci k brandu.

s rodinnou firmou

poctivé

o\ kvalitni vyrobky

e @ @ sy
o @ dobrd povést
e © spolehlivé
peclivé @ divéryhodné
@ hrdé
rozvoj regionu
(o] j reg
Oslabuji emoci O stabilni Posiluji pozitivni emoci
z rodinné firmy

z rodinné firmy

Nejsou spojené
s rodinnou firmou



7 TEMA BAZE
Asociace VvSichni

Ostatni asociace s rodinnou firmou
nejsou tak silné:

. Posiluji znacku
»rodinna firma“
Lidé si je spojuji Tyto ('Jso,ua.ce' Jsou s'llne spojené
s rodinnou firmou s rOfilanym/ f{rmaml nebo
posiluji emoci k brandu.

O Nemajf silny v1iv na
brand ,,rodinné firmy“
Nejsou silné spojené
s rodinnymi firmami nebo
neposiluji pozitivni emoci.

malé
Oslabuji emoci (o] Posiluji pozitivni emoci
méné O kreativni o
byrokracie ndrodni bohatstvi
(o)
inovativni motor eské ekonomiky

8konzc—zrvat‘ivn/'

O velke

Nejsou spojené
s rodinnou firmou



8 TEMA BAZE
Asociace VvSichni

zZnacce ,,rodinna firma“ skodi hlavné
zahledeni do sebe a rodinnée spory.

Lidé si je spojuji
s rodinnou firmou

Oslabuji emoci
zrodinné firmy

© rodinné spory

zahledéni amatérské
do sebe c/ omalome’s’t’écké
¢ o
neumi vyrdst
zastaralé pomalé

Nejsou spojené
s rodinnou firmou

. Posiluji znacku
»rodinna firma“
Tyto asociace jsou silné spojené
s rodinnymi firmami nebo
posiluji emoci k brandu.

O Nemajf silny v1iv na
brand ,,rodinné firmy“
Nejsou silné spojené
s rodinnymi firmami nebo
neposiluji pozitivni emoci.

O oslabuji znacku
Tyto asociace zhorsuji emoci z
rodinnych firem.

Posiluji pozitivni emoci
z rodinné firmy



9 TEMA BAZE
Spontanni znalost VvSichni

Jako rodinnou firmu si nejcastéji
vybavi pivovar Bernard.

Uvadi i firmu Bata, Emco a Kofola.

KOFOLA e
SIKO
BERNARD
PETROF
BATA AGROFERT

EMCO



BAZE
VvSichni

1 TEMA
0 Podporena znalost

Celkové ale nemaji prilis dobry
prehled, jaké firmy jsou rodinné:

Modré zbarveni: firmu oznacili spravné jako rodinnou.

Cervené: chybné oznacili firmu jako nerodinnou. % % %

| | |
Spravné priradili 52?;2; Nevi
Rodinné firmy:
23 % 30% 47 %

Emco 1 e
18 % 48 % 34 %

Kofola I I
18 % 43 % 49 %

Madeta 1 |
18 % 49 % 33%

Facebook I .

Walmart o | 0

Samsung | N 5
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TEMA
Podporena znalost

BAZE
VvSichni

Nerodinné firmy umi spravneé
priradit jen nékteri:

Modré zbarveni: spravné firmu oznadili jako nerodinnou.

Cervené: chybné firmu oznadili jako rodinnou.

Nerodinné
firmy:

Cocal-Cola

Nestlé

Grandhotel Pupp

Rudolf Jelinek

% % %
| | |
R Spatné .
Spravné priradili piitadil Nevi
48 % 13 % 39 %



KAPITOLA 2

Rodinna firma
jako zaméstnavatel



13 TEMA | BAZE
Asociace k rodinné firmé jako zaméstnavateli vsichni

Asociace prijemny kolektiv a zdlezi jim
na zaméstnancich nejvice posiluji
HR brand rodinnych firem.

Lidé si je spojuji
s rodinnou firmou

. Posiluji HR brand
Tyto asociace jsou silné spojené
s rodinnymi firmami nebo
posiluji emoci k brandu.

rodinné prostredi O Nemaji silny v1iv na
brand
Nejsou silné spojené
o s rodinnymi firmami nebo
desti neposiluji pozitivni emoci.
zalez jim na @ npiijemny kolektiv
zaméstnancich O oslabuji znacku
Tyto asociace zhorsuji emoci z
rodinnych firem.
o
maji jasnou vizi a cil
Oslabuji emoci Posiluji pozitivni emoci
z rodinné firmy o) z rodinné firmy
© zajimavé projekty
flexibilni pracovni doba
moznohst rust © inspirativni $éfové
a rozvijet se
o
o (o] dobre plati

filisnd protekce
chaotické rizeni firmy P B

Nejsou spojené
s rodinnou firmou
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TEMA BAZE
zajem pracovat v rodinné firmé v8ichni

Tretinu 1idi 1aka prace v

rodinné firmé.

ano, podle toho vybirdm
ldka mé to
nevim, podle toho nevybirdam

urcité ne

jsou v dlchodu

KdyZ hledaji novou préci, plijdou pracovat do rodinné firmy?



